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ef — SHOPPING CENTRES IN CANADA 


(Retail Trade) 


1961-63 


The publication of the 1961, 1962, and 1963 
retail sales data in shopping centres is the result 
of the sixth, seventh and eighth annual surveys on 
that segment of retailing undertaken in Canada. The 
continuing importance of the shopping centre devel- 
opment can be measured, in part, by the volume of 
business done by retail outlets in shopping centres. 
In 1957, approximately 2.5 per cent of all retailing 
activity took place in shopping centres; by 1963, 
the percentage had risen to 7.1 per cent. 


Definition 


For the purpose of this survey, a shopping 
centre is defined as follows: 


‘‘A group of stores which are planned, devel- 
oped and designed as a unit. It must contain a 
minimum of five retail establishments in opera- 
tion during any part of the current year. It must 
have a minimum of 20 thousand square feet of 
usable parking area adjacent to the shopping 
centre and free of charge to the customers of 
that centre. For merchandising developments with 
paved parking area of 20 thousand to 50 thousand 
square feet, the ratio of parking area to gross 
ground floor area must be 1.5 to 1 or better. The 
retail development must contain either a grocery 
and combination store, a department store or a 
chain variety store. While a shopping centre is 
usually designed as a single project, all estab- 
lishments do not necessarily have to be leased 
from a Single (private or collective) ownership. 
A retail establishment may own the building and 
land on which it is situated but still be fully 
integrated with the centre. A shopping centre 
usually bears a name and as a rule matters of 
common interest to the tenants such as children’s 
playground, community activities, parking, etc., 
originate from one authority’’. 


The above definition of a shopping centre 
differs from the one in use prior to 1960 by the 
addition of the clauses shown in bold print above. 


As for the previous surveys the shopping 
centres are stratified on the basis of the number of 
retail establishments operating within the centre. 


Type A—Shopping centres with 5 to 15 retail 
establishments 


Type B—Shopping centres with 16 to 30 retail 
establishments 


Type C—Shopping centres with more than 30 
retail establishments 


Collection 


The collection of shopping centre data was 
effected in three general stages. 


1. Information on new shopping centre develop- 
ments was obtained through such sources as 
municipal authorities, chain store organiza- 
tions, newspapers, trade magazines, etc. 


2. Current listings of retail establishments 
within shopping centres as well as informa- 
tion on gross floor area and parking area 
were obtained primarily from the lessors of 
these centres. 


3. Information on sales was obtained directly 
from the retail establishments within the 
shopping centres. 


Summary of Results 


Sales of retail stores in shopping centres in 
Canada during 1963 reached ay total=eor 
$1,340,188,739, a figure almost six times the 1956 
total. The number of stores increased from 876 in 
the first (1956) survey as conducted by the Dominion 
Bureau of Statistics to 4,645 in 1963. The following 
table shows the growth of this area of retailing over 
the eight years. 


Retail Trade within Shopping Centres 1956 - 63 
ee ee a aEETaEETE TEE ETN are eee ea eS 


Stores ia: Sales = ; 
Year 
Independent * Chain Total Independent? Chain ‘ Total 

418 876 88,640,129 , 148,861,699 237, 501, 828 

715 574 1,289 | 131,150,970 | 234,172, 065 365, 323, 035 

996 126 1'722 | 166,639,988 | 301,808,349 468, 448, 337 

1,485 1,018 2'503 | 228,476,635 | 399, 242,538 627,719,173 

1,880 1,361 3'241 | 268,977,611 | 527,026, 884 796, 004,495 

2, 364 1,597 3'961 | 365,967,133 | 628,240, 037 994, 207,170 

2,601 1,713 4°314 | 449,718,788 | 722,393,398 | 1,172,112, 186 

2, 842 1, 803 4°645 | 538,476,544 | 801,712,195 | 1,340, 188, 739 

e| ail 


1 Includes Department Stores. 
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During the period 1961 to 1963, there was a net 
growth of 64 shopping centres in Canada. In 1961, 
59 shopping centres came into existence—47 Type 
A, 11 Type Band 1 Type C, in 1962 an additional 
32 shopping centres came into existence—28 Type 
A, 3 Type B and 1 Type C, and in 1963 Type A 
increased by 45, Type B by 1 and Type C none. 
This growth of shopping centres was offset to some 
extent by the exclusion of 9 shopping centres in 
1961, 8 shopping centres in 1962 and 6 Shopping 
centres in 1963. The exclusion of these Type A 
shopping centres from the survey was due to their 
failure to fulfil certain of the requirements in the 
definition. 


The term ‘‘came into existence’’ as used above 
refers to the acceptance of the retail development 
as a Shopping centre according to the definition as 
set forth by the Dominion Bureau of Statistics. The 
term does not necessarily imply that the actual con- 
struction and operation of the centre was started in 
that year. 


The number of shopping centres increased from 
281 in 1961 to 346 in 1963. The greatest number 
was in Ontario which shows a Significant gain of 32 
new centres in the three year period. The change in 
numbers shown in the following table represents 
new shopping centres as well as shifts between 
types because of addition or deletion of retail 
stores. By definition, a Type C shopping centre with 
31 retail stores can become Type B if one retail 
store is closed or replaced by a service business. 
As is evident here, most shopping centres come in- 
to existence in the Type A or smallest size. The 
number of stores and retail sales by type of shop- 
ping centre will be found under Tables 1 and 2 at 
the end of this report. In 1963, Type A shopping 
centres accounted for 72.5 per cent of all centres, 
45.8 per cent of total retail stores and 34.2 per cent 
of retail sales of all shopping centres. Type B 
centres accounted for 20.6 per cent, 34.7 per cent 
and 34.2 per cent respectively, and Type C for 6.9 
per cent, 19.5 per cent and 31.6 per cent. It is of 
interest to note the almost even distribution of 
retail sales between the three types. 


Number of Shopping Centres in Canada 1961-63, by Province and by Type 


Type C Total 
Province 
1961 1962 1963 | 1961 1962 1963 1961 | 1962 | 1963 1961 1962 1963 
ah 
Newfoundland ................ - _ — 1 1 1 - - _ 1 1 1 
NOVE SCOMamee eee 2 Be 3 2 3 3 = = =_ 4 5 6 
New Brunswick ............ 2 2 2 — - — — - _ 2 2 2 
Quebec 24 27 36 26 24 27 5 6 3 55 57 66 
Ontario 2a) cee 92 101 122 aul 32 32 13 14 14 136 147 168 
Manitoba tease eae 5 6 7 _ _ 1 if 1 1 6 “ff 9 
Saskatchewan |... 8 8 8 1 2 2 _ _ _ 9 10 10 
PAID CLG ein emer eters tr cen eke caeneee: 22 28 33 2 2 2 2 2 3 26 32 38 
British Columbia .......... 36 38 39 4 3 4 2 3 3 42 44 46 
Caniaday ee oo cinco 191 212 250 67 67 a2 23 26 24 281 305 346 
ae 2 | al: bob Ne 


Gross floor area and parking area are shown 
in different ways in the following table. By defini- 
tion the smallest shopping centre must have 5 retail 
stores and parking to gross floor area in the ratio 
of at least 1.5 to 1. The maximum range in 1963 
was from 5 to 58 stores, 10,000 to 674,407 square 


feet of floor space and parking area from 20,000 
square feet to 2,073,618 square feet. In each type 
boththe average and median are shown. The average 
data for any class is influenced by the upper sizes 
in the group while the median shows the measure- 
ments of the ‘‘middle’’ shopping centre of the group. 


RETAIL TRADE 


Area Statistics of Shopping Centres, 1963 
a a a a (SA a eee 


Range Measures of central 
Type of shopping centre rata 
Minimum Maximum Average Median 

Type A (5-15 retail stores): | 

NumbenroleretallleStOTeS tain. cccenehevsvecicscxcclcesesstheces i) 15 9 8 

GTOSSeHOOMATS AR (SGem its ite sateen covets recente: 10, 000 199, 077 52, 987 41,975 

Rarking akean (Sas TUN) Miva akee.ccnsere sere 20, 000 646, 280 142,159 100, 000 
Type B (16-30 retail stores): | 

INUimDeraOtere CAlleSLOLCS meee sahara ueceti ae 16 30 23 5 

Grossebloomancan(S(relts )tevcseussr ist auscsunecctreesscsets 44,704 638, 972 176, 932 146, 500 

An UMe@ane a(S Cleat Ge) meat ra. tetas oeezeseset iwate dhs ceee 63, 780 1, 547, 856 453, 483 356, 500 
Type C (30 or more retail stores): 

NUM SteO lene LAN NSUOLES erences core cecs-crecesouereeseccsres 31 58 38 34 

ELOSSPLIOOMALC An(S OILS) Ys. cryeesec.s teat sce trea ines: 174, 086 674, 407 371, 845 | 344, 987 

eT M UM aed Ne eva CS lhe Uire) saioc\vse'saacceanscoadsNeedudesonensentareose 235, 964 2, 073, 618 947, 436 897, 741 

eee tee st nS : | = 


1 Includes gross floor area of al] premises — retail, service, offices, etc. 


For certain purposes, the type A shopping definition, a summary breakdown at the 50,000 
centres of small area may be considered as too square feet of parking area is provided below. 
small. While they are included in this report by 


Type ‘‘A’’ Shopping Centres, Canada, 1963, by Parking Area and by Sales, 1963 


Number of = Sales 
Parking area shopping 
centres Independent Chain | Total 
dollars 
Square feet of parking area: | 
ZOLOO OntOT4S 95 OO Oie a enccssgoseterewees<c 52 29, 822, 236 21,477, 493 51, 299, 729 
DORIOOFAN GO Viele a: se-cs.c.foacSeckessss 198 123, 184, 276 283, 204, 979 406, 389, 255 
FROCANS cae e. cteehee cca eedeeeBescbaas 250 153, 006, 512 304, 682, 472 457, 688, 984 
By kind of business, retail food stores trans- ranging from a gain of 1.9 per cent for hardware 
acted the largest share of total sales in shopping stores to one of 32.2 per cent for family clothing 


stores. These gains can be attributed to both the 
increased sales of existing stores in shopping 
centres and to the addition of new centres as well 
as new stores in existing centres. 


centres, with department stores in second place, 
accounting for 42.5 per cent and 18.5 per cent of 
all shopping centre sales respectively. All trades 
recorded increased sales between 1962 and 1963 
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Sales by Selected Kinds of Business within Shopping Centres 1961-63 


nnn EEE EES 


. Sales Change 
Kind of business A oe taee 1963/62 
dollars %o 
Grocery and COMbINAtION SCOTES .......cccecsscssccccensncncnnes 443,789, 038 512, 864, 749 569, 550, 164 fated ol. 
Other food and beverage StOLeS ...1.:c.:c0+eeecsececssosanseeser 49,809, 551 62,638,475 75, 299, 682 + 20.2 
DeparhMent) SLOPCS Giacescccccsccecesrsesessscnescveceseesnsteccenserescers WA AW ae 213, 349, 891 248, 407, 616 + 16.4 
VIARNE EVIS LOC Sivccesecesasssscxocsdstesesecesserstebrocenessatdeseiverseesesess 63,789, 815 69, 891, 686 76,425, 242 Teo 3 
Gararestand SERVICE StACIONS  lccrsscsesssecerccereecctocecssse 5, 322, 733 7, 408, 464 9, 041, 306 + 22.0 
Men? smelothing, SCORES Wivies...cs+.c,-<o:covecensceccesscseersesnenavers 18,772, 804 21,425,955 24,627,159 + 14,9 
VAI OROUMINE SSUOLCSincccccevscesececocessvorseonncncreerssctonrecee 8,847,111 122/907 14, 708, 806 aH a 72 
Womens ClochinessStoresic.crsscsccescscsetecccbecsesseaecssecrs 41,273,158 46,928,072 52,724,635 eta. 
SHO ORS LORE Simeereree ceretesceteceacescericssscecssccccassconrcesessuctnsenaces 24, 069,164 27,102, 842 30, 569, 966 12 MP 
Hard Ware SLOlG Sie ..c:-cecontcsseeckescacsecceccccsssesssetzewsessest sewers 217181), 59 24, 754, 791 2 222nloe ae ete) 
Furniture, appliance and radio Stores oo... ee ceeoeee 13, 588, 056 1573295293 17, 942, 443 + 17.0 
RVOSTAUPANES re ceracececsvecosersteseatbeswe ess secasesss oseessteccesoocsecseses 18, 274, 681 22,094, 918 24,440, 597 + 10.6 
IDRIS SUORGS pecesesestrecatnetecractcctetvsreseccscacotectescccoxscaesececsswees 40,818,554 47, 311, 550 54, 816, 370 ste DLR] 
DEWOLIERY: SUOLES concer. eescettcncascateseae cesttasern csesteseecesecon 5, 884,188 pop oe olnt 9, 232,970 sp Oph 
MISC CHANCE OUS era cresctercdssssucssseccontessscssronsseess sccacerosecea 65,995,134 82, 333, 076 107,179, 650 tes Ole 
MOtals wallotrad@Saeccecccrresscntessesecoccossectecccsacccsstecsces s- 994, 207,170/1, 172, 112,186 | 1,340, 188, 739 + 14.3 
ee 2 anne ze as PP sil 
Percentage Distribution of Stores and Sales in Shopping Centres 1961-63 
Stores Sales 
Kind of business if 
1961 1962 1963 L 1961 1962 1963 
Groce anGCOmbPINALLON SLOTC Sum reccccssscccersccosesssereccess 8.1 Saez Saul 44.6 43.8 42.5 
Other foodtand beverage SCOLeS Tv. .sceccccccccsstecssecssccsces LOSL LOM 10.6 Bi) Bs 33 526 
DO PARLMCNbISLOLCS era setstestcrreccsscene-secnsresecareavsserensearcace 0.9 1.1 oat 17.4 8.2 18.5 
VATCU Ya SLOLES © weetsese.ccedacsessneess;sesect spssczscesatver-eeesuseasiaess 5.5 5.4 BY 6.4 6.0 Den 
Garavest and Service, StatlONnS c.ce.cc-cccssterscecccsseceserenes 1.4 1S 1.5 0.6 0.6 On 
MeniSHCLOtHIN RS StOLOS tceeewrcccgsceeseeteicscerssccstesetesesssvecast 5. 4 5.4 BP 1.9 1.8 1.8 
HamillynclothingsStoresix..cr,ccccronteccsconsteseeseccessscccesesetes 1.2 Ihe 8} 1.4 0.9 1.0 1.1 
Womentsiclothinggstoresirvsccscesceccsressessctresteceseeseccees veut 1.4 11.2 4.2 4.0 3.9 
SNOCUSCOLES 7c.c.cscsascsesecesesns sveleteveoescecsvesvssesecswatessvescs ears 8.3 8.2 8.4 2.4 58} Zo 
PUATAWATCUS VOLES ccc, tecccctsccecnenssccce tte sccceesosseresteceoscetteconrss 5.4 Bae 5.0 Weal Pasa 1.9 
Furniture, appliance and radio Stores .........ssecesseeeee B15 8) 3.4 See 1.4 3 1.4 
IRE SVAUEA MUSH certs cyccccserencessetecsennssacetueccesteresest cescaseozscouee 6.4 6.5 (6 53 1.8 1.9 1.8 
DTU PeSLOL CG e cecrecsrcctarcesscneseteneetsceae serves estan ces Oovecaverteenee 6.7 6.6 5 4.1 4.0 4.1 
VO WCMLERVESLOTCS Wc. .ccrescscosenv-teteeees tetetecotsttcewsssecesecoseseseh 228 30) 2.9 0.6 0.7 ON, 
Mi'SCOMANCOUS ISUOTES cccccssses.cescaseecececsneseersccceseescecasacee 22.6 22.6 22.4 6.6 7.0 8.0 
Motals all’ trad OS: <..5sc..cssccccessersesrs seotoss soxccadseisesee 100.0 100.0 100. 0 100.0 100. 0 100.0 
| ree 1 
Retail sales in shopping centres in 1963 business. By excluding trades not common to shop- 


accounted for approximately 7.1 per cent of total 
retail trade. A more realistic appraisal of the 
growth of shopping centre business can be obtained 
by comparing the sales volume of shopping centre 
stores with total retail sales of similar kinds of 


ping centres such as general stores, motor vehicle 
dealers, lumber dealers, etc., shopping centres 
sales in 1963 accounted for 9.6 per cent of all 
retail trade, compared with 8.8 per cent in 1962 and 
7.9 per cent for 1961. 


RETAIL TRADE 


7 
Percentage of Shopping Centre Sales to Total Retail Sales by Regions, 1963 
— ee 
ae Shopping centres 
Province sete oatest 
sales canes 
$ $ = we %o - is 
PAUMANULOMETO VIN COS curses Mesttec es eescssccvecceeascsae dteerins Sets 1, 130, 807, 800 46, 141, 603 4.1 
QUNGT NEO Hoschscnc once. ees eee CEE ee 3,815, 855, 600 279,884, 973 Tie 
OCATIOY, ontes. Mae tede aceessceecssascnvancgsVedssstces stvcsnesveiestesaetesaeees 5, 487, 289, 900 678, 314, 497 12.4 
ROTA UO ME ROWING S veetertcscccesrecttote veceecocwesscoe deneetes scssceettere 2, 212, 878, 300 185, 609, 855 8.4 
RS DUT S ne GS OMIM PL a ecceascecss teste cescesscascveveecssactesssyeesducnerweets 1, 380, 282, 400 150, 2377, 811 10.9 
WENO GANS pete cohen state as sista etree ous cco cuesasSeaguesns pededansvsscuseaeee 14, 027, 114, 000 1, 340, 188, 739 9.6 


* Excludes the sales of the following trades: general stores (except Newfoundland), motor vehicle dealers, lumber 
and building materials dealers, used car dealers (except Ontario), farm implement dealers and other farm stores. 


2 Except Prince Edward Island. 


Tables 1 and 2 show detailed information with table 2 shows the number of stores by kind of 
separate totals for independent stores and chain business. Table 3, to the extent possible, provides 
stores covering the three years 1961-1963. In this a provincial breakdown by kind of business, which 
report as in reports on total retail trade, department shows that Ontario accounted for 50.6 per cent of 
stores are included with independent stores. Table all shopping centre sales, Quebec 20.9 per cent, 
1 shows sales of retail stores by kind of business British Columbia 11.2 per cent and Alberta Sef Noksie 


of which chain stores account for 59.8 per cent; cent. 
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TABLE 1. Retail Sales in Shopping Centres, Canada, by Type of Shopping Centre 


and by Kind of Business 1961-63 


T= | i oo ae 


Kind of business 
and year 


i 


rPOUM-10 Oe Co i) 


ey 


20 | Variety stores 


1961 


Grocery and combination | 


stores 


Other food and beverage | 


SUOTC Sieeatecets conecanecciconetee 
Department stores............ 
[pWarlety Stores. oo cece 
Garages and service sta- 

LLOMISH setcs saetses os vesscne mers 
Men’s clothing stores...... 
Family clothing stores... 


Women’s clothing stores | 


HSHOCNSLOTERNS, entire a 
| Hardware stores .............. 


Furniture, appliance and | 


radio stores 


WOME SCOUT AIS usees. cseer rete 


IMDNITe US UORCSa: sencrase teccncceece 
Jewellery stores 
| Miscellaneous 


1962 


17, Grocery and combination 


stores 


18, Other food and beverage 


SLORGGi crewed ree es seeceoes 
Department stores 


Garages and service sta- 
TLONGSMarece.ceeaesteecse teaeere.s 


Family clothing stores... 
Women’s clothing stores 
SNOCESIOTE Smee eee ens eee 
Hardware stores .............. 
| Furniture, appliance and 

radio stores 
Restaurants 
DIrUcESLONC Seer. eee ee 
Jewellery stores ... 
Miscellaneous ................. 


Totals, all trades 


1963 


Grocery and combination | 


StQTCS Saree re eee eee 
Other food and beverage 
stores 


ULONS Tae ate enna 
Men’s clothing stores...... 
Family clothing stores... 
Women’s clothing stores 
PROC STOLE Seen eae eee 
Hardware stores .............. 
Furniture, appliance and 

tadio stores 
Restaurants 
Drug stores .......... Es 
Jewellery stores ............., 
Miscellaneous 


| Independent 


| 105, 493,156 


| 131, 656, 699 


| 153, 006, 512 


at 


ype A Type 8 
Chain All stores Independent Chain 
5 ; hs dollarcia aa oa 
33, 395, 250 | 170, 108, 790 | 204,004, 040 x 2 
| 
3, 669, 932 11, 353, 443 15, 523, 330 3,907, 900 5 Dog Ose 
lp, Bol, Val 12, 504, 343 14, 056, 097 : t 

1 =A 1 1 1 
2, 878, 136 585,929 3,464, 065 4, 209, 521 4, 320, 791 

z 1,070, 621 t zs 
2,107, 244 Sy PAA) CBE! 7,379, 478 3,947,934 | 13,265, 713 
15.4353) 155 Shes ff Vecbhy Lens: 5 Lote 1,072, 762° | 8, 934, 702 
6, 610, 868 705, 115 | 7,315,983 | 4,030,655 | 3,008,083 
IX, DAP SWAT R23; 95 en 94s Wis 2,363,559 | 1,403, 240 
5, 856, 003 _ 5, 856, 003 t | A 

17 Wat NS) 4, 631, 527 21, 333, 483 Cala oweou 5, 338, 918 
: i 1,001, 867 1 : 
14, 537, 986 1, 450, 653 15, 988, 639 U7 U89), 325 105/556, 292 
212,151,983 | 317,645,139 | 102, 717,256 | 253, 260, 622 
38, 735,678 | 208,085, 137 | 246, 820, 815 t 
4,670, 679 16, 247, 063 20, 917, 747 4, 301, 258 17, 731, 419 
=e 1 Se 3 
1, 886, 584 14, 270, 437 16, 157, 021 1 

1 1 nl 1 1 
3,553, 347 Boo mELO 4,408, 523 4, 212,925 4, 739, 389 

: : 1, 688, 148 = 
2,958, 116 6, 206, 676 9, 164, 792 4, 762,045 14, 688, 238 
1, 387, 197 4, 20254512 6,089, 709 1,357,924 | 9,752,086 
Ne 26d Slat 1,023, 849 8,285, 166 4,165, 547 4, 819, 046 
Sap AeA HM) 920, 744 4,103,517 pila PAY || © ils Wehall)s: 
Lise Bes _ TG B83 : 

20, $325, 224 4,631, 538 25, 456, 762 7,603, 178 6, 434, 244 

g * 1,410, 235 - = 

DA eM Ts PaO) 1076550: 26, 953, 790 16, 228,993 10, 566, 178 
258, 709, 318 | 390, 366, 017 | 123, 774,996 | 272, 899, 758 

44, 298, 831 | 240,055, 271 | 284, 354, 102 : + 

6, 698, 560 23, 703, 241 30, 401, 801 5, 258, 946 16, 631, 353 

t : 19, 774, 262 : : 

il ah 1 1 1 
4,629, 002 900,599 5,529, 601 5) 8065 0 bl 4, 783, 678 
1d onaooU. We G29 yall), Pahl 2,128,926 4,933, 507 
Bi As); SIO) Us SMA (Ba 10, 897, 956 Grcoznoel 15, 186, 424 
2, 408, 638 4, 841, 797 7, 250, 435 1, 843, 410 150i. 273 
7, 626, 653 dG poole 8, 787, 990 4, 650, 272 6; 0375509 

1 a 4, 231, 351 : : 
8,943, 587 - 8,943, 587 OF 538yc ol - 

24, 713, 254 5, 212, 092 29, 986, 136 9,014, 262 8,058, 697 

; 5 1,556, 405 a : 

24, 764, 662 1, 239, 909 26,004,571 37,008, 767 13, 8309, 526 
304, 682,472 | 457,688, 984 | 146,378,211 | 312,415,397 


All stores 


158, 369, 906 
| 19,445, 532 
30, 343, 627 


1 


8, 530, 312) 
4,128, 27§ 
17, 213, 654 
10, 007, 46¢ 
7,038, 734 


3, 766, 7198 
7, 107, 298 
12,514, 24: 
2,006, 354 
27, 145, 61" 


| 355, 977, 87 


} 
| 
| 
| 
| 


| 169,115, 49 
22, 032, 67 
32, 346, 01) 


1 


8,952, 31 
3,719, 85 
19, 450, 28 
11,110, 01 
3,984, 59 


4,,513,01 
7, 903, 6% 
14,037, 42 
2, 480, 06 
26, 795, 17 


396, 674, 75 


196, 814, 5€ 
21,940, 3 


35, 289, 4( 


1 Indicates figures withheld to avoid disclosing individual operations but included in totals. 


RETAIL TRADE 


TABLE 1. Retail Sales in Shopping Centres, Canada, by Type of Shopping Centre 


and by Kind of Business 1961-63 


—— ... OS See 


Indepedent 


Chain 


AJjl stores 


Independent Chain All stores 
No. 
1 1 81, 389, 092 37, 255,914 406, 507, 124 443, 763,038| 1 
1, 963, 085 12, 877, 554 14, 840, 639 9,540, 917 40, 268, 634 49,809,551| 2 
. 172, 717, 592 = 172, 717,592| 3 
19, 390, 091 1, 709, 423 62, 080, 392 63,789,815| 4 
1 1 

3, 352, 439 3, 425, 988 Fa Sebi: te sas-oan eee: three 3 
1, 673, 453 1,974, 759 3, 648, 212 2, 841, 319 6, 005, 792 8,847,111] 7 
5, 853, 518 10, 826,510 16, 680, 028 11, 908, 696 29, 364, 462 41,273,158| 8 
1, 805, 770 7,104,657 8, 910, 427 4, 314, 287 19, 754, 877 24,069,164| 9 
1,551, 291 5, 275, 579 6, 826, 870 12,192, 814 8, 988,777 21, 181, 591| 10 
3, 150, 563 3,722, 916 6, 873, 479 7, 137, 949 5, 850, 107 13, 588, 056 i 
3, 463, 352 3,007, 471 6, 470, 823 27, 790, 638 13,027,916 40, 818,554| 13 
1, 560, 234 1, 315, 728 2, 875, 962 4, 086, 618 1, 797, 570 5, 884, 133| 14 
10, 228,056 12, 032, 822 22, 260, 878 41, 955, 367 24, 039, 767 | 65,995, 134| 15 
157, 756, 721 162, 827, 432 320, 584, 153 365, 967, 133 628, 240, 037 994, 207,170 | 16 
i 1 96, 928, 442 42,557,317 470, 307, 432 512, 864, 749| 17 
1,989, 324 17, 698, 227 19, 688, 051 10, 961, 761 51,676, 714 62, 638, 475| 18 
i = 1 213, 349, 991 ay 213,349, 891| 19 
i 1 20, 888, 654 2,117,541 67, 774, 145 69, 891, 686| 20 
1 1 1 6, 270, 483 1,137, 981 7,408, 464| 21 
4,115,797 3,949, 321 8,065, 118 11, 882, 069 9, 543, 886 21, 425,955| 22 
1,957, 556 3, 757, 353 5, 714, 909 3,436, 721 7, 686, 186 11,122,907] 23 
7, 410, 961 10, 902, 036 18, 312, 997 15, 131, 122 31, 796, 950 46, 928,072| 24 
1, 887, 861 3,015, 262 9, 903, 123 5, 132, 982 21, 969, 360 27, 102, 842| 25 
1, 663, 289 5, 829, 743 7, 485, 032 13, 090, 153 11, 664, 638 24,754,791 | 26 
3,474, 578 3, 432, 679 6, 907, 257 9, 818, 567 5, 510, 726 15, 329,293] 27 
i i 6, 453, 701 20, 257, 999 1, 836, 919 22,094,918| 28 
4, 513,058 3, 304, 308 7, 317, 366 32,941, 460 14, 370,090 47, 311,550| 99 
1, 609, 336 2, 055, 883 3, 665, 219 4, 796, 354 2, 759, 163 1,555,517| 30 
15, 868, 140 12,715,975 28, 584, 115 57,974, 368 24, 358, 708 82, 333,076| 31 
194, 287, 093 190, 784, 322 385, O71, 415 449, 718, 788 722,393,398 1,172,112,186) 32 
1 1 38, 381, 494 49,072, 747 520,477, 417 569, 550,164| 33 
2, 127, 466 20, 829, 611 22,957,077 14, 084, 972 61, 214, 710 75, 299, 682| 34 
i cs i 248, 407, 616 = 248, 407, 616| 35 
2 21, 361, 580 21, 361, 580 2, 324, 833 74, 100, 409 16, 425, 242) 36 
1 1 1 7, 330, 951 1,210, 355 9,041,306) 37 
3, 993, 734 4, 463, 635 8, 457, 369 14, 479, 247 10, 147, 912 24, 627,159| 38 
2, 056,046 2, 220, 090 4, 276, 136 5, 742, 322 8, 966, 484 14,708, 806| 39 
8, 679, 358 11,598, 370 20, 277, 728 18, 567, 185 34, 1517, 450 52, 724, 635| 40 
2, 136, 363 7, 333, 430 9,974, 843 6, 388, 411 24, 181, 555 30, 569, 966| 41 
1, 232, 451 4, 513, 861 5, 146, 312 13, 509, 376 11, 712, 757 25, 222,133] 42 
, 815, 3, 230, 431 7,045, 594 12, 240, 030 5, 702, 413 17,942,443] 43 
ye ee Z 5, 958, 653 24, 440, 597 = 24, 440,597| 44 
4, 624, 905 3, 132, 370 1, 157, 275 38, 352, 421 16, 463, 949 54,816,370| 45 
4,110,012 5, 322, 715 3,910, 255 9, 232,970| 46 

1,461, 872 2, 648, 140 110, 
15.939, 692 14,417,094 30, 356, 786 17, 713, 121 29, 466, 529 107, 179,650| 47 
239, 091, 821 184, 614, 326 423, 706, 147 538, 476, 544 801, 712,195 1,340, 188,739) 48 


1 Indicates figures withheld to avoid disclosing individual operations but included in totals. 
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TABLE 2. Number of Stores in Shopping Centres, Canada, by Type of Shopping Centre 
and by Kind of Business 1961-63 


Type A Type B 
Kind of business - a 
and year 
Independent | Chain All stores | Independent Chain All stores 
No. | 
T | number 
| ; 
1961 | 
1 | Grocery and combination stores ........ 72 137 209 10 ovat 83 
2 | Other food and beverage stores Haley 54 167 | 68 719 147 
3) | Department stores) 2.hc.6 :...cce-- 7 ee 7 13 aa 13 
4 | Variety stores ........ eae 34 60 | 94 3a) 83 86 
5 | Garages and service stations ........... | 47 — | 47 3 1 4 
6 Men "Siclothin g StoreSice.)ccccccrceccsosesse- 62 12 74 49 38 87 
| amihyeClounin ec StOLeSemen nce cece ee | 13 4 Lia) ie 9 16 
8 |Women’s clothing stores .......e. 631 55! 116 76 129 205 
OT SHOeeStONC Se et cea ee tse terres 47 | 73.) 120 19 | 114 133 
10 | Hardware stores . 123 | LOM 133) 43 18 | 61 
11 | Furniture, appliances and radio stores 53 3 56 35 VY 46 
WZ) RES TAUTANUS aie, Sic. <ceh cco cuesaece enemas meee 140 | — 140 64 Du 69 
13 | Drug stores 135 | 35 | 170 44 25 | 69 
14 | Jewellery stores ... Di en ae 38 , 40 39 | 7 46 
Iii MUS Cellan Cousins sess cect reeettec tee ts 243 | et 260 275 110 385 
16 | “Totals, all trades: 0 fo cccacnns| 1,190 | 460 | 1,650 | 748 702 1,450 
\ | | | 
1962 | 
17 | Grocery andcombination stores ........ 76 160 236 | 6 | 15 81 
18 | Other food and beverage stores ........ 132 69 201 64 714 138 
TOR DepartmenteyStOleS tere. ceeeecaes es 8 — 8 19 | = 19 
20 | Variety stores ....... Bee 36 65 101 3 86 89 
21 Garages and service stations — meee ae 52 2 54 2 3 5 
22 |Men’s clothing stores ...0......cccccccccese. 70 15 85 51 | 38 89 
23 | Family clothing stores ...... 13 8 21 7 10 17 
24 | Women’s clothing stores 71 54 125 T7 134 211 
COMICS OCTSUOLOS RMN sain eres heen 51 76 127 ol 120 141 
26 | Hardware stores .. 130 13 143 44 20 64 
27 | Furniture, appliance ‘and radio stores. 54 4 58 38 11 49 
28 Restaurants Ko peuscieauseeneiegn aapnusencte se caeetes 163 = 163 67 2 69 
OB DTS SLORCS ee atte. cc heme area meters ee 147 35 182 40 | 31 71 
Z0nMsewelleryistores; 49 1 50 39 8 47 
BLMISCeIEMCOUSK. oc wut cor mare ee ects 288 19 307 284 101 385 
32 Lotalssallutradest 2 yin. 1,340 521 1, 861 162 713 1,475 
1963 
33 | Grocery and combination stores ........ 83 200 283 8 719 87 
34 | Other food and beverage stores ........ 159 83 242 81 82 163 
oon Department: StOleS: tenes tere. oe ea 9 _ 9 ih _ 21 
36 | Variety stores ...... heen 38 17 115 1 88 89 
37 | Garages and service ‘stations — «ESS aa 53 it 54 8 3 11 
38 | Men’s clothing stores oo... 76 12 88 61 35 96 
39 | Family clothing stores ..... 22 it 33 8 13 21 
40 | Women’s clothing stores 83 63 146 96 126 222 
GG PSDOCTSLOFES aa a een ene 68 92 160 23 129 152 
42 | Hardware stores ..... 141 14 155 41 18 59 
43 | Furniture, appliance ‘andradio stores Bi » 59 36 14 50 
44 | Restaurants Sa cyan bees sa Res eR Cae 181 ~ 181 73 - 73 
4 Dn WOTPISCOLES wie... uae Cee ene. 170 37 207 42 31 73 
467 Jewellery Stores) .. cee Aen ee 52 2 54 45 9 54 
Sa MESCellaneouswen sae tees eee 322 22 344 315 124 439 
48 Totals, all trades ............... f 1,514 6186 2,130 sd 751 1,610 
Il i 


RETAIL 


TRADE 


TABLE 2. Number of Stores in Shopping Centres, Canada, by Type of Shopping Centres 
and by Kind of Business 1961-63 


11 


Independent Chain All stores Independent Chain All stores 
ie : xii No. 
number if 
2 28 30 84 238 32 
29 aM 86 210 190 a60 2 
aly = 17 Suvi - 37 3 
1 iit 38 38 180 218 4 
6 - 6 56 1 57 2 
31 74a 52 142 | Tas! Zo 6 
9 re 16 29 20 | 49 He 
61 719 140 200 261 461 8 
18 58 76 84 245 | 32900. 9 
13 8 21 179 36 ZlowelG 
20 iN} 35 108 29 | Tia bak 
40 4 44 244 9 PASS Pe ie 
12 14 | 26 191 74 26oshebe 
16 9 25 93 18 111 | 14 
151 98 249 669 225 894 | 15 
426 435 861 2,364 1,597 3,961 | 16 
| 
2 34 36 84 269 353 17 
34 61 95 230 204 434 | 18 
21 _ 20 48 _ 48 | 19 
1 41 42 40 192 232 | 20 
5 3 8 59 8 (yh 
34 24 58 155 tye Ps PANE PF 
8 9 17 28 PAL! Soe 
72 85 157 220 273 493 | 24 
20 66 86 92 262 354 | 25 
13 9 22 187 42 | 229 | 26 
23 17 40 115 32 | 147 | 27 
45 4 49 275 6 | 281 | 28 
15 15 30 202 81 283 | 29 
20 12 32 108 21 129 | 30 
186 99 285 758 219 977 | 31 
499 479 978 2,601 1, 713 4,314 32 
3 29 32 94 308 402 | 33 
31 56 87 PA(L 221 492 | 34 
20 _ 20 50 — 50135 
= 39 39 39 204 243 | 36 
; : : o 3 249 | 38 
58 169 
°F 8 12 37 29 | 66| 39 
19 712 sky 258 261 | 519 | 40 
108 284 | 392) 41 
17 63 80 | 
190 40 | 230) 42 
8 8 16 
oa 148 43 
24 15 39 ty | 
302 | 302) 44 
48 xs 48 
BPAG 83 310, 45 
15 15 30 137| 46 
17 12 29 114 23 roti We 
165 93 258 802 239 1,041) 
469 436 905 2, 842 1, 803 ae) 48 
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MERCHANDISING AND SERVICES 


TABLE 3. Retail Sales in Shopping Centres, by Provinces and Kind of Business 1961 - 63 


Kind of business : British Other 
and year Canada Ontario Alberta Columbia provinces! 
dollars ake 
1961 
Grocery and combination 
SLOPES: cieatesscavinsudeeseeesesvedecuoes 443, 763,038 | 109,524,574 | 233,444,295 | 27,497,142 | 40, 239, 243 33,057, 784 
Other food and beverage | 
SLOLES cece eccesecnsceet tensioner 49,809, 551 2,304, 287 30, 947, 667 7,048, 205 2, 828, 355 6, 681, 037 
Department Stores .........c..e0 172, 717, 592 z 2 2 ; 
VATICUVEGLOTCSiW. cere 63,789,815 | 20,244, 317 29,993,902 4, 441,945 3,026, 020 6, 083, 631 
Garages andservice stations | 5, 4225 tao 2 : 614, 140 1, 303, 545 
Men’s clothing stores............. 18,772,804 | 4,796, 596 11,830,610 875, 765 563,973 705, 860 
Family clothing stores........... 8, 847,111 4,842, 196 1,977, 972 | Z 2 808, 595 
Women’s clothing stores ...... ALT 213, Loo 11,343,905 |, 23,148,128 1, 805, 427 2,755, 790 2, 219, 908 
SHOGStOTES scene tenise-cesvccnetrete | 24, 069, 164 7, 395, 676 12,897, 523 1, 342,741 hs TUBS SSS) 1,279, 885 
Hardware Stores ......cccececeeeceee | 21,181,591 8, 137; 156 8,999, 602 1, 393, 109 1 Gola 970, 373 
Furniture, appliance and | 
TACTOUSLORCS metecrce coset ee | 13, 588,056 | 888,891 , 9,408, 183 iby Besibasve ty I 685, 238 1,074, 397 
ReEStaurants Hes tee assess cesses | 18,274,681 | 4,008,635 9,422, 245 1,544,216 | 2,117,608 ALS OT 
DEUS eStOLe Sue ee ee. ase erees 40,818,554 | 7,293;672 | 23,047,310 | 3,219,898 4,245,114 3,012, 560 
Jewellery StOTreS .........cccccceeees 5,884,188 | 1,056,843; 3,338,143 | 262,760 | 660,185 566, 257 
MiSCellameGOusycresceececcteccascccere 65,995,134 | 15,359,834 | 38,009,850 | 4,586,273 4,115, 418 3,923, 759 
Totals, all trades. .............. | 994, 207,170 | 208,552,766 508,056,022 | 98,482,577 | 103,355, 889 | 75,759, 916 
| 
| : | | 
1962 
Grocery and combination . 
SLORE Sater coccce terete eaiosree ; 512,864,749 | 124,676, 213 | 266,079,580 | 34,200,203 | 48,311,982 39, 496, 771 
Other food and beverage | 
STONES 2a ate cccectronre ie cceterenee 62,638,475 ZOU sooo 36, 445, 476 7, 467, 375 8,778, 192 UROL OOS | 
Department stores... 213, 349, 891 3 : 5 : 
VauetyaStOre st nc cesser sree eves 69,891,686 | 21,550, 469 SPs AS PA IS f 4, 764, 282 Souoleoo 7, 652, 303 
Garages andservice stations | 7,408, 464 z 2 1, 126, 439 1, 470, 010 2 
Men’s clothing stores............. | 21, 425,955 5,682,914 | 13,144,045 1,032,124 688, 789 878, 083 
Family clothing stores........... TT 22908 6, 395, 434 2,479, 489 2 z 827, 081 
Women’s clothing stores ...... 4€, 928,072 13,241,943 | 25,656,848 1, 989,092 3,472,095 2,568, 094 
Shoe Stores; se teteccacecneececcortees 27, 102, 842 8, 447, 449 14, 128,940 1, 435,677 1,535, 465 DD sone 
Hardware Stores ..........sssseeees 24, 754, 791 10, 391, 733 OPGtoyole 1, 687, 441 1,697, 281 1,305,024 
Furniture, appliance and 
TACLOPSLOTCS eracccoccees sons suarcecs 15, 329, 293 1,198,101 10, 297, 279 1, 585, 222 633, 547 1,615, 144 
TRO SEAUTANUSIR crersececcccescsosssoctetes | 22,094,918 4,836,019 11, 376, 014 10105, 237 2,249,989 | 1,862,659 
DEW EUStOTES es cscocsssrensccsscnesteres 47, 311, 550 9, 060, 438 25, 166, 147 4,010,152 5,477, 987 3,596, 826 
Jewellery stores .. | Histo DO sional 1, 445, 903 4,132,071 313, 483 833, 054 831, 006 
MiscellaneOuSi.....ccc-<scesessenscese 82,333,076 | 21,080,606 | 48,270,040 5, 343,653 2,807, 221 4,831, 556 
Totals, all trades. .............. | 1,172,112,186 | 248, 057, 737 | 589,188,221 | 115, 836,612 | 128,979,221 | 90,050,395 
1963 
Grocery and combination | 
eee = sevetons oe | 569,550,164 | 137, 193, 367 | 292,646,759 | 43,771,316 55, 307,564 | 40,631, 158 
er food an everage | 
SUORES) \cerssecceccecncesteee eee | 75, 299, 682 2,899, 396 40, 614, 518 12, 268, 687 10, 852, 637 8,664, 444 
Department stores... .| 248, 407, 616 ; : : y 
Variety Stores ...............0. exoo5 76,425,242 | 22,363,796 Se Sir, sl 5, 531, 500 4, 336, 850 8,822,775 
Garages andservice stations 9,041, 306 ai 2 2,017,701 1,885,112 
Men’s clothing stores............ | 24, 627, 159 6,397, 976 14, 802, 893 1,064,920 941, 346 1, 420,024 
Family clothing stores........... 14, 708, 806 7,491, 976 3, 392, 280 2 3 869, 255 
Women’s clothing stores ...... 52,724, 635 14, 194, 440 28,613,729 2,622; 150 3, 936, 745 A Siitly aya 
SHOCESLOTES i cnenc nse eoree 30, 569, 966 9,272,599 16, 102, 380 1,628,014 I Ares 3a 1,792,822 
Se gate ae 25222430 10,892, 565 10, 115, 485 1, 093, 986 1,895, 154 1, 224, 943 
urniture, appliance an 
TACIORSTOTCS <cccesccerncocssaceeene 17, 942, 443 1,195, 033 12, 138, 606 1,588,817 967,174 2,052, 813 
FUEStAURANUS  cccce-acosreteestsecreete 24, 440, 597 5,175, 656 125 (22,0014 1, 896, 346 Pp oN Gs PAD 2, 088, 679 
TOTES ESUOTES oss nc ccntcecenttescasen eee 54, 816, 370 10, 085, 682 29,075, 675 4,796, 097 6,629,979 4, 228, 937 
Jewellery stores .. 9, 232,970 1,919,811 4,606, 642 489,110 1, 107, 950 1, 109, 457 
Misceliian couse. isicc-ce.cocscceetece 107, 179, 650 29,931, 502 63,122, 489 4, 873,846 3, 346,082 5, 900, ToL 
Totals, all trades .............. 1, 340, 188, 739 | 279, 884, 973 | 678,314,497 | 129, 308, 284 | 150, 237, 811 | 102, 443,174 
aL | Dexter 


z Atlantic provinces (except Prince Edward Island), Manitoba and Saskatchewan. 
? Indicates figures withheld to avoid disclosing individual operations but included in totals. 
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SHOPPING CENTRES IN CANADA 
(Retail Trade) 


1964 


This publication is the result of the ninth 
annual survey of retail outlets in shopping centres 
throughout Canada. The results obtained from these 
surveys indicate that the growth of suburban re- 
tailing complexes has become one of the most im- 
portant developments in retailing today. In 1957, 
approximately 2.5 per cent of all retailing activity 
took place in shopping centres; by 1964, the per- 
centage had risen to 7.9 per cent. 


_ Definition 


For the purpose of this survey, 
centre is defined as follows: 


a shopping 


“fA group of stores which are planned, devel- 
oped and designed as a unit. It must contain a 
minimum of five retail establishments in operation 
during any part of the current year. The centre 
must have a minimum of 20 thousand square feet 
of usable parking area adjacent to the shopping 
centre. The parking facilities must be free of 
charge to the customers of that centre. For mer- 
chandising developments with paved parking 
areas of 20 thousand to 50 thousand square feet, 
the ratio of parking area to gross ground floor 
area must be 1.5 to 1 or better. The retail devel- 
Opment must contain either a grocery and com- 
bination store, a department store or a chain 
variety store. While a Shopping centre is usually 
designed as a Single project, all establishments 
do not necessarily have to be leased from a single 
(private or collective) ownership. A retail estab- 
lishment may own the building and the land on 
which it is situated but still be fully integrated 
with the centre. A shopping centre usually bears 
a name and, as a rule, matters of common interest 
to the tenants, such as children’s playground, 
community activities, parking, etc., originate 
from one authority.”’ 


As in all previous publications, shopping 
centres are stratified on the basis of the number 
of retail establishments operating within the centre. 


Type A—Shopping centres with 5 to 15 retail 
establishments 


Type B—Shopping centres with 16 to 30 retail 
establishments 


Type C—Shopping centres with more than 30 
retail establishments 


Collection 


The collection of shopping centre data was 
effected in three general stages. 


1. Information on new shopping centre develop- 
ments was obtained through such sources as 
municipal authorities, chain store organiza- 
tions, newspapers, trade magazines, etc. 


i) 


. Current listings of retail establishments 
within shopping centres, as well as informa- 
tion On gross floor area and parking area, 
were obtained primarily from the lessors of 
these centres. 


3. Information on sales was obtained directly 


from the retail establishments within the 
shopping centres. 
Summary of Results 
During 1964, there was an increase of 31 


shopping centres in operation throughout Canada. 
This increase was slightly off-set by the loss of 
8 former shopping centres which failed to meet the 
requirements of the shopping centre definition. The 
net result was an increase of 23 shopping centres, 
raising the total from 346 in 1963 to 369 in 1964. 


Retail Trade within Shopping Centres, 1956 -64 


Dy d D ere : | i I ae 2a) ee | r 
nde- epart- : nde- - ae : 
pendent? ent Chain | Total pendent? [ acak Chain Total 
447 | Hal 418 876| 32,551,660; 56, 088, 469 |148, 861,699 237,501, 828 
699 | 16 574 | 1,289] 62,470,597] 68,680, 373 | 234, 172, 065 365, 323, 035 
976 | 20 726 | 1,722] 82,525,311] 84, 114,677 |301, 808, 349 468, 448, 337 
1,459 26] 1,018) 2,503}114, 740, 128 }113, 736,507 399, 242, 538 | 627,719, 173 
1,851 | 29] 1,361} 3, 241/141, 749, 425 | 127, 228, 186 527,026,884; 796,004,495 
Due GA 37 1,597 | 3,961) 193, 249, 541 172, 717, 592/628, 240, 037 994, 207, 170 
2,553 | 48] 1,713] 4,314} 236, 369, 397 213, 349, 391|722, 393,398 1,172, 112, 186 
2,792 50] 1,803] 4,645 | 288, 284,811) 248, 407,616 803, 496, 312 |1, 340, 188, 739 
3/018 61] 1,920] 4,999|322, 875, 906 345, 359, 032|919, 661, 533 |1, 587, 896, 471 
i S| he se Melee eat! SA PEA (Mae Sey — 


t Includes discount department stores. 
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Practically all of the ‘‘new’’ shopping centres 
(29 of the 31) were of the typeA or ‘‘neighbourhood”’ 
variety. The remaining two shopping centres were 
equally divided—1 type B centre and 1 type C. All 
8 centres which were dropped from the survey were 
classified in 1963 as type A shopping centres. 


The term ‘‘new’’ as used above refers to a 
shopping complex which meets all the requirements 
of the definition as stated above. This does not 
necessarily imply that the actual construction and 
operation of the shopping centre commenced in 
1964. Many of the 31 new shopping centres in 1964, 
for example, were in operation during 1963, but did 
not meet all the requirements of the definition 
during that year. 


Changes in the number of retail outlets within 
shopping centres caused a number of shifts in the 
classification of existing shopping centres. In 
total, 7 type A centres were reclassified to type B 
while 6 type B shopping centres were shifted back 
to the type A classification. In the larger-sized 
shopping centres, 5 type B centres increased their 
number of retail outlets and were reclassified to the 
type C category, whereas 1 type C centre fell 
below the required 30 outlets and was reclassified 
to the type B category. 

The following tables show (1) a comparison of 
the number of shopping centres in existence during 
1963 and 1964 by province and by type of centre 
and (2) an analytic description of the three types 
of shopping centres —number of retail outlets, gross 
floor area and parking area. 


Number of Shopping Centres in Canada, 1964, by Province and by Type 


A RT TS a a EE PT 
Type A Type B Type C Total 
Province a "as Sal i= “ay hae Sat 
1963 1964 1963 1964 1963 1964 1963 1964 

os ae, See ies 2 rr = £ z —- sate att: = 
Newioun Gland: see tet yc cee eee eee — - 1 1 _ ~ 1 1 
INOVid SC OUTER cere ek eee e, Sores. eee 3 6 3 1 — 1 6 8 
INQ WMBIUMSWLEK .eectecntes oon rs eA On, 2; 2 — - - 2 2 
Quebec BES feb Ad Soa 3 ns At Stang nee, ° 36 38 PA 24 3) 6 66 68 
ONUANIO’ acc -ece D2 Ja ae ae OED ae 122 120 32 36 14 14 168 170 
IAT O 1) a Beet se eee «Role tue... eves eel seas 7 9 yt 1 1 i 9 iil 
DASKA TCH SIVAN Ge. .ceeebecnamens cerns, ceaeeeeree 8 10 2 2 _ = 10 12 
INIT SS S85 aart ead aceon soa te Batre ce anc 33 40 2, 2 3 4 38 46 
BMbiSheCOLIMpi Aismcsscccce-s. cs eee 39 45 4 3 3 3 46 51 

(PAN AGA ese cee chen ee eee ae 250 270 72 70 a 29 346 369 

NY Sea. a HI 
Area Statistics of Shopping Centres, 1964 
Range Measures of central 
; tendency 
Type of shopping centre a 
+ 
Minimum | Maximum Average Median 
+ + 

Type A (5-15 retail stores): 

Number of retail Stores. 1.cccecccees tec eee 5 15 9 8 

Gross floor area (SOURED ere eae ees area eee 9,000 199,077 53,554 42,780 

Parking AGC AS Usa lbs) ete ciees sce ee eck oe eee 20, 000 900, 000 146, 176 105,852 
Type B (16 -30 retail stores): 

NUMDerFOL TELAULEStORESt.1 ares. eeeeke eee 16 30 22 2 

Gross: tloot atea (ede it. )nc. cxvues.cevt | geesc ree ae 64, 064 437, 286 167, 307 147, 200 

Parkill Searea (Sd ibe) .sccase Mert eckon hae oer ee ee 63, 780 1,547, 856 463,697 370, 000 
Type C (30 or more retail stores): 

Numbercof retail Store's ec. ea tev oe ee Sil Cal 38 

Gross floor area (sq. i eS Ee ae ENG ge oA 199, 086 Lt 209850 426,195 385 bb) 

Parking area(s fte)icnctis. oe eee: TR Rnd tee see 235, 964 4: 2,439, 160 963, 082 874, 463 : 


’ Includes gross floor area of ail premises — retail, service, offices, etc. 
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The 369 shopping centres in operation during 
1964 had a total sales volume of $1,587,896,471. 
This is an increase of $247,707,732 or 18.5 per 
cent over the previous year. The net addition of 
the new shopping centres during 1964 accounted for 
$116,261,657 or 46.9 per cent of the increase, while 
the remaining $131,446,075 or 53.1 per cent was due 
to an increase in the number of stores in existing 


shopping centres as well as increased sales in the 
retail establishments which were in operation prior 
to 1964. 


The following table contains in capsule form 
the basic information on the economic organization 
of retail trade within shopping centres during 1964. 


Economic Organization of Retail Trade within Shopping Centres, Canada, 1964, by Type 


Pee 


Type A Type B Type C Total 
Number of shopping centres............ She ee ee 270 70 29 369 
Number of stores: 
Independent?............ SSSR EE Ses Ste. 08 see 1,685 827 567 3,079 
0 a es 667 711 542 1,920 
LAIEISS, osohac BoB, sey ee ne ae rae BH. 1, 538 1,109 4,999 
Sales: 
Independent’ 180,710, 375 152, 382, 088 335, 142,475 668, 234, 938 
Shaina weeks a 372, 176, 756 309, 344, 359 238, 140, 148 919,661,533 
TIDE) Ch edt sae cS eee 552, 887, 131 461,726, 447 573, 282,893 | 1,587, 896,471 


1 Includes traditional and discount department stores. 


It is not surprising that, although the majority 
of shopping centres in Canada are of the neighbour- 
hood variety (73.2 per cent), these centres account 
for only 34.8 per cent of the total retail sales in 
all shopping centres. On the other hand, the 29 type 
C shopping centres (7.8 per cent) account for 36.1 
per cent of the total sales. The importance of 
regional centres, which is out of proportion to their 
number, is attributable in large measure to the 


heavy concentration of suburban department store 
outlets in such centres. The 28 department store 
outlets in type C centres accounted for $268, 166,384 
or 46.8 per cent of all sales in these centres. 


All trades represented in shopping centres 
continued to experience substantial gains in sales 
volume, ranging from 39.0 per cent for department 
stores to 7.7 per cent for hardware stores. 


Sales by Selected Kinds of Business within Shopping Centres, 1964 


Kind of business = Bates Change 


GTOCeTYA ANG COMDINALION StOTES .........cccc.cccccsesencsereoereccccecevers 
OSMCTHMOOG, ANG DEVETALE SLOLES)....:......e.c.eescseassencornseeseers-teecees 
Bee EINE TRS UOC Smeets tee or rscss tk coats sumacgusies sae ctsvelteseclerete 
UDORGINY SLVOTE BS ocabkeg sehen ee Oo 
Garages and service stations 
Menis: Clothing. Stores: .cc.:..0cc..:.-.seceee.0++--- 

amily Clothing StOre’s ....................--..- 

SMO THENESECLOUINE  SLOTOS: aes etenie vatte ic snsecuvove seosvevevgoosereresbsckevesecs 
ABD SOROS) gas eels See See ee 


Furniture, appliance and radio Stores .............:cccsssccesetereneees 
eS RTE CAEL Ey ONE ee See Sen eke 2 oc vans Gpeln taeda ovabioase os 
Aired MES SPE ee oe i vanevnvobnesenenaeadecrees 
Jewellery stores 
et eI OUST SCORES) Fem tet eters csi scgssncasosstoeesoauenssietessneseos 


TERUG yy OLNEY 7S el Be ee 


1 Includes discount department stores. 


107, 179, 650 120, 219, 258 


1964/63 
1963 1964 
- dollars ‘a % 
569,550, 164 634, 869, 532 + 11.5 
715, 299,682 94,666, 730 +. 25.7. 
248,407,616 345, 359, 032 + 39.0 
716,425, 242 87, 389, 933 + 14.3 
9, 041, 306 11-125; 655 Fo oO 
24,627, 159 29,482,969 + 19.7 
14, 708, 806 18, 305, 823 + 24.5 
52,724,635 58, 882, 264 semi hl eae 
30, 569, 966 34, 484, 238 +. 125.8 
2 recenles Dict Lg whou fehl sth 
17, 942, 443 22,428, 896 + 25.0 
24,440, 597 27, 860, 183 + 14.0 
54,816,370 64,699, 049 + 18.0 
9, 232,970 10,955, 172 + oe 
+ 
oo 


+ 
_ 
Qo 


1, 340, 188, 739 1, 587, 896,471 
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The following table describes the percentage 
distribution of stores and sales in shopping centres 
by trades for 1963 and 1964. 


Although grocery and combination stores con- 
tinue to dominate retailing in shopping centres, 
with 40.0 per cent of total sales, there has been a 
fairly consistent downward trend in their importance. 


In 1961, 44.6 per cent of all retail sales in shop- 
ping centres were made by this trade; by 1962, the 
proportion had dropped to 43.8 per cent, and it 
continued to drop in 1963 to 42.5 per cent. On the 
other hand, the department stores’ share of the total 
shopping centre market has risen from 17.4 per cent 
in 1961 to 21.7 per cent in 1964. 


Percentage Distribution of Stores and Sales in Shopping Centres, 1963 and 1964 


a ea 


Kind of business 


Gpoceny and.combination StOnes'-...4..aee. csecccseccaseece ste 
Other food and beverage stores 
De Maniiient StOres creek ess: ewes Lire gees ere ee Sie ee 
Warlety-Stores.:s-e eee PW ARR pee ate Ae te ae ent A Sa 
Galagces aAndMserviicer stations! hace tececectre teers popes + 
Men’‘s clothing stores......... es er Hee one OS 
HPamilsselophing  StOnesos ®ve eees..c-1-e were ate cee) os Cea 
Women? Seclotininiomstones\ cicctea ccc. hetee ae tee oes 
SHO Co STORES ec mates gages anaes see ee cae ee eae ee en é 
THATAWareySrOnes weacec ttre Miran Tame tee eee arenes Mies Pier tid, 
Furniture, appliance and tadio Stores... see 
RESTAURANTS =e ese eats RES ee eee Rn Ne ee eaAactten sacek ies 
DCU SEONG Sar cese eet cart ee ec, ee eee Beats etronriae Marea arent 
de wellleny SUOTESt: cee. 1 Sssaviecste suse ete Be ee ace nes arte os 
Miscellaneous stores? 


Votals aliCrades) co. ce. eee ycsst te tcc et ee ae ee 


: i : | 


Stores Sales 
1963 1964 1963 1964 

8.7 8.4 42.5 40.0 
10.6 1 DelG 6.0 
staal tee toe ae 
Oe 4.9 eal a) 
i: ibe Fag 0.7 
Dave Bet 1.8 1.8 
1.4 16 Laat 1s 
Tie 10.9 Sines) Sia 
8.4 Cine Phe 33 252 
Bysil) 4,8 129 itor! 
Siu? 3.4 1.4 1.4 
6.5 Gn5 1.8 1.8 
6.7 6.7 4.1 4.1 
2S) 2.9 (Oye a Oy 
22.4 MOS 8.0 7.6 
100.0 100.9 100.0 100.0 


+ Includes discount department stores. 


Sales made by retail stores located in shopping 
centres during 1964 accounted for approximately 7.9 
per cent of total retail trade in Canada, an increase 
of 11.3 per cent over the previous year. A more 
realisticappraisal of the growth of Shopping centres, 
however, can be obtained by comparing the sales 
volume of shopping centre stores with total sales 


Percentage of Shopping Centre Sales to 


of similar kinds of business. If trades not common 
to shopping centres, such as general stores, motor 
vehicle dealers, lumber and building material 
dealers, used car dealers, etc., are excluded, shop- 
ping centre sales in 1964 accounted for 10.7 per 
cent of all retail trade, compared with 9.6 per cent 
in 1963. 


Total Retail Sales by Regions. 1964 


Shopping centres 


Sates Percentage of 
total sales 

{se Sea 7 1 “dollars 7 ns 
Atlant ie. PROVINCOS* see eee Seen ec 1,199,626, 000 57, 407, 188 .8 
QUED ECE. 2 .xoecnchezees ses eee ie ce a ee es 4,007,771, 000 308,509,658 Tae 
OUGGPL OR. Atal, eee te ene, SRM STA ol a ee ne me 5, 776, 796, 000 813, 374, 005 14.1 
Brome ye rovines' =... :. ee. eee. ack ee 2, 350, 887, 000 232,703, 594 9.9 
British Columbian... pate eee eee ricer ee ee 1,496, 472, 000 195, 902, 026 fae t 

Totals 14, 831, 552, 000 1,587, 896,471 10.7 


‘Excludes the sales of the following trades: general stores (exce i 
Ex : ge ‘ »pt Newfoundland), motor vehicle dealers, lumber 
and building materials dealers, used car dealers (except Ontario), farm implement dealers and other farm stores. 


? Except Prince Edward Island. 
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TABLE 1. Retail Sales in Shopping Centres, Canada, by Type of Shopping Centre 
and by Kind of Business, 1964 


Kind of business 


Grocery and combination stores 


Other food and beverage Stores....... 
ME DARUMETISUOLOS <.cck cs cccecenars-apesnveonns 
WEIIGIRY SUROHGIS Be arautis cae cee eee 
Garages and service Stations ....... 
IMeMeSEGlOLOIN GE StOLCS!....<-cr5-s.sceeeev--- 
Family clothing stores ........... 0.0.0... 
Women’s clothing stores. ........ 00... 
PARNONOMSU ONE Sie cet sea sh apr cn yaseepenssceesoueris 
AN WALC SLONCS: cece ccesseeseseseoaress 


Furniture, appliance and radio stores 
USUI Mee sce sencsrayoasrsvehes ace enesse 


MOTTE SCORES) .00420.-05-00)--< 
PERV CILEDY ISLOROS: c15c<.ceccutsessteneseweacye ee 
IVIn GOULET) COU Sai sc vecenccoeesseussctedescestan vee 


Motals; all trades: ...c.2).csissesesseas: r: 


Grocery and combination stores 
Other food and beverage stores....... 
DGDANVMEML STONES ...c-ccs.sccecsesascecesevace 
Variety stores 


Garages and service stations .......... 
Menms ClOUNIN Ee StOLES\.o0....0.0.ecseac8+s-0r- 
Family clothing stores.................... : 
Women’s clothing stores ..............60.. 
RDO CMS HONG GuPeRR cies 555 o4 care cceseetessyeqe% 2 
UAT WARE SUOROS) « cc-ccsssises-+cnvecescserstereve 
Furniture, appliance andradio stores 
SMEYSIIDID NEV OLN), 25 Sean ene ee Eee 
Drug stores 


Jewellery stores 
UA EL AITO OU: ccc cacs:scsersesesovpenecbeoseeoes 


Motals:-all trades ........,.:...0....66.. i 


Independent 


Type A 


Chain 


44, 294, 448 | 290, 940, 251 


9,104, 375 
18,110, 348 
t 
7, 281,635 
5, 363, 931 
2, 261, 088 
AD eos 
2, 926, 166 
8,315,622 


4,914,527 
10, 029, 748 


28, 820,575 


1 


30, 832, 736 


26, 919), 595 


a 


747,995 
810,611 
2,641, 890 
6,601,609 
5, 209, 146 
1,054, 057 
656, 102 


7,998, 541 


1 


5, 042,917 


180, 710, 375 |372, 176, 756 


Independent 


1 


3,972,657 
268, 166, 384 


1 


5,676, 556 
2, 195,007 


| 
| 12,057, 167 


2, 806, 860 
1, 196, 803 
5, 403, 784 
6,922,628 
6,549, 796 
1,841,915 
16, 549, 078 


(335, 142,475 238, 


2 Includes discount department stores. 


Type C 
Chain 


1 


25, 112; 092 


27, 802,395 
1 
6,976, 280 
3, 178, 918 
15,805,627 
10, 576, 030 
7,543, 643 
5, 080, 502 
1, 203, 202 
3, 250, 907 
4, 219, 060 
19, 859, 568 
140, 418 


All stores | Independent 
dollars 
335, 234,699 : 
36.023.970] 5,646,212 
18,110,348] 59,082,300 
25, 887, 430 : 
8,029, 590 i 
6,174,542) 65,567,436 
4,902,978] 2,848,491 
LOMTIGHS8O2)) 6, 457.532 
8,135,312] 1,688,639 
9,369,679] 4,649,538 
5010; 629 | 3.924.708 
10,029,748] 9,011,935 
36,419,116} 10,691, 496 
1, 847, 035 a 
36,310, 253 | 34,573, 315 
552, 887, 131 | 152, 382, 088 
All stores | Independent 
dollars 


106, 533, 380 
29,684, 749 
268, 166, 384 
27, 802, 395 
1,602, 124 
12,652, 836 
5,974,455 
27, 862, 794 
13, 382, 890 
8, 740, 446 
10, 484, 286 
8, 125, 830 
9, 800, 703 
6,060, 978 
36,408, 646 
573, 282,893 


49,589, 598 
18, 723, 244 
345, 359, 032 
2,846,634 
9.138, 240 
16,607, 923 
7, 906, 116 
22,689. 892 
7,421,665 
14, 161.963 
14, 243, 014 
25,964,311 
46.061. 867 


5.oeT, 310 


81, 955. 12 


668. 234. 938 


‘ Indicates figures withheld to avoid disclosing individual operations but includ di 


| 
} 


Type B 


Chain 


1 


23,311,799 


i 


i 


5, 088, 155 
4,579, 899 
13,785, 136 
11, 277, 397 
4,408, 074 


2,449, 278 
692,670 


7,787, 734 

1 
12, 862, 044 
309, 344, 359 


Total 


Chain 


585, 279, 934 
75,943, 486 
84, 543, 299 

1,987,415 
12,875, 046 
10, 400, 707 
36, 192, 372 
27, 062,573 
13, 005, 774 

8,185, 882 

1,895, 872 
18,637, 182 

5, 387, 862 
38, 264, 129 

919, 661, 533 


totals. 


All stores 


193, 101, 453 
28, 958, 011 
59, 082, 300 
33,700, 108 

1,493, 941 
10,655, 591 
7,428, 390 
20, 242, 668 
12, 966, 036 
9,057,612 


6,373, 981 
9,704,605 


18,479, 230 
-3, 047, 162 
47,435, 359 
461,726, 447 


All stores 


634, 869, 532 
94,666, 730 
345, 359, 032 
87, 389, 933 
11, 125, 655 
29,482, 969 
18, 305, 823 
58, 882, 264 
34, 484, 238 
27, 167, 737 
22,428, 896 
27, 860, 183 
64,699, 049 
10,955, 172 
120, 219, 258 


1,587,896, 471 
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TABLE 2. Number of Stores in Shopping Centres, Canada, by Type of Shopping Centre 
and by Kind of Business 1964 


Kind of business a, Chain All stores | Independent Chain | Ali stores 
Pr “ae ee se ee ae = kee number i=-sabeia ha so 
Grocery and combination stores .......... 74 223 297 10 Ts 85 
Other food and beverage stores .......... 206 85 291 | 76 | 85 161 
DEDPAUMENt SUOLOS scecsec ees seutaceers-cdsesaees, 12 — | Ws | 21 - 21 
Vatiety stores ¢..ciscck wes ch osu 36 81 | LIT | 2 | 86 | 88 
Garage and Service stations ............... 61 6 | 67 : gfe 3 | 10 
Men’s Clothing Stores .......sesssseeeeee 82 it 93 | 57 | 36 | 93 
Family clothing StOneS ....--cscss..-seersesnes Pat 134) 40 . 12 | ihn 23 
Women’s Clothing Stores... 95 62 | 157 91 | 115 | 206 
Ghoe.storest. arta ee 71 93 | 164 22 | 123 145 
FLATOW ARCESUOLCS spsccseersdaseea:-eraseises carsentrcs 147 a 158 | 44 | 19 | 63 
Furniture, appliance and radio stores } 64 4 | 68 | 35 | 16 oa! 
Restaurantowebesns coe eee, oe ee 193 — | 193 | 76 3 79 
Dromctores ste a aces ese 183 45 | 228 | 44 29 73 
JEW OME VESUOTES taredecteta cs cstacaed tics vvcscscneens 95 2 57 42 11 53 
Mis cellanecousmeetsmees -eecrcr cs Sy 31 410 288 99 387 
Totals, all trades i258. 0. oncseeese 1, 685 667 2,352 827 711 1,538 
£3 ae ae Sevaene se Meee ocean Pe! ond E Se 
Type C (een Dee ere ass 
| Independent Chain Ali stores | Independent Chain All stores 
[co a los Bee as as ee Lh aot i 
| number 
Grocery and combination stores .......... 2 36 38 86 334 420 
Other food and beverage stores .......... 48 61 109 330 231 561 
DeparbMent(S OTe Swe s..cev.cseccesceeteccnceetevaes 28 | 28 61 _ 61 
WarlGty. SEQRES Bosc cassmee teers tan = 41 | 41 38 208 246 
Garages and services stations ........... 4 3 7 72 12 84 
Mens: clothings ConeSme-caceceseeseeteere secs 38 32 70 ile us 256 
Hamiliy clothing SUOneS) vceeccens-ceceseeors-s 8 7 15 47 31 718 
Women’s Clothing StOLres) ......c....0ss..0-+0s 93 90 183 279 267 546 
NOC STORES Nevn.carceeassateccvansscesesateverserecarere 24 78 102 117 294 411 | 
FIAT OW ACES UOLC Sievrsvaaertancararecescn setae eras 7 10 17 198 40 238 | 
Furniture, appliance and radio stores 26 25 51 25 45 170 | 
RROSCAUTANUS .-ccrcccctacccvessearsencvasesatescsscenes 48 5 53 317 8 325 | 
DEURESUOLCSic. wansaccsnerencescertecemnecce a ears 19 15 34 246 89 335 
DEWCIICRYASUOFCS |... semen tare eaneteeae eee 18 18 36 115 31 146 
Mis cellancoustemcnc ect tee 204 121 325 871 251 1, 122 
Dotais; allstrades ie... =| 567 542 | 1,109 3,079 1,920 4,999 
aut 


* Includes discount department stores. 


RETAIL TRADE 


TABLE 3. Retail Sales in Shopping Centres, by Provinces and Kind of Business 1964 


Kind of business 


Grocery and combination stores ....... 


Other food and beverage stores 


Department stores 


Variety stores 


Garages and service stations 


Men’s clothing stores 


Family clothing stores 


Women’s clothing Stores .............000 | 
BAREIS UODC Stee iets cev oa cuesarsec¥esccessesccsesase | 
EMATGWARC (SUOLES) cccccsceeewtrssensevsencsseenssses 
Furniture, appliance andradio stores | 
RARORS EAU OTI Seema tacasecas csc vecscssnccesneaanseseceees 
Drug stores 


Jewellery stores 


Miscellaneous? 


Totals, all trades 


Canada 


634, 869, 532 


94, 666, 730 
345, 359, 032 
87,389, 933 
11, 125, 655 
29, 482, 969 
18, 305, 823 
58,882, 264 
34, 484, 238 
Qi LOM to 
22,428, 896 
27, 860, 183 
64,699,049 
10, 955, 172 


120, 219, 258 


145, 784, 097 


4, 186, 966 


37, 202, 768 


23, 807, 864 


716,451 


7,442, 377 


9, 220,998 


14, 062, 961 


10,072,944 


11,712,397 


1, 241, 365 


5, 948, 563 


12,718, 176 


1,934, 827 


314,952, 284 


Ontario 


a 
dollars 


59,523,651 
171,715, 439 
41,647, 741 
3,824, 064 
17,976, 566 
3,868, 295 
32,629, 045 
18, 133,994 
10,692, 172 
15, 567, 091 


14, 465, 617 


32, 506, 215 


6,078, 752 


22,456,904} 73,793, 079 


1, 587, 896, 471 |308, 509, 658 | 813, 374, 005 


= a 


159, 614, 157 


Alberta 


55, 654, 168 
12, 768, 946 
52,346, 336 
6, 889,619 


2, 667, 920} 


1,928,950 | 
3, 344,757 
2, 158,074 
1, 307, 272 
1,886,716 | 
2, 224,544 
6, 099, 663 

691, 227 


8, 333, 750 


British 
Columbia 


66, 252, 177 


9,821, 162 


60, 980,748 


4,837,514 


2, 334, 966 


1, 246, 008 


2, 301, 174 


4,544,823 


2,061, 468 


2, 135, 807 


1,033, 127 


2,894,552 


7,933, 791 


1, 216,977 


6, 307, 732 


| 


Other 
provinces? 


52, 226, 806 
12, 366, 005 
23, 113, 741 
10, 207, 195 
1,582, 254 

1,505, 803 

986, 406 

4, 300, 678 

2,057, 738 

1, 320, 089 

2, 700, 597 

2, 326, 907 

5,441, 204 

1,003, 389 


9, 327, 793 


175, 902, 026 | 130, 496, 625 


1 


’ Atlantic Provinces (except Prince Edward Island), Manitoba and Saskatchewan. 
? Includes discount department stores. 
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SYMBOLS 


The intrepretation of the symbols used in the tables through- 
out this publication is as follows: 


— nil or zero. 
A ; ; 
revised figures. 
x figures deleted to ensure anonymity. 


SHOPPING CENTRES IN CANADA 
(Retail Trade) 


1965 


This publication contains the results of the 
tenth annual survey of retail outlets in shopping 
centres throughout Canada. The results of these 
surveys, taken over the long term, indicate that the 
growth of suburban retailing complexes has become 
one of the most important developments in present- 
day retailing in Canada. In 1957, about 2.5 per cent 
of all retailing activity took place in shopping 
centres; by 1965, this had increased to 9.0 per cent. 


Definition 


For the purpose of this survey, 
centre is defined as follows: 


a shopping 


“*A group of stores which are planned, developed 
and designed as a unit. The centre must contain a 
minimum of five retail establishments in operation 
during any part of the current year. (Note: the 
term ‘retail’ is extended in this survey to include 
restaurants, which are by definition part of the 
service trades.) The centre must have a minimum 
of 20,000 square feet of usable parking area 
adjacent to it, and the parking facilities must be 
free of charge to the customers of that centre. For 
shopping centres with paved parking areas of 
20,000-50,000 square feet, the ratio of parking 
area to gross ground floor area must be 1.5 to 1 or 
better. The merchandising development must 
contain either a grocery and combination store, a 
department store or a chain variety store. While a 
shopping centre is usually designed as a single 
project, all establishments do not necessarily 
have to be leased from a single (private or col- 
lective) ownership. A retail establishment may 
own the building and the land on which it is 
Situated, and still be fully integrated with the 
centre. A shopping centre usually bears a name 
and, as a rule, matters of common interest to the 
tenants, such as children’s playground, community 
activities, parking, etc., originate from one autho- 
jellies 


As in previous publications, shopping centres 
are Stratified on the basis of the number of retail 
outlets operating within the centre. 


Type A — Containing 5 to 15 retail outlets. 
Type B — Containing 16 to 30 retail outlets. 


Type C — Containing more than 30 retail outlets. 


Collection 


The collection of shopping centre data was 
effected in three general stages: 


1. Information on new shopping centre developments 
was obtained through such sources as municipal 
authorities, chain store organizations, newspapers, 
trade magazines, etc. 


2. Current listings of retail firms within shopping 
centres, together with information on gross floor 
area and parking area, were obtained primarily 
from the lessors of these centres. 


3. Information on sales was obtained directly from 
the retailers operating within each centre. 


Summary of Results 


During 1965, there was an increase of 24 shop- 
ping centres in operation across Canada. This rise 
was slightly offset by the loss of 7 shopping centres 
which ceased to meet the requirements of the above 
definition. The net result was an increase of 17 
shopping centres, raising the total from 369 in 1964 
to 386 inthe current year. 


Retail Trade within Shopping Centres, 1956-65 


Stores 


Inde- Inde- Depart- : Total 

ate pendant ment Chain ota 
1 32,551,660 | 56,088, 469 148, 861, 699 237, 501, 828 
937 699 62,470,597 | 68,680, 373 234, 172, 065 365, 323, 035 
1938 ee 468, 448, 337 

1958 976 82,525,311 | 84,114,677 301, 808, 349 468, 448, 
1959 1,459 114, 740,128 |113, 736,507 399, 242, 538 627, 719,173 
OG OR ec nae 1,851 141,749, 425 |127, 228, 186 527, 026, 884 796, 004, 495 
193, 249,541 |172, 717, 592 628, 240, 037 994, 207, 170 
1 Deer 218,572,149 | 225,675, 411 727, 864,626 |1,172,112, 186 
AD Geers tenes es .ccb seco: 2,546 218, ; 8 : 
1963" 2,781 253, 801, 695 | 266, 677, 789 819, 709, 255 |1, 340, 188, 73 
eee 1 3’ 010 291,349,141 |343, 226,341 | 953,320,989 |1, 587, 896, 471 
FLO Gis mend os beter 3,207 339. 416,357 |424,725,192 |1,101, 192,385 |1, 865, 333, 934 
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Most of the new shopping centres (17 of the 
24) were of the Type A or ‘‘neighbourhood’’ variety. 
Of the remaining 7 centres, 5 were in the Type B 
category and 2 in Type C. The 7 shopping centres 
which were dropped from the survey were all clas- 
sified in 1964 as Type A centres. 


It should be noted that the term ‘‘new’’ as used 
above refers to a Shopping complex which meets all 
the requirements of the shopping centre definition. 
This does not necessarily mean that the actual 
construction and operation of the centre began in 
1965. Several of the 24 new shopping centres which 
were added this year were actually in operation but 
failed to meet all the requirements of the definition 
in 1964. 


Changes in the number of retail outlets operating 
in particular shopping centres made necessary some 
shifts in the classification of existing centres. 
Because of such changes, 3 Type A centres were 
reclassified to Type B while 4 Type B shopping 
centres were transferred to the Type A category. In 
the larger complexes, increases in the number of 
retail outlets caused the reclassification of 2 Type 
B centres to Type C, while 1 Type C centre fell 
below the required 31 outlets and was shifted back 
to Type: B. 

The following tables provide (1) a comparison 
of the number of shopping centres in existence 
during 1964 and 1965, by province and by type of 
centre; and (2) an analytic description of the three 
types of shopping centres in operation during 1965, 
including number of retail stores, gross floor area 
and parking area. 


Number of Shopping Centres in Canada, 1965, by Province and by Type 


Type A Type B 
Province 
1964 1965 1964 1965 
ING WOU amd teen sccetccercecceccecsnetcsneetoseeee — — 
INOWESS COULD: ence terrence eon ornare 6 6 
INIOWeIB TUNIS WACK ee cot cecee see arec tancoee eee eee 2 3 
Que DEC rerccmste er oe ree ee mera 38 41 
OPAL Oya reseccacceccresesec oie teh vac steceetaas sean 120 126 
Manito bas ieet ten caters ferec ee er es ee eres 9 9 
SasSkarGheweM mene ccrcncecsecesectenonene 10 11 
ANNI ovey dete iets aha See ee, eee PA a ee 40 39 
Taste COUN lemeaeensecteenen eeactonene meres 45 46 
Gana da rere cee eee eee aen cloves 270 281 


Area Statistics of Shopping Centres, 1965 


Type of shopping centre 


Minimum 


Measures of central 
tendency 


Maximum Median 


Type A (5-15 retail stores): 


NumpenrorretarltstoreSteectss..cerescee ree eee 
Gross floor area (sq. ft.)+ 
Parking area (sq. ft.) 


Type B (16-30 retail stores): 


NUM bpenofenretallsStoneSusc.1c--ceec een reece 
Gross floor area (sq. ft.)} 
Parking area (sq. ft.) 


Type C (30 or more than 30 retail stores): 


INU Che OlerebanlestOne ses ssrsmccness seeker eee eeaaae ne eens 
Gross floor area (sq. ft.)} 
Parking area (sq, ft.) 


15 9 10 

231, 000 57, 452 46, 050 

915, 000 157, 319 114, 748 

30 22 23 

437, 286 173, 044 147, 400 

1, 547, 856 491,051 406, 000 

31 78 40 36 

167, 000 1, 340, 206 428,442 381,115 
235, 964 2,439, 160 969, 722 848, 367 


‘Includes gross floor area of all premises — retail, service, offices, etc. 
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The 386 shopping centres in operation during 
1965 had a total sales volume of $1,865,333,934 — 
an increase of $277,437,463 or 17.5 per cent over 
the previous year. The 24 new centres accounted 
for $62,674,103 or 22.6 per cent of the increase, 
while the remaining $214,763,360 or 77.4 per cent 
was due both to an increase in the number of stores 


in existing shopping centres and to an increase in 
sales of existing retail outlets in these centres, 


The following table contains, in capsule form, 
the basic information on the economic organization 
of retail trade in shopping centres during 1965: 


Economic Organization of Retail Trade within Shopping Centres, Canada, 1965, by Type 


NuMbercOf ShOppin eC CNtreSscceccescsesocesewecesscnce catevevevace 281 We Se 386 
Number of stores: 
Independent eae eae Stee nse Mao Feiotesvisega siscrtiotses oS 855 619 3, 207 
CHNENDT” cesta -2 aes, 1 Aan, Bi Ne, Re ee UR a in a 7148 7137 657 2,142 
PROGALS penser ee cccc crocus setae istccteotte cossctes Me eiinasecttnene. 2,481 1, 592 1, 276 5,349 
Sales: 
Independent Bees Pecn tsa samen ioee sr cttasoteds <vsecadususecsseecears $ W230; DD Sip oluleeso2 79, 539, 620 339, 416, 357 
Sault amerscvect rote e tec ec sas ce ccee'scnasnocttes Mic Seisnctecevessthaekies $ 485, 023, 832 444, 066, 692 596,321 0503 | ls D250 liao 


Pee e cence nen en ance ene n nee nn sree nesses eaeeeessseseeseeeeennees 


1 Includes department stores. 


As in previous years, there was a continued 
disparity between the number (72.8 per cent) and the 
sales (35.2 per cent) of Type A or neighbourhood 
shopping centres. The same was true, but in reverse, 
in the case of Type C regional shopping centres, 
which accounted for only 8.3 per cent of all centres 
but were responsible for 36.3 per cent of their total 
sales. The continued importance of regional shopping 
centres is due in large measure to the heavy concen- 
tration of suburban department store branches in 
these centres. In 1965, the 34 department store 


657, 389, 367 


531,577, 894 676,366,673 | 1, 865, 333, 934 


outlets in Type C shopping centres accounted for 
$306,529,280 or 45.3 per cent of the total sales in 
this type of development. 

All trades represented in shopping centres 
continued to experience substantial gains in sales 
volume during 1965, with increases ranging from 
12.0 per cent for grocery and combination stores to 
51.4 per cent for furniture, appliance and radio 
stores. The year-to-year changes for the various 
kinds of business located in shopping centres are 
described in the following table: 


Sales by Selected Kinds of Business within Shopping Centres, 1964 and 1965 
SST SSS a ea ai = Tir [ai === ics. if" ~S=~CS;S«SCRziSsSCtC 


Kind of business i 


GROCERVEAMCNCOMDIMATION SUOLESi-c-+-<conessaeccovercauseeqeccecesercansensss 
All other food stores 
Department stores ....... 

PANIC TRESS LOT CC umee Mane en eh on 55 cleave cde na'seesdee'gastacneeueanatesesqcatananeess 
ra naPOSRANGUSCEVIGEASUALLONIS) c.ccss.cossssaceckoceccontscesecncceocnesoreaess 
MiGMUSE@] OPMUNCHSLOLOS! ax ce Aas ckkcavensecsaaeadetotooadeeesesestecueccsesoens 
RU CHO UMUC SUONCS. |. acess cocraceas ane ccectaecesaeens'sGncnencccosacreseassers 
Women’s clothing stores 
IO CESTOLG Gree wi tee. ge ORE 

PICA EMG OL CG wena ase nree vccuadeceseeenceceae asanenas annmcgarasnnacs’ 
Furniture, appliance and radio stores 
Ee SCRURTCLI ECan eM ee Puen NT ana aes tncssduuslassaessescsoceensessenannnsise 
IDYAUIEE SHOES) ponreecsscncnecnco-ibat Acpepnd: co CORE CREPE EERE coco eecct Foccanc aren aoe 
SUMO VANS LO LOG tetra. cc hres ena, cohen sevessunenScacabbnssatarseabenansndnsnionsens 
MESO MTC OU SEG EOC Gries fetta. =, .¢tccnucssi cigs ssasnncacaccecacres=anne> 


PHO Taba MINE AMOS cces tors cece sects ccccsecsccsccecesecscescoecentessensrvee 


Sales 
Change 
1965/64 
1964 1965 
dollars I 

634, 869, 532 711, 258,913 + 12.0 
26,175,415. 30, 743, 277 + 17.4 
343, 226, 341° 424,725,192 fe ee 
117, 863, 644° 147,149, 621 + 24.8 
11,125, 655 14, 481, 906 + 30.2 
29, 482, 969 35, 585, 722 ONIN Y: 
18, 305, 823 22,979,774 + 25.5 
58, 882, 264 68, 224, 543 + 15.9 
34, 484, 238 38, 882, 633 +228 
OT, LET ou 31.731,7720 + 16.8 
14, 534, 155° 21, 998, 104 oles 
27, 860, 183 33, 468, 693 +2051 
64, 699, 049 73, 640, 388 + 13.8 
10, 955,172 14, 476, 681 +32. 4 
168, 264, 294° 195, 986, 767 + 16.5 
nie, 587, 896, 471 | i 865, bcbeks 934 a | ies 
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The following table provides the percentage 
distribution of stores and sales in shopping centres 
by kinds of business for 1964 and 1965. Although 
erocery and combination stores still dominate re- 
tailing in shopping centres, with 38.1 per cent of 
total sales, there has been a consistent downward 
trend in their importance during the past few years. 


In 1961, this trade accounted for 44.6 per cent of all 
retail sales in shopping centres; in 1962, this 
declined to 43.8 per cent and by 1964 had dropped 
even further, to 40.0 per cent. On the other hand, 
the department stores’ share of the total shopping 
centre market has risen continuously, from 17.4 per 
cent in 1961 to 22.8 per cent this year. 


Percentage Distribution of Stores and Sales in Shopping Centres, 1964 and 1965 


Kind of business 


Grocery and combination stores 
All other food stores 
Department stores 
Variety stores 
Garages and service stations 
Men’s clothing stores 

Family clothing stores 
Women’s clothing stores 
Shoe stores 
Hardware stores 
Furniture, appliance and radio stores 
Restaurants 
Drug stores 
Jewellery stores 
Miscellaneous stores 


TOtals;, ALL (AMOS es ocks scenes Mes ctetiooon ace deueineneer ses cdecgettne: 


8.4 8.3 40.0 38.1 
9.5 9.5 £6. 1.6 
1a2. 133 21.6" 22.8 
5.1 4.9 7.4 AO) 
eer 8 O27 0.8 
Binal 5.2 1.9" 1.9 
1.6 1.5 Hes il 182 
10.9 10.9 Solr ST 
8.2 8.2 2%) Deal 
4.8 4.3 1.) lat 
1.84 2.4 0.9 ley 
6.5 6.6 i: 1.8 
6.7 6.5 Awa 3.9 
2.9 3.0 0.7 0.8 
DonGH 25.6 10.6" 1025 
100.0 .0 .0 


Sales made by retail stores and restaurants 
located in shopping centres accounted for approxi- 
mately 9.0 per cent of total retail trade in Canada 
during 1965, an increase of nearly one-tenth over the 
previous year. However, a more realistic appraisal 
of the importance and growth of shopping centres 
can be made by comparing the sales volume of stores 
irr Shopping centres with the total sales of similar 


Percentage of Shopping Centre Sales to Sales of 


Province 


kinds of business. If trades not common to shopping 
centres, Such as general stores, motor vehicle dea- 
lers, used car dealers and fuel dealers, are excluded 
for purposes of comparison, together with total sales 
in areas in which no shopping centres are located, it 
can be seen that Shopping centre sales in 1965 ac- 
counted for 11.0 per cent of ‘‘retail’’ trade, as com- 
pared with 10.0 per cent in the previous year. 


Selected Kinds of Business, by Regions, 1965 


Shopping centres 


Percentage of 
total sales 


Jo 
1, 266, 438, 000 68, 452, 760 5.4 
4,561,376, 000 370, 687, 275 8.1 
6, 717, 064, 000 927, 387, 686 13.8 
2,649, 929, 000 273, 562, 620 10.3 
1, 786, 186, 000 225, 243, 593 12.6 
16, 980, 993, 000 1, 865, 333, 934 11.0 


s Represents total retail sales in each region, plus sales in restaurants (see shopping centre definition), less sales 
of the following trades: general stores (except for Newfoundland and Ontario), motor vehicle dealers, used car dealers and 


fuel dealers (except for Ontario). 
? Excludes Prince Edward Island. 


TABLE 1. Retail Sales in Shopping Centres, Canada, by 
and by Kind of Business, 1965 


RETAIL TRADE 


Type of Shopping Centre 


Kind of business 


Grocery and combination stores......... 
All other food stores 
Department stores 
EMC OV ERS LOG Stmccerertr era acheeoeet tA sseicecs. 
Garages and service stations 
Men’s clothing stores 

Family clothing stores 
Women’s clothing stores 
Shoe stores 


AMG yan Cus VOLO Sims crtaie. rence vance onaccaneces 
Furniture, appliance and radio stores 
ENE SUMING US Mrarncecesartcecstcue sess «dees sacs seve 
WON ERSUONCS iu wnccctesstvonscrasssaeces cdesdeavcensssiens 


PON CMNE IVE GUOLEC Si ccssucccesssesrsaccsedecscressenes 


RANE CIE OUS cat caricincnserncarvness ch deanseceniene 


Motals, all tradeS: ..............ccs.ceseee0es 


Grocery and combination stores ........ 


All other food stores 


Department stores 
DTTC UVESCOLOS aha csotcntoigieaacicevbeusinusp vsvese 
Garages and service statioms ............ 


Men’s clothing stores 


Family clothing stores 
Women’s clothing stores 


Shoe stores 


BLA LOMATC ES UOLOS atetoneescsesssnseavanecenece oreo 
Furniture, appliance andradio stores 
BS UAITA TUG etre teeta cos tncs cc cavcasvectsnresvel 
UNC SUORCS uiatae seit Mersaoesscs castes dswetcesors?s 


PLOWOULEDVASUOLCS he cenassesuisctxeenavaesetvtees 


RES GON ATC OMS eee at acbs.sasedssneceieveetecbaest 


MNGUAISWEANICIRAGDCS eos ces ceodee nev seseess 


Independent | Chain All stores 


Type A Type B 
mndependent| Chain | All stores | Independent Chain i All stores 
dollars 
45, 638, 641) 330, 015, 008)375, 653, 649 % ps 210, 698, 613 
EOS OTe 10, 089,363) 2,803,872] 12,893,235] 6,420,520 3,204, 121 9, 624, 641 
RB eanerneer i ecaceceesiteecs al 39,003,628) 395008, 623 — 79; 192, 289 79, 192, 289 
2,773,622) 46,755,912} 49,529,534 as % 66, 020, 536 
See 9,466, 771 662,907) 10,129,678 28 ee 2, 290, 606 
AEE AES. cesses 6,155,216] 1,162,649} 7,317,865] 6,215,377 5, 436, 368 11,651, 745 
Pe sc RON. CoN hce 2,811,824} 2,929,245) 5,741,069] 2,383,560 6, 694, 513 9, 078, 073 
BAe denies 5,163, 703| 7,515,752] 12,679,455| 7,236,470 14, 265, 352 21,501, 822 
2,914,984) 5,977,327) 8,891,911) 2,015, 268 11,953,574 13, 968, 842 
9,210, 228} 1,007,577) 10,217,805] 4,932,459 5, 201, 281 10, 183, 740 
4,950; 929] 1,223,372] 6,174,301) 4,506,470 1, 818, 019 6,324, 489 
1 Sian 6 — jell, S8iaanGil a. Oodle, Oued 835, 392 10, 207, 203 
34,205,491 8,579, 781) 42,785,272) 10,717, 619 8, 648, 568 19, 366, 187 
Dey RDS Do} 442,048) 2,722,581] 2,389,127 1,524, 846 3, 913; 9% 
24,716, 854] 36,944, 759] 61,661,613] 21,727,365 35, 827, 770 51;,000, 135 
172, 365, 535) 485, 023, 832] 657,389, 367) 87,511, 202| 444, 066,692} 531,577, 894 
Type C Total 


Chain All stores 


Independent 
dollars 

Xx ik 124, 906, 651| 53,572,580] 657,686,333] 711,258,913 
5,384,906] 2,840,495) 8,225,401] 21, 894, 789 8, 848, 488 30, 743, 277 
— | 306, 529, 280} 306, 529, 280 = 424,725,192] 424,725,192 
X % 31,599,551) 3,146,234} 144,003,387) 147,149,621 
x x 2, 061,622) 12,225, 146 2,256, 760 14, 481, 906 
7,475,377| 9,140,735} 16,616,112] 19,845, 970 155 (305 dom 3D, 000s 42a 
4,079,686| 4,080,946] 8,160,632} 9,275,070 13, 704, 704 22,979, 774 
14, 245,176] 19,798,090] 34, 043,266] 26, 645, 349 41,579,194 68, 224, 543 
3,485,577} 12,536,303] 16,021,880} 8,415,429 30, 467, 204 38, 882, 633 
1, 647, 027 9,683,148] 11,330,175] 15,789, 714 15, 942, 006 31, fol, 120 
4,523,371 4,975,943] 9,499,314] 13, 980, 770 8, 017, 334 21,998, 104 
8, 958, 175 2,315,539] 11,273, 714| 30,317, 762 3, 150, 931 33, 468, 693 
7,581, 209| 3,907,720] 11,488,929] 52,504,319 21,136, 069 73, 640, 388 
2,390,589 5,449,538] 7,840,127] 7,060,249 7, 416, 432 14, 476, 681 
18, 298, 757| 58,471,262] 76,770,019] 64, 742,976 131, 243,791] 195, 986, 767 
79, 539, 620| 596, 827, 053 339, 416, 357| 1, 525, 917, 577| 1, 865, 333, 934 


676, 366, 673 
\ 1 
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TABLE 2. Number of Stores in Shopping Centres, Canada, by Type of Shopping Centre 
and by Kind of Business 1965 


Kind of business 


Type A 


Type B 


Independent | Chain All stores 


Grocery and combination stores 


All other food stores 


Department stores 


Variety stores 


Garage and Service Stations .............++ 


Men’s clothing stores 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Shoe stores 


Hardware stores 


Furniture, appliance and radio stores 
ReOStaAUra nis essere once eee ces haee tereeesee rane 


Drug stores 


JEWELLERY ShOLES corset ccctcnccasseerahecrostetens 


Miscellaneous 


Motals callittades cas... ..scsae meeciseees 


Grocery and combination stores 


All other food stores 


Department stores 


Variety stores 


Garages and services Stations ............ 


Men’s clothing stores 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Shoe stores 


Furniture, appliance and radio stores 


Restaurants 


Drug stores 


PLAN CLICTVESUOTOS onc ccmcecmet oeeeeeeee eo eee 


Miscellaneous 


independent | Chain All stores 


number 
73 241 314 12 76 88 
207 53 260 82 62 144 
_ 14 14 — 21 21 
34 90 124 2 32 94 
68 5 73 11 2 13 
87 13 100 60 35 95 
24 15 39 8 14 22 
95 70 165 95 114 209 
72 100 1712 26 124 150 
141 10 1151 42 iM 59 
46 5 51 23 10 33 
206 _ 206 84 3 87 
193 44 237 45 30 75 
59 4 63 43 tall 54 
428 84 512 322 126 448 
1, 733 748 2,481 855 737 1,592 
Type C onl Total 
[eee 
Independent E Chain E stores dependent | Chain | All stores 
| number 
41 
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TABLE 3. Retail Sales in Shopping Centres, by Provinces and Kind of Business 1965 


British 
Columbia 


Kind of business Other 


provinces?! 


Canada 


Quebec 


Ontario Alberta 


dollars 


Grocery and combination stores ........ 711, 258, 913]171, 148, 446] 344, 985, 200 


64,573, 427| 72,823,703] 57,728, 137 

PMIOUNET TOOG SEOLES) erccccs.ncccsszsc0e=-es-> 30,743,277) 5,123,426] 17,609,279] 2,354,106] 4,054,881] 1,601,585 
IDE DALUMEMtsSLOLCS, eaneveeseeceseccceeesarcecnoce 424,725,192) 52,161, 547)199, 042,724] 58,414,641] 88,321,676| 26, 784, 604 
NAIC WRG UOLOSateecse arctan cescerecesseswcaserse= 1475 149,621 274995673) 75,7193, 182) 13,516,777) 11,627,046] 18) 712, 948 
Garages and service Stations ............ 14, 481, 906 747, 295 5, 283, 805 3, 202, 888 2» Ole LOG Znloon wae 
MIGTMGECLOUNING SUOLES) ceczssc-cccccescsenrars 35,585,722} 8,647,567) 21,603,999} 1,727,332} 1,661,866] 1,944,958 
eMC LOUNIMESUONCS) c.rccnreracesseereses 22,979, 014) V1,489,550) 4,723,216) 2, 7275471) 2)913)874)) 1,125, 663 
Women’s clothing stores .............8 68, 224, 543) 16,277,019] 37,256,405] 3,926,473} 5,597,138] 5,167,508 
SHO CMSUOLOG cereacecevsecessdcigectieedenesnsitceoss SOVOS2 OSs) LL Olly s69) 20,204, SOT a4 i400) Aol, tole sooo, dito 
VMOU RE MS VOLO Suen cerers stacy ores sn ececesr-vecs 31,731,720] 14,558,063} 12,289,221) 1,419,079) 2,008,721| 1,456,636 
Furniture, appliance and radio stores 21,998, 104 1,459, 046) 16,232,977 1,312, 808 840, 263 pO ON dD 
ve bc UN ANIC S eer: caeten ce acaac seceeosraveenstsseetss 33,468,693] 7,276,966] 17,442,893) 2,599,540] 3,481,454) 2,667, 840 
DUNE SWOIEIS: sesson0s4basaspooposcooue oun sseoseastee 73,640,388] 14,330,274] 36, 788, 436 6, 443, 936 9, 347, 726 6, 730, 016 
BE WICHIELY SUORCSimress-ovecor-onsconeevancsuesraeess 14,476,681| 2,448,418] 7,937,536 977,021} 1,848,657] 1,265,049 
MISC. CULANNC OUS es crserecerecersescncnetecssnoreass 195, 986, 767| 25, 948,616]110, 183,916} 24,107,552] 15,824,666] 19,922,017 
MOtAIS wall ACCS ecneece cece eneceneoree eo 1, 865, 333, 934/370, 687, Ae 927, 387, eal es 780, 517) 225, 243, 593} 152, 234, 863 


1 Atlantic Provinces (except Prince Edward Island), Manitoba and Saskatchewan. 
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A special table, ‘‘Service Trades in Shopping 
Centres’, has been incorporated as part of this 
report. -- Un tableau spécial intitulé ‘’Entreprises 
de services des centres commerciaux”’ a été annexg 
au présent bulletin. 
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SHOPPING CENTRES IN CANADA 


Introduction 


This publication contains the results of the 
ele ual survey of retail outlets in shopping 
centres throughout Canada, It also includes, for the 
first time, the results of a new survey of service 
trades operating within Canadian shopping centres. 


Retail trade - From a long-term perspective, these 
annual surveys have clearly shown the impact and im- 
portance of planned retailing complexes on the shopping 
habits of Canadian consumers, In 1957, for example, 
about 2.5 per cent of all retailing activity took place 
in shopping centres; by 1967 -. ten years later - this 
had increased to 10.7 per cent. 


Services - Receipts of service establishments 
‘(including restaurants) in shopping centres amounted to 
$111,823,932 in 1967. By way of comparison, total 
service trade receipts in 1966 (the last previous year 


for which data are available) amounted to $4,587,001,400. 


Further details may be found in the special table 
on service trades, page 13. 


Definition 


For the purpose of this survey, a shopping centre 
is defined as: 


"A group of stores which are planned, developed and 
designed as a unit, containing a minimum of five 
retail establishments (or four retail establishments 
and a restaurant(1)) in operation during any part of 
the current year. The centre must have a minimum of 
20,000 square feet of usable parking area adjacent 

to it, and the parking facilities must be free of 
charge to customers. For shopping centres with paved 
parking areas of 20,000-50,000 square feet, the ratio 
of parking area to gross ground floor area must be 


1.5 to 1 or better. The merchandising development must 


contain either a grocery and combination store, a 
department store or a chain variety store. While a 
shopping centre is usually designed as a single pro- 
ject, all establishments do not necessarily have to 
be leased from a single (private or collective) 
ownership, A retail establishment may own the build- 
ing and the land on which it is situated - and still 
be fully integrated with the centre. A shopping 
centre usually bears a name, and as a rule, matters 
of common interest to the tenants, such as children's 
playground, community activities, parking, etc., 
originate from one authority." 


Types of Shopping Centres 


As in previous publications, shopping centres are 
| stratified on the basis of the number of retail outlets 
and/or restaurants (see "Definition" above) operating 
within the centre. 


Type A - 5 to 15 outlets. 
Type B - 16 to 30 outlets. 
Type C - 31 or more outlets. 


(c= 
| (1) By definition, restaurants are part of the service 
| trades and are therefore included as such in the 
special service trades supplement. However, to 
retain continuity with data published in previous 
years and to enable long-term comparisons, receipts 


| key tables in this section of the report. 


of restaurants have also been included in many of the 


LES CENTRES COMMERCIAUX AU CANADA 


1966 | 1967 


Introduction 


. La présente publication renferme les résultats de la 
onzieme enquéte annuelle sur les points de ventes au détail 
des centres commerciaux du Canada. On y trouve aussi, pour la 
premiére fois, les résultats de la nouvelle enquéte sur les 


entreprises de services ayant un local d'affaires dans un cen- 
tre commercial, 


Commerce de détail. - Du point de vue de 1'évolution &a 
long terme, ces enquétes annuelles ont démontré clairement 
l'importance des complexes d'établissements de vente au détail 
et leur influence sur les habitudes d'achat des consommateurs 
canadiens, En 1957, par exemple, environ 2.5 p. 100 de tout 
le commerce de détail se faisait dans les centres commerciaux; 
en 1967, soit dix ans plus tard, la proportion était de 10.7 
p. 100. 


Services. - En 1967, les recettes des établissements de 
services (y compris les restaurants) situés dans les centres 
commerciaux ont atteint $111,823,932, Pour fins de comparai- 
son, mentionnons que les recettes totales des entreprises de 
services en 1966 (année la plus récente pour laquelle on pos- 
sede des données) ont été de $4,587,001,400. On trouvera plus 
de détails dans le tableau spécial sur les entreprises de 
services, page 13. 


béfinition 


Aux fins de l'enquéte, un centre commercial est: 


"Un groupe de magasins prévu, concu et aménagé comme un tout, 
comprennant au moins cing établissements de détail (ou quatre 
établissements de détail et un restaurant(1) qui ont été en 
activité pendant une partie quelconque de l'année en cours, 
Le centre doit mettre gratuitement a la disposition des 
clients un parc de stationnement contigu d'une grandeur mini- 
mum de 20,000 pieds carrés. Dans le cas des centres commer- 
ciaux ayant un pare de stationnement 4 surface revétue d'une 
superficie de 20,000-50,000 pieds carrésy le rapport entre 

la superficie du parc de stationnement et la superficie brute 
en rez-de-chaussée doit @étre de 1.5 ou mieux. L'ensemble 
commercial doit comprendre soit une épicerie-boucherie, soit 
un grand magasin, soit un bazar faisant partie d'une entreprise 
a succursales multiples. Bien que le centre commercial soit 
généralement concu comme un tout, il n'est pas nécessaire que 
tous les établissements soient loués du méme propriétaire 


(indépendant ou collectif). Un établissement de détail peut 
@tre propriétaire du batiment ou du terrain qu'il occupe tout 
en faisant partie intégrante du centre. Le centre commercial 


porte ordinairement un nom et, regle générale, les questions 
qui intéressent l'ensemble des locataires, comme le terrain de 
jeux pour enfants, les activités communautaires, le stationne- 
ment, etc. relévent d'une méme autorité". 


Catégories de centres commerciaux 


Comme dans les publications précédentes, les centres 
commerciaux sont stratifiés suivant le nombre de points de 
vente au détail ou de restaurants (voir "Définition" ci-dessus) 
situés dans le centre. 


Catégorie A - De 5 4 15 points de vente. 
Catégorie B - De 16 4 30 points de vente. 
Catégorie C Plus de 30 points de vente. 


(1) Par définition, les restaurants sont des entreprises de 
services; ils sont donc retenus comme tels dans le supplé- 
ment spécial sur les entreprises de services, Toutefois, 
pour maintenir la continuité avec les données publiées an- 
térieurement et permettre des comparaisons a long terme, les 
recettes des restaurants ont aussi été prises en compte dans 
bon nombre de tableaux importants apparaissant dans la pré- 
sente section du bulletin. 


Collection 


The collection of shopping centre data was ef- 
fected in three successive stages: 


(1) Information on new shopping centre developments was 
obtained either directly from municipal authorities 
or indirectly in the course of other merchandising 
surveys and from reports published in trade maga- 
zines, newspapers, etc. 


(2) Current listings of retail and service establish- 
ments located in shopping centres, together with 
details of gross floor area and parking area, were 
obtained principally from the lessors of these 
centres. 


(3) Data on sales and receipts were obtained directly 
from the operators of retail and service establish- 
ments located within each centre. 


Retail Trade within Shopping Centres, 


Commerce de détail des centres commerciaux, 


Stores -- Magasins 


Year Indepen- | Depart- 
- - dent ment 
Année - - == Total(1) 
Indépen- 
dants 
T9561 aeeus ipietasstate 447 aa 418 876 
LO Statens eretele vers : 699 16 574 1, 289 
HOSS Mevertersiaisetate 20 976 20 726 22 
SCP oa natop Oo l° 1,459 26 1,018 2,503 
LOGO eiputetnrorsvelsieiats 1,851 BE) 1,361 yar 
LOG: eistaleisiels Pi BMI 37 ibys) 3, 961 
WSN Seog saodod 2,546 De eee 4,314 
UO GB its rcieyaientvene sisioke 2,781 55 1,809 4,645 
ING poe ahooar ade 3,010 60 1,929 4,999 
LO GD:pers sites Sietersre 3,207 69 2 073 5,349 
LOG 6 rescue Cb OO OS Syay5s} 78 2,216 6,047 
OO iaekeva'sieke0i ee es 4,211 PTE DAE OES 6, 747 


ry he 


Collecte 


La collecte des données sur les centres commerciaux s'est 


faite en trois étapes successives: 


(1) Les renseignements sur 1'aménagement des nouveaux centres 
commerciaux ont été obtenus soit directement des autorités 
municipales, soit indirectement grace 4 d'autres enquétes 
sur les entreprises de détail et aux articles publiées dans 


les revues commerciales, les journaux, etc. 


(2) Les listes courantes d'établissements de commerce et de 


services situés dans les centres commerciaux ainsi 


que les 


données détaillées sur la superficie brute en rez-de- 
chaussée et en pare de stationnement proviennent surtout 


des bailleurs des centres. 


(3) Les renseignements sur les ventes et les recettes ont été 
fournis directement par les exploitants des établissements 


de détail et de services situés dans chaque centre. 


1956-1967 


1956-1967 


Sales -- Ventes 


Indepen- Depart- 
dent ment Chain 
- - =-- -- Total(1) 
Indépen- Grands Magasins 
dants magasins a succur - 
sales 
32,551, 660 56,088, 469 148, 861, 699 237,501, 828 
62,470,597 68, 680, 373 234,172,065 36555205,085 
S252 05 Sia 84,114,677 301, 808, 349 468, 448, 337 
114, 740, 128 135 7365507 399, 242,538 627,719, 173 
141, 749,425 127, 228,186 527,026, 884 796,004,495 


193, 249, 541 L725 dao. 628, 240,037 
218,572,149 
253,801, 695 


291,349, 141 


225,675,411 
266,677, 789 
343, 226,341 


727, 864, 626 
819, 709, 255 
953, 320, 989 


994, 207, 170 


LTS SED TEKS 
1, 340, 188, 739 
1, 587, 896,471 


339,416,357 424, 725,192 LS LOW, 1925385 1, 865, 333, 934 
420, 124, 400 554, 302, 300 1,172,485, 000 2,146, 911, 700 
552,265, 766 727,460, 795 1,325,975:258 2,605,701,819 


(1) Includes eating places. -- Y compris les endroits de restauration. 


Summary of Results 


During the two-year period covered by this report, 
there was a net increase of 75 shopping centres in 
operation across Canada. From a total of 386 centres 
in existence at year-end 1965, the number grew to 420 
in 1966 and to 461 in 1967. Most of this growth was 
concentrated in the central provinces of Ontario and 
Quebec; only 18 of the new centres were located out- 
side the boundaries of these provinces, 


Although more than half (42) of the new shopping 
centres fell in the Type A category, development of 
new Type B and C centres proceeded at a faster rate than 
in any similar period for which records were kept. 
Between 1965 and 1967, 22 Type B centres and 11 Type C 
centres came into being for the purpose of this survey. 


(It should be noted that the term "new" as used 
above refers to a shopping centre complex which met all 
of the requirements of the definition as at December 
31, 1967. The presence of a new shopping centre in 
the tables of this report does not necessarily mean that 
the construction and/or operation of the centre actually 
began during the survey period. Several of the 75 new 
shopping centres which were added during 1966 and 1967 
appear to have been in operation during earlier years 
but were unable to meet the requirements of the shopping 
centre definition until 1966.) 


Sommaire des résultats 


Au cours de la période de deux ans sur laquelle p 
présent bulletin, 75 nouveaux centres commerciaux sont 
en activité au Canada. I1 y en avait 386 a la fin de 1 
leur nombre est passé 4 420 en 1966 et & 461 en 1967. 


orte le 
entrés 

965, et 
La plus 


grande partie de cette augmentation s'est produite dans les 


provinces centrales, soit l'Ontario et le Québec; 


18 seulement 


des nouveaux centres étaient situés en dehors de ces provinces. 


Plus de la moitié (42) des nouveaux centres commerciaux 


appartenaient 4 la catégorie A, mais on a aussi aménagé des 
centres de catégorie B et C a un rythme plus rapide que durant 
n'importe quelle période équivalente pour laquelle on a établi 


des statistiques, 


Entre 1965 et 1967, la présente enquéte a 


relevé 22 nouveaux centres de catégorie B et 11 de catégorie C. 


(Il y a lieu de noter que le terme "nouveau" tel qu'uti- 


lisé ci-haut désigne un centre commercial qui au 31 décembre 


1967 répondait 4 toutes les normes de la définition. 


Le fait 


qu'un nouveau centre commercial soit pris en compte dans les 
tableaux du présent bulletin ne veut pas dire nécessairement 
que la construction et (ou) 1l'exploitation du centre a effec- 


tivement commencé durant la période de référence. 


Plusieurs 


des 75 nouveaux centres commerciaux qui ont été ajoutés au 
cours de 1966 et 1967 semblent avoir été en activité depuis un 
certain nombre d'années mais, jusqu'en 1966, ils ne correspon- 


> 


daient pas 4 la définition d'un centre commercial.) 


232 


The following tables depict the growth in number 
of shopping centres during 1966 and 1967, by province 
and by type of centre, and provide an analytic des- 
cription of the three types of centres in operation 
during the latter year - with particular reference to 
number of retail stores, gross floor area and parking 


Les tableaux suivants indiquent 1'augmentation du nombre 
des centres commerciaux en 1966 et en 1967, suivant la pro- 
vince ot ils se trouvent et la catégorie a laquelle ils appar- 
tiennent; on y trouve en outre une description analytique des 
trois catégories de centres en activité durant la derniére 
année, plus précisément le nombre des magasins de détail, la 


area. surface brute en rez-de-chaussée et la grandeur du parc de 
stationnement. 
Number of Shopping Centres in Canada, by Province and by Type, 1966 and 1967 
Nombre de centres commerciaux au Canada, par province et par catégorie, 1966 et 1967 
Type A Type B Type C 
Fre ate -- Total 
Province Catégorie A Catégorie B Catégorie C 
1966 1967 1966 1967 1966 1967 1966 1967 
Newfoundland -- Terre-Neuve ...... SAAD EOE = 1 2 
Nova Scotia -- Nouvelle-Ecosse .............. if 8 8 
New Brunswick -- Nouveau-Brunswick .......... = 4 4 
CUS Tae: “CRG o SeINBe TOE OhS o.c.0 Oro revels oye ‘60 alte teORALe: «sits 10 85 93 
OOM tetetay cabo ate olePafcen) a alsiaini cysts las) slaves ecisi ele e:se 6 21 188 213 
EHR SANG oa an ago gon G7 COR Oren fegeteus oh: axareustels 1 14 14 
PERS ECE CWAT Miolist/slale’=/at=!/she'e\e /a\aieiciels (c1s1s1e1.0:0 S019 6 Gao - als) 15 
ISEDEEES co s.ce se <)e a isliotistaroieiore rater sie ovelslaliaussssusterciet Seles 7 52 54 
British Columbia -- Colombie-Britannique .... 3 53 58 
GamAGa) ieicis <:ciehocieisie ss oomoddn Oeormednn.deomac 43 420 461 
Area Statistics of Shopping Centres, 1967 
Superficie des centres commerciaux, 1967 
Measures of central 
Range tendency 
Type of shopping centre Superficie Mesures de la 
aw tendance centrale 
Catégorie de centre commercial 
Average Median 
Minimum Maximum - - -- 
| Moyenne Médiane 
} 
| 
i 
Type A (5-15 retail stores) -- Catégorie A (5-15 magasins 
de détail) 
Number of retail stores -- Nombre de magasins de détail ....... 5 15 9 9 
A P -- ficie brute des locaux 
Gross floor area (sq. ft.) (1) Superficie brute be she eat e690 45,760 
(pled vearre) GP)! ieee ee biecisec see's BEaANe ehave Sirelalste.e scaiiccs See teers 10,65) > ? 108.900 
Parking area (sq. ft.) -- Aire de stationnement (pied carré) .. 20,000 900 , 000 154,674 A 
Type B (16-30 retail stores) -- Catégorie B (16-30 magasins 
de détail) 
- : étai 16 30 22 yal 
Number of retail stores -- Nombre de magasins de détail ....... 
-- icie brute des locaux 
Gross floor area (sq. ft.) (1) Superficie brute de Pere ey 159,763 142,155 
KPLCCE CECE) MCL yy ctetrss steers Gusle elie le: «lorie «0% me Ss ciate reteeees seeee > ; i ee eh oak ppeerys 
Parking area (sq. ft.) -- Aire de stationnement (pied carré) .. 30,00 > > > E 
Type C (more than 30 retail stores) -- Catégorie C (plus de 
30 magasins de détail) 
eee 38 
Number of retail stores -- Nombre de magasinsde détail ........ aks 83 42 
. . wh 
emer ayay ft.) (1) -- Superficie brute des locaux Peon 1,340,193 434,174 378, 936 
car . Sialctala testes sliste(aisie = iso's msleiel«\e,/0s)e) ace 6:8 1p. 8, > 
eee ewww ewe 2 es 1 783,423 
Parking area (sq. ft.) -- Aire de stationnement (pied carré) .. 235,964 2,569,822 961,927 
(1) Includes gross floor area of all premises - retail, services, offices, etc. -- Comprend la superficie brute de tous les 
locaux - détail, services, bureaux, etc. 


ee 


The 461 shopping centres in operation during 1967 Le volume total des ventes des 461 centres commerciaux en 
had a total sales volume of $2,605,701,819 -- 39.6 per activité en 1967 a été de $2,605,701,819, soit 39.6 p. 100 de 
cent higher than the comparable figure in 1965 of plus qu'en 1965 ($1,865,333,934). (Nota: pour fins de compa- 
$1,865,333,934. (Note: for purposes of comparison, raison, les recettes des restaurants ont été prises en compte 
restaurant receipts have been included in both of these dans ces deux montants.) A eux seuls, les magasins de détail 
totals.) Taken alone, retail stores accounted for ont vendu pour $2,552,177,877 en 1967. 


sales of0$2,552,1775877 in 1967. 


As shown in the following table, there was a Comme l1'indique le tableau suivant, il y a toujours eu 
continued disparity between the number (70.1 per cent) disparité entre la proportion que représente le nombre (70.1 
and the sales (33.7 per cent) of Type A or neighbourhood p. 100) des centres commerciaux de la catégorie A, c'est-a- 
shopping centres. The same was true, but in reverse, dire les petits centres dont la clientéle vient du voisinage 
in the case of Type C regional shopping centres, which immédiat, et la proportion que représente leurs ventes (33.7 
formed only 9.3 per cent of all centres but accounted p- 100). La méme constation vaut, mais en sens inverse, dans 
for 37.9 per cent of their total sales. The growing le cas des centres commerciaux régionaux de catégorie C, qui 
importance of regional shopping centres is due in large ne représentent que 9.3 p. 100 du nombre total mais qui con- 
measure to the heavy concentration of suburban depart- centrent 37.9 p. 100 des ventes. L'importance croissante des 
ment store branches in these centres. In 1967, the 47 centres commerciaux régionaux est en grande partie attribuable 
department store outlets in Type C shopping centres (as a la forte concentration dans ces centres des succursales de 
compared with 34 two years earlier) accounted for banlieue des grands magasins. En 1967, les 47 points de vente 
$453,712,665 or 46.7 per cent of the total sales in this des grands magasins situés dans les centres commerciaux de 
type of development. catégorie C (34 deux ans plus t6t) ont vendu pour $453,712,665, 


ce qui représente 46.7 p. 100 de toutes les ventes effectuées 
dans les ensembles commerciaux de cette catégorie. 


Economic Organization of Retail Trade within Shopping Centres, Canada, by Type, 1967 


Organisation économique du commerce de détail dans les centres commerciaux, Canada, par catégorie, 1967 


Type B Type C 
ight oS Total 
Catégorie A Catégorie B Catégorie C 


Description 


Number of shopping centres -- Nombre de centres commerciaux ..... 


Number of stores(1) -- Nombre de magasins(1) 


tndependents=—- sbndSperd anes esjsls, «610 -bate ey saree cain ane etek tes cle) tere) usiere 
Chain(2)' = Magasins! a succursales(2)): Giiccwice te e:sciewrelsiere te «016 
POR a Mars mapa op eterno eres ccotaneel's efor aie en cfarey ot ers ioilcne) sia cir sesi's waar eels svelleliet aueve,enets 


Sales(1) -- Ventes(1) 
Pde pendent =~ sind epend antag .lseaicjerrielkenisie a -cteteiarereiare ete et eieat tens $ 
Chain(Z) =~" Masasins a isuccursales (2b wie ac cnc acielelerlos ete ets $ 


272,388,079 | 142,437,406| 137,440,281 
604,709,547] 598,554,459| 850,172,047 


552,265,766 
2,053,436 ,053 


(1) Includes eating places. -- Y compris les endroits de restauration. 
(2) Includes department stores. -- Y compris les grands magasins. 
Almost all retail trades represented in shopping Entre 1966 et 1967, presque toutes les entreprises de 


centres experienced substantial gains in sales volume 


détail représentées dans les centres commerciaux ont accru sen- 
between 1966 and 1967, with increases ranging from 11.0 


siblement le volume de leurs ventes, les augmentations se si- 


per cent for grocery and combination stores to 39.6 per tuant entre 11.0 p. 100 (épiceries et épiceries-boucheries) et 
cent for service stations and garages. Other kinds of 39.6 p. 100 (stations-service et garages). Parmi les autres 
business which showed significant growth in sales in- genres d'exploitation dont les ventes ont accusé une augmen- 
cluded women's clothing stores ( + 38.9 per cent), all tation appréciable, on compte les magasins de vétements pour 
other food stores ( + 33.8 per cent) and shoe stores dames (+38.9 p. 100), tous les autres magasins d'alimentation 

( + 33.3 per cent). Only family clothing stores re- (+33.8 p. 100) et les magasins de chaussures (+33.3 p. 100). 
corded a downward trend during this period, with a Seuls les magasins de vétements pour la famille ont enregistré 
decline of 15.5 per cent between 1966 and 1967. The une baisse (15.5 p. 100). Les variations d'une année 4 1'autre 
year-to-year changes for the various kinds of retail pour ce qui est des divers établissements de détail des centres 
business located in shopping centres are described in commerciaux apparaissent dans le tableau suivant: 


the following table: 


Sales by Selected Kinds of Business within Shopping Centres, 1966 and 1967 


Ventes de certains genres de commerce dans les centres commerciaux, 1966 et 1967 


Kind of business Sales -- Ventes Change 
Genre de commerce Variation 
1966 1967 1967/1966 


dollars 16 


Grocery and combination stores -- Epiceries et épiceries-boucheries 


eae ren one to 778,330,000 864,129,196 eo 
All other food stores -- Tous autres magasins d'alimentation ...............000- 32 ,942 ,800 44,091,554 + 33.8 
Department stores -- Grands tiene plieksteMintee fa \-feathe (effet o Medic ge ke aMene RD cyeitoto sc'Fiip ts01, via coj sis) ogee 554,302 ,300 727,460,795 + 31.2 
WaGLety: SCOTCSam =. BAZATSace e.siers lo oisretels oer sini wis teieie ete <ibielr = Sa MOLE DiS Croan Ca epetenene ate 111,167,400 127,786,658 + 14.9 
Service stations and garages -- eee SORVACOREE, CAPAC SGM s-5 + 6.4 spi= o's. 6 vi melolee 19,852,700 27,722,748 + 39.6 
Men's clothing stores -- Magasins de vétements pour hommes ........... Acpooia oo cack 43,036,500 48,715,575 a UZ 
Women's clothing stores -- Magasins de vétements pour dames ...........eeeceeeee 70,938,300 98,504, 356 + 38.9 
Family clothing stores -- Magasins de vétements pour la famille ...... Gao On 38,267,400 32,326,841 = 1505 
Shoe stores -- Magasins de chaussures ........ 3 OF oO FeO OTIS C1) OR RRO ROR OOO0, EOC 45,728,600 60,946,246 7 3595 
MaAcowaATre (SeOGeSen= OUANC ATMs Crd CSim rinwtels sto. Sic-Gls ofebe tS 6 ogee chs cescceeceveesaess 40,282,700 47 5129),392 + 17.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores -- Magasins de meubles, téléviseurs, 

Mado €& ACCESSOLTES ...cecc cess ale ahoto st oho shat ousiotanetotets! caere tele cet enet ace! cuss Cha atone 29,007,300 36,205,763 + 24.8 
eres LOCO Simm mM ARM ACTOS! 9s (a) sl/6ie (e\er'e-0 (o''o) 4.01 u'enaie: a6 -0).6)(61 (0 018) 4016 @\e'eiere see pts) cestete So Eb SOOr 87,557,200 107,105,250 + 22.3 
ReveOueny SLOLeS = — BA POUGCTICS: © 100,505 sue ne vasce vscie ravines siriahane Patel atersieteicsiatrecs 17,600,600 22,845,312 + 29.8 
Muleoehes stores.——' Tous) len mtautres MASASINS. lee ecsclscsscecsesese secs veceveee es 231,013,900 307,208,191 + 33.0 

ESE ORES miei LOCA mens LOUD LES nM FAS AIS wargnceons patie enersneranavens ter ersmarenorey el enanania eave eer are alee 2100 5027,9/00")-2552 54775877 an) 
(1) Excludes eating places (note: see supplement on service trades). -- Ne comprend pas les endroits de restauration (nota: 

voir supplément, services). 
The percentage distribution of retail stores and La répartition en pourcentage des magasins de détail et 
sales in shopping centres, for the years 1966 and 1967, des ventes au détail dans les centres commerciaux, pour les 
| is provided in the accompanying table. Although grocery années 1966 et 1967, figure dans le tableau suivant. Bien que 
and combination stores retained their dominance of les épiceries et épiceries-boucheries aient gardé la prépon- 
retailing in shopping centres, with 33.9 per cent of dérance parmi les établissements de détail des centres commer- 


Percentage Distribution of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, 1966 and 1967(1) 


Répartition proportionnelle des magasins et des ventes, commerce de détail, des centres commerciaux, 1966 et 1967(1) 


at i = t 
RtRA HE bholoeed Stores Magasins Sales Ventes 


Genre de commerce 1966 1967 1966 1967 


Grocery and combination stores -- Epiceries et épiceries-boucheries ...+.seseeeeeeeee ook 859 Tod 33.9 
All other food stores -- Tous autres magasins d'alimentation ..-...++-+++- a elteleteteie «0 Ske, 9.6 1.6 5 WAM, 
Department sotres -- Grands magasSins ....-cccccccccccccccccccsercerecsscecescccsesore Le& 1.8 6.4 28.5 
ae SORES f= = BAZATS) alco sisic oss c.0ls 06s 00 0 see cess ara e/aie ® alayai grace Wwie' sip .e pisialeie a/6 Biei® esleie aie 4.3 4.3 563 5.0 
Service stations and garages -- Stations-service et garages eereseeseeceeere secceeees 2.4 2.4 0.9 1 Gs 
Men's clothing stores -- Magasins de vétements pour hommeS .-+-e.eeeeeseesccerees eee Siew 5-4 2.0 1.9 
Women's clothing stores -- Magasins de vétements pour dames ....... ble a letohdiece's Dieta (ee Coleinie jue 1.4 3.4 3.9 
Family clothing stores -- Magasins de v@étements pour la famille .......... Mid ale Sere ievale os Det LS 1,8 3 
POOC Stores == Mesasins de ChaUSSULeS «ccsccccccocsccccsevsesscccverservesccecvoscaes 8.6 8.3 202 a4 
Baxdware stores -- Quincaillerics. .....cccecccccccccccscseenccccsssssrccscsecceresecs 4.2 4.0 1.9 1.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores -- Magasins de meubles, téléviseurs, 

Hadio et accessoires ...cecess AsIII CRO LOCI DIE CIO ICC TEROR IE RIC Ie Cn Re Ie 2.8 Beck att i BA 
Peres COLES ==" PMATMACIES! isle cise oo sacivie ss\¢obics sce aso cccwolecewicccisescecceseceicnescieve ae 6.7 6.4 4.2 4.2 
Newellery stores -- BLIjOUtETIECS 12... cccsccecccccrccccccececcesccsscsccvssccererreres 3.4 ers) 0.8 0.9 
All other stores -- Tous les autres magaSinS ...--ccccceccccccccccceccsccscccercccece 8.7 29.6 11.0 120 

All stores - Total - Tous les MagaSinS ....ceccececccsccscceccccvccececcccsscsessres 10.0 | 109.0 100.0 100.0 
(1) Excludes eating place (note: See supplement on service trades). -- Ne comprend pas les endroits de restauration (nota: 


voir supplément, services). 


total sales, there has been a consistent downward 
movement in their importance during the past few years. 
In 1961, this trade accounted for 44.6 per cent of all 
retail sales in shopping centres. By 1964, this had 
declined to 40.0 per cent and by 1967 to 33.9 per cent. 
On the other hand, the department stores(l) share of the 
total shopping centre market has risen continuously 
from 17.4 per cent in 1961 to 28.5 per cent in 1967. 


As noted earlier, sales of retail stores located 
in shopping centres accounted for 10.7 per cent of total 
retail trade in Canada during 1967. However, a more 
realistic appraisal of the importance and growth of 
shopping centres can be made by comparing the sales(1) 
volume of stores in shopping centres with the total 
sales of similar kinds of business. If trades not 
common to shopping centres, such as general stores, 
motor vehicle dealers, used car dealers and fuel dea- 
lers, are excluded for purposes of comparison, to- 
gether with total sales in areas where no shopping 
centres are located, it can be seen that shopping 
centre sales in 1967 accounted for 12.6 per cent of 
total retail trade in Canada, 


SE es 


ciaux, réalisant 33.9 p. 100 des ventes totales, elles ont 
perdu progressivement de leur importance ces derniéres années: 
en 1961, leurs ventes représentaient 44.6 p. 100 de toutes les 
ventes de détail des centres commerciaux, En 1964, la propor- 
tion était tombée 4 40.0 p. 100 et en 1967, 4 33.9 p. 100. 

Par ailleurs, la proportion du marché des centres commerciaux 
accaparée par les grands magasins(1) n'a cessé de croftre, 
passant de 17.4 p. 100 en 1961 4 28.5 p. 100 en 1967. 


Comme on 1'a déja précisé, les ventes des magasins de 
détail situés dans les centres commerciaux en 1967 représen- 
taient 10.7 p. 100 de tout le commerce de détail au Canada. 
Cependant, on peut faire une évaluation plus réaliste de 1'im- 
portance et de la croissance des centres commerciaux en com- 
parant le volume de ventes des magasins des centres commerciaux 
aux ventes(1) totales des entreprises commerciales du m@me genre, 
Si, aux fins de la comparaison, on exclut les commerces qu'on 
ne trouve pas généralement dans les centres commerciaux, par 
exemple les magasins généraux, les concessionnaires de véhi- 
cules automobiles, les marchands de voitures d'occasion et les 
marchands de combustible, ainsi que les ventes effectuées dans 
les régions ot de tels centres n'existent pas, on constate 
que les ventes des centres commerciaux en 1967 représentaient 
12.6 p. 100 de tout le commerce de détail au Canada. 


Percentage of Shopping Centre Sales to Sales of Selected Kinds of Business, Retail Trade, by Regions, 1967 


Ventes des centres commerciaux en pourcentage des ventes totales de certains genres de commerce, 
commerce de détail, par régions, 1967 


Shopping centres 


Sales(1) Centres commerciaux 


Province ont 
Percentage of 
veneer) Sales total sales 
Ventes Pourcentage des 
ventes totales 
dollars v5 

Atlantic Provinces(2) -- Provinces de l'Atlantique(2) .....e+eee. 1,414, 303,000 93,183,890 6.6 
QUEDE CU aeieleielate elelsicicisisisielsieielelelaioielalesets elelsleie|sjelolereiciolcleleleiateisis siele elsiaieierele 5,025 ,532,500 541,322,361 10.8 
OpicriteUO mers srslerelsl olersisielsistelerelecelelevelelorelerelsyeieia)eieleieielelele clatecete stelereieveisioveletetele 8,788,781,100 1, 232,781,434 14.0 
Prairie Provinces == Provinces des Prairies ....cccccccccsccceces 2,954, 289,000 395,620,933 134 
British Columbia -- Colombie-Britannique .....ccscccecccccccccvee 2,049 ,186,000 289 , 269,259 14.1 


TOt al 6 ccc cccvicvicce sc citesiiccsvcccotsiecc verses cececvccecesccesees 20, 232,091,600 7) SSP TIRE AT) 12.6 


(1) Represents total retail sales in each region, less sales of the following trades: general stores (except for Newfoundland), 
motor vehicle dealers (except Ontario), used car dealers (except Nova Scotia and Québec), and fuel dealers (except Ontario 
and Alberta). -- Représente l'ensemble des ventes au détail de chaque région, moins les ventes des commerces suivants: ma- 
gasins de marchandises diverses (sauf 4 Terre-Neuve), concessionnaires d'automobiles (sauf en Ontario), vendeurs de voi- 
tures d'occasion (sauf en Nouvelle-Kcosse et au Québec) et vendeurs de combustible (sauf en Ontario et en Alberta). 

(2) Excludes Prince Edward Island. -- Sans 1'tle-du-Prince-Edouard. 


STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. 


TABLEAU 


=al0 


Retail Sales in Shopping Centres, Canada, by Type of Shopping Centre 


and by Kind of Business, 1967 


1. Ventes de détail des centres commerciaux, Canada, par catégorie 


de centre commercial et par genre de commerce, 1967 


Kind of business 


Genre de commerce 


Grocery and combination stores -- Epice- 
ries et épiceries-boucheries .......... 
All other food stores -- Tous autres 
magasins d'alimentation ........-++-+++- 
Department stores -- Grands magasins .... 
Variety stores -- Bazars .......--e--e-6 
Service stations and garages -- Stations- 
service et garages 
Men's clothing stores -- Magasins de 
vétements pour hommes 
Women's clothing stores -- Magasins de 
vétements pour dames .. 
Family clothing stores -- Magasins ae 
vétements pour la famille 
Shoe stores -- Magasins de chaussures 
Hardware stores -- Quincailleries ....... 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores -- Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires 
Dre stores’ =- Pharmacies: «6. cs cee 
Jewellery stores -- Bijouteries ......... 
All other stores -- Tous les autres 
magasins 


All stores - Total - Tous les magasins 


Grocery and combination stores -- Epice- 
ries et €piceries-boucheries ... 
All other food stores -- Tous autres 
magasins d'alimentation 
Department stores -- Grands eocastne pooc 
Vartety Stores: == Bazars) 6... isiccs sieiseleies s 
Service stations and garages -- Stations- 
service et garages 
Men's clothing stores -- Magasins de 
vétements pour hommes 
Women's clothing stores -- Magasins Ga 
vétements pour dames ........... dies orale 
Family clothing stores -- Magasins de 
vetements pour la famille <.....cscasce 
Shoe stores -- Magasins de chaussures ... 
Hardware stores -- Quincailleries ....... 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores -- Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires 
Drug Stores -- Pharmacies 
Jewellery stores -- Bijouteries ......... 
All other stores -- Tous les autres 
WACO LNG Ws cislnieteielereicite . 


All stores - Total - Tous les magasins 


Type B 


Catégorie B 


Type A 


Catégorie A 


Chain 


Magasins a 
succursales 


All stores 


Independent 


Magasins 
indépendants 


Chain 


Independent 


Tous 
magasins 


Magasins a 
succursales 


Magasins 
indépendants 


dollars 

77,979,181 363,951,908 441,931,089 8,705,020 255,039,206 
14,587,721 3,860,696 18,448,417 8,996,401 4,125,844 
- 97,870,397 D767 0,397 - IWF 58775 133 

qs LOD p27 38,935,454 43,100,581 x x 

x ; x 17,028,485 x x 
UA DER Eyal 1,330,288 8,883,509 9,551,702 Di O94 She 
8,082,675 J 5h92 5095 15,874,770 LOS S325 915 18,084,029 
3,264,160 374,473 7,005,633 ZS OL SIDE: 9,808,461 
4,194,641 8,293,291 12,487,932 4,104,655 15,128,021 

x 38 13,046,761 Pes &s 
Tid EPS TICE) Sine ieee 10,713,093 259910,,639 2,649,835 
46,402,612 12,048,023 58,450,635 17,810,091 11,993,010 
S286 229 714,391 3,930,620 4,602,438 2,015,041 
45,223,684 60,232,404 105,456,088 40,935,149 49,856,689 
249,953,155 604,274,855 854,228,010 127 882,032 598,554,459 

Type. ¢ 
=o Total 


Catégorie C 


Independent Chain All stores Independent Chain 
Magasins Magasins a Tous Magasins Magasins a 
indépendants | succursales magasins indépendants | succursales 

dollars 
927,873 157,526,008 158,453,881 87,612,074 ALG, OUe 22 
7,315,936 5,204,956 12,520,892 30,900,058 13,191,496 
- 453,712,665 | 453,712,665 - 727,460,795 
Be x 42,303,015 5,210,249 122,576,409 
3,094,022 2,041,242 5,135,264 24,555,657 35 L675, 098 
TIE SISE 63 12,992,689 24,585,852 28,698,086 20,017,489 
27,104,105 26,608,537 53,712,642 46,019,695 52,484,661 
5,229,020 UY SSAA ITS) 13,210,993 10,794,934 21,531,907 
6,943,039 LDA SINS YS) 2952295036 1552425330 45,703,911 
x x 19,692,346 22549 J 50 24,709,636 
6,844,040 10,008,156 16,852,196 19,972,448 16352335315 
11,947,410 6,904,104 18,851,514 76,160,113 30,945,137 
3,419,276 88775937 MPAA 721g) L237 5943) 11,607,369 
33,759,643 77,200,622 110,960,265 119,918,476 187,289,715 


All stores 


Tous 
magasins 


263,744,226 
13,122,245 
175,877,733 
42,383,062 
5,558,999 
15,246,214 
28,916,944 
12,110,215 


19,232,676 
14,390,285 


8,640,474 
29,803,101 
6,617,479 


90,791,838 


726,435,491 


All stores 


Tous 
magasins 


864,129,196 
44,091,554 
727,460,795 
127,786,658 
27,722,748 
48,715,575 
98,504,356 
32,326,841 


60,946, 246 
47,129,392 


36,205,763 
107,105,250 
22,845,312 


307,208,191 


120,907,637 850,606,739 | 971,514,376 | 498,741,824 |2,053,436,053 |2,552,177,877 


ies 


TABLE 2. Number of Stores in Shopping Centres, Canada, by Type of Shopping Centre 
and by Kind of Business, 1967 


TABLEAU 2. Nombre de magasins des centres commerciaux, Canada, par catégorie de 
centre commercial et par genre de commerce, 1967 


Type A 


Type B 
Kind of business Catégorie A Catégorie B 
Ganrenderconnierce Independent Chain All stores | Independent Chain All stores 
} Magasins Magasins a Tous Magasins Magasins a Tous 
indépendants | succursales magasins indépendants | succursales magasins 
number -- nombre 
Grocery and combination stores -- Epice- 
ries et épiceries-boucheries ......... ° 118 262 380 18 98 116 
All other food stores -- Tous autres 
magasins d'alimentation .........eeeeee 228 51 279 103 68 EFL 
Department stores -- Grands magasins .... - 25 25 - 39 39 
Wariety stores == Bazars ......sccscosece 39 89 128 9 82 91 
Service stations and garages -- Stations- 
service et garages ..........- Jcesvecans 100 6 106 23 1 24 
Men's clothing stores -- Magasins de 
vétements pour hommes .........e++e-ee0- 97 14 111 79 33 112 
Women's clothing stores -- Magasins de 
Wetements pour dames ......sceccdeccers Jip hf 58 LPS 122 a) 249 
Family clothing stores -- Magasins de 
vétements pour la famille ............- 21 18 39 13 20 33 
Shoe stores -- Magasins de chaussures ... 77 100° 177 46 136 182 
Hardware stores -- Quincailleries ....... 143 6 149 58 12 70 
Furniture, T.V., radio and appliance : 
stores -- Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires ......... 66 12 78 41 14 55 
Drug stores -- Pharmacies .....--sseeeeee 207 51 258 61 35 96 
Jewellery stores -- Bijouteries ......... 61 5 66 63 18 81 
All other stores -- Tous les autres 
ERE SAIC Es ake o totes 1a elo el cieralic/e) «ole "eres wee es ‘ets 548 108 656 448 156 604 
All stores - Total - Tous les magasins ToLe 805 2,627 1,084 839 L923 
Type C 
aes Total 
Catégorie C 
Independent Chain All stores Independent Chain All stores 
Magasins Magasins A Tous Magasins Magasins a Tous 
indépendants | succursales magasins indépendants | succursales magasins 
- 
number -- nombre 
Grocery and combination stores -- Epice- . 3 
ries et épiceries-boucheries .........-. 7 56 63 143 416 359 
All other food stores -- Tous autres 
magasinse datimentation ....ssccesscces 81 71 152 412 190 602 
Department stores -- Grands magasins .... - 47 47 > Tit ho 
Narmtetyastores=—\Bazars. 4 ssiacle soos. vids e's 1 50 51 49 221 270 
Service stations and garages -- Stations- 14 
BemUice@etecaraves | situs siccleissicle eles eels. 2 10 7 17 133 a ; 
Men's clothing stores -- Magasins de 
vétements pour hommes .........-e+e-++- 62 53 115 238 se as 
Women's clothing stores -- Magasins de 712 
Wetements pour dames 2/55... 2.00 sccece0es 154 134 288 393 aa? 
Family clothing stores -- Magasins de 
Wetements pour la famille .2...660.cess0 8 14 22 42 kite eo 
Shoe stores -- Magasins de chaussures ... 39 121 160 re 35 248 
Hardware stores -- Quincailleries ....... 12 17 29 213 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores -- Magasins de meubles, télé- 196 
viseurs, radio et accessoires ......-..-- ey 36 63 134 ine 403 
Drug stores -- Pharmacies ........s0+eee> al 22 49 se 55 206 
Jewellery stores -- Bijouteries ......... 27 32 59 
All other stores -- Tous les autres 
EDECCIIS. AWS a a AHO One aC neaee Einttve versace 361 232 593 Aaoat po gery 
6,258 
All stores - Total - Tous les magasins 816 892 1,708 Bai2e 2,536 


=a eae 


TABLE 3. Retail Sales in Shopping Centres, by Provinces and Kind of Business, 1967 


TABLEAU 3. Ventes de détail des centres commerciaux, par province et genre de commerce, 1967 


British Other 
Kind of business Columbia provinces(1) 
-- Canada Québec Ontario Alberta -- -- 
Genre de commerce Colombie- Autres 
Britannique | provinces(1) 
dollars 
Grocery and combination stores -- 
Epiceries et épiceries-boucheries 864,129,196 207,058, 888 429,469, 328 78,659,171 75,193,141 73, 748, 668 
All other food stores -- Tous 
autres magasins d'alimentation .. 44,091,554 8,866,936 24,956,891 3,673, 646 4, 894, 533 1, 699,548 
Department stores -- Grands 
MASASANS Wercleke velelerate «crete: tsletaye Mevsieta 727,460,795 113, 650,070 326, 652, 768 104, 747, 280 125, 897,495 56,513, 182 
Variety stores -- Bazars ....... erate 127, 786, 658 34, 355,823 59, 818, 849 8,428,585 7,577, 296 17, 606, 105 
Service stations and garages -- 
Stations-service et garages ..... 27, 722, 748 3,319,129 10,489,529 5,478, 822 4,042,514 4,392, 754 
Men's clothing stores -- Magasins 
de vétements pour hommes ........ 48, 715,575 12,360,481 29, 604, 816 2,201,427 2,004,111 2,544, 740 
Women's clothing stores -- Magasins 
de vétements pour dames ......... 98,504, 356 27,000, 341 48,755,441 7,032, 687 Sy835y852 7, 380,035 
Family clothing stores -- Magasins 
de vétements pour la famille .... 32,326, 841 W7ALS4. 7037 5, 646,921 3,325,916 4,487, 133 Ly 712,064 
Shoe stores -- Magasins de 
GHAaUSSUTES Mpateyay acts « elalevele slsieisie.sie)cie 60, 946, 246 20,672,828 25, 799,478 3,584, 630 7,396,113 3,493,197 
Hardware stores -- Quincailleries 47,129,392 22,879,610 17,939, 751 2,084, 398 2,374, 348 1;5851,,285 
Furniture, T.V., radio and appli- 
ance stores -- Magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et 
accessoires ...... pia ietexchoetaisiaaisrevere 36, 205, 763 4,008, 724 24, 760,946 L295 522 Da l3asi235, 35,775,336 
Drug stores -- Pharmacies ......... 107, 105, 250 22,591,117 54, 670, 261 1 1SS yon EL: 13,083, 339 9,004, 962 
Jewellery stores -- Bijouteries ... 22,845, 312 4,806,046 10,418,455 Papers i ley TK: 35021155 2,361, 858 
All other stores -- Tous les autres 
MAC ASPNS | ocistesisieyeis\eieis,rsi0 etehciabanerer ore 307, 208,191 42,597, 661 163, 798,000 38,938,018 28, 830, 994 33,043,518 
All stores - Total - Tous les 
magasins ...... ASAP UpATOaS aise [OOS MgO ae 541, 322, 361 | 1, 232, 781,434 269,677,471 289, 269, 259 219,127,352 
(1) Atlantic Provinces (except Prince Edward Island), Manitoba and Saskatchewan -- Provinces de 1'Atlantique (sauf 1'{le-du- 


Prince-Edouard), Manitoba et Saskatchewan. 


Service Trades in Shopping Centres Entreprises de services dans les centres commerciaux 
Note: To facilitate comparison, use has been made Nota; 


Pour faciliter la comparaison, on s'est servi dans 


in the following table of 1966 Census definitions and le tableau suivant des définitions et des groupements par ca- 

kind-of-business groupings. A description of these tégories d'entreprises du recensement de 1966 On trouvera la 
definitions will be found in 1966 Census of Canada, description de ces définitions dans Recensewehe du Canada 1966 
Volume VIII: Service Trades, Catalogue No. 97-641. Volume VIII: Entreprises de service (numéro de catalogue 


97-641). 


Sash 


Service Trades in Shopping Centres, 1967 


Entreprises de service des centres commerciaux, 1967 


| 
| 
| Kind of business Type A 
| 


Type B Type C 
=e Gar <s= i Total 
Genre de commerce Catégorie A | Catégorie B | Catégorie C 
number -- nombre 
Amusement and recreation group -- Groupe des services récréatifs et 
de divertissement 
Rogu@marmtcheatres i=" (Cinemas (Ordinadres) 1.40% s10ls-6 e-c/eile e's. + e.0iis\ers eleisie 4 6 19 
Ruard parlourse==SaLlesede DIVA 2.6 sieeve eis) aietels.c:0.0:< 9.016 oes eie.e 14 6 24 
Bowling alleys -- Salles de quilles ........... Dias Wiistoreleisversvererstsielereisie re 13 4l 
Other amusement and recreation services -- Autres services récréa- 
Peeomotn den daiver tl SSOMeN tia oysters o.4rey o)s\si/n,o/oys)01e!s) 0/0) 6; 0jevatere./e 616 oi0,0idVelanevaore 7 D: 15 
_ Personal services group -- Groupe des services personnels 
Barbermeshops =="Boutiques de barbier o.. ccs .ccs se ses ceascescotseess 222 84 348 
Beauty salons -- Salons de beauté ............ sols iels lei acaliale)sieleccinialalelse 233 87 367 
Dry cleaning and laundries -- Etablissements de nettoyage 4 sec et 

buanderies: 

Plants and pickup offices -- Ateliers et bureaux de service ..... 189 65 295 

Self-service (laundromats and launderettes) -- Libres-services 

(Glaveries: autOMatIQues)) ... 0 «s.01s\0.0 000-016 sell siotatatalsteieletelststelsters/ erate > 7. 33 144 
Shoe repair shops -- Cordonniers ............. araieiaene tenets sieteieteton ste va\ete > 48 33 109 
Other personal services ~-- Autres services personnelS .....e.ee+e00 12 6 21 
Miscellaneous service group -- Groupe des services divers 
Business services (advertising, accounting, etc.) -- Services com- 

Mekeioux (Publicité, comptabilite, CEC.) ss ccssecvesveesices Praheietele 12 12 Sul 
Repair services -- Services de réparations ..0..-cccesece ecccesves . 4 - if 
Other miscellaneous services -- Autres services divers ....... iO 12 4 25 

Restaurant group -- Groupe de restaurants 
Restaurants ....... LSE REO ITERS COLNE BA OIRO OI aisNe total erate Te! aye sfeenopeset ota 246 112 442 
Take-out food shops -- Magasins de mets & emporter ...-..eeeeeeenee 30 if 37 
Other eating and drinking places -- Autres endroits de restauration 8 6 17 
All trades - Total - Toutes les entreprises ......... a latetety ohataiers 1,160 479 1,942 
dollars 
| Amusement and recreation group -- Groupe des services récréatifs 
et de divertissement 
Regular theatres -- Cinémas ordinaires ..... ero eis islaye: Sixiecaln isis a atard erate wis 370,691 683,097 2,441,053 3,494, 841 
Billiard parlours -- Salles de billard ....... ers ears ele mate Several e iis ce niees 548,366 338,649 268,993 1,156,008 
Bowling alleys -- Salles de quilles ........ etetetoreers sleisievele lel sinialeeleiotsite 1,309,968 1,290,005 627,180 B22 lial 53 
Other amusement and recreation services -- Autres services récréa- } 
tifs et de divertissement ...... A Sco putea 0 OD Siete isieiaralet shale eioietoletele x x 3355195 1,049,365 
| Personal services group -- Groupe des services personnels 
Barber shops -- Boutiques de barbier ............6- OAD GA Go oh One oon 3,839,535 1,887,010 5 9595 197, 732855 742 
Beauty salons -- Salons de beauté ............. Pian es tehea ae telisiaeiete - 8,089,268 4,140,995 2,979,631 15,209,894 
Dry cleaning and laundries -- Etablissements de nettoyage 4 sec et 

buanderies: 

Plants and pickup offices -- Ateliers et bureaux de service ..... 9,063,011 3,811,654 2,779,645 15,654,310 

Self-service (laundromats and launderettes) -- Libres-services 

@avyeries automatiques)) .s.6660220000+ sire atauare Eieicrals ayeketars ievebersiocel® 1,913,143 955,770 335,309 3,204,222 
Shoe repair shops -- Cordonniers .........+.-. mAs laveuats, suedobalele iekete lolol nyoye 548,224 439,499 625,994 ig op ls rr Big 
| Other personal services -- Autres services personnels .....-++++++: 508,819 446,157 240,649 1,195,625 
Miscellaneous service group -~ Groupe des services divers 
Business services (advertising, accounting, etc.) -- Services com- 

merciaux (publicité, comptabilité, etc.) ..........- sera BUCS 793,484 751,366 379,530 ee 
Repair services -- Services de réparation ...-..ecceeeecerereereee . x = x ae ue 
Other miscellaneous services -- Autres services divers .....-.++++-+ 463,654 x x 1,614,747 

Restaurant group -- Groupe de restaurants 
| oma Ua eS Ma lde Werte clr clo atciieiss 516 «injeia\adcs Raab AeON Dateiaselaysisiorae eg 20,869,143 14,097,111 16,386,724 51,352,978 
| Take-out food shops -- Magasins de mets 4 emporter ....--++++++-+++ 1,216,464 228,394 - SOP gee 
Other eating and drinking places -- Autres endroits de restauration 155905372 256,308 254,404 ’ , 
All trades - Total - Toutes les entreprises .....+-.eeeeeeeeres 51,664,476 30,574,577 29,584,879 | 111,823,932 


CONFIDENTIAL DOMINION BUREAU OF STATISTICS PLEASE RETURN ONE 
COMPLETED COPY 


Merchandising and Services Division WITHIN ONE MONTH 
OF RECEIPT. 


OTTAWA 


SHOPPING CENTRE SURVEY 
1967 


Please correct any mistakes in name or address 


Taken in conformity with the requirements of the Statistics Act, Chapter 257, Revised Statutes of Canada, 1952. 


INSTRUCTIONS 


1. If you did not operate a full year, please complete this report for that part of the year during which you were in business. 
2. Even though you may operate more than one business, please complete this report only for the business identified above. 
3. Please report on a calendar-year base, if at all possible, or for the fiscal period closest to December 31, 1967. 


DESCRIPTION OF BUSINESS: 


(a) Define your business as it is generally known to the public. (Example: grocery store, combination grocery and meat store, women’s apparel 
store, drug store, men’s clothing store, filling station, hardware, furniture store, jewellery store, restaurant, theatre, barber shop, bowling 
alley, dry cleaning store, etc.) 


Kind of business 


(b) On what date did your firm commence operations at this location? ........::cccsscsssesescere seen ceeeseeecneeteneserses 
(month) (year) 


(c) How many outlets were operated in (Canada, by. this firm during 1967/2 0satecee.. iecestes-neeucetnsose--cetestee tess 2o02os «ateevyenctone weeeer eens 


NET SALES OR RECEIPTS: 
Include all service receipts and merchandise sales (less sales returns and allowances), value of goods sold on a commission basis, meals 


sold or consumed and proprietors’ withdrawals of goods for their own use at retail prices. 


Exclude direct sales taxes and non-trading revenues such as dividends, rent, bad debts recovered, etc. 


Motalsolesiandiirecel pts..c:2 25 sree ech eB eI eon NN es a IEE A EILEEN $ 


Period covered: from to 


ONLY RETAIL STORES SHOULD COMPLETE THIS SECTION 


(a) To better classify your business, please indicate the percentage of the main commodity groups sold. (Example: groceries, 55%; men’s clothing, 
5%; hardware, 25%; drugs, 15%.) 


% %o %o Jo 
(b) What percentage of this store’s receipts, if any, is derived from repairs, services or wholesaling? ....cccccccsccescssereeseseee To 
CERTIFICATE 
THIS IS TO CERTIFY that the information contained in this report is correct and complete to the best of my knowledge and belief. 
Signature Official title Date 
at 
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CONFIDENTIEL BUREAU FEDERAL DE LA STATISTIQUE PRIERE DE RENVOYER UNE COPIE 


Bitrcionia - ANS LE MOIS QUI SUIT LA 
vision du commerce et des services RECEPTION DU QUESTIONNAIRE. 


OTTAWA 


ENQUETE SUR LES CENTRES D’ACHATS 
1967 


Priere de corriger le nom et l’adresse s’il y a lieu. 


Effectuée en vertu des dispositions de la loi sur la statistique, Chapitre 257, Statuts revisés du Canada, 1952. 


INSTRUCTIONS 


1, Si vous n’avez pas été en activité durant l’année entiére, priére de compléter le présent questionnaire pour la partie de l’année of vous !’avez été, 
2. Méme si vous exploitez plus d’un commerce, priére de ne compléter le présent rapport que pour celui qui est indiqué ci-dessus. 
3. Priére de faire rapport d’aprés |’année civile, si possible, ou pour l’exercice se terminant le plus prés du 31 décembre 1967. 


DESCRIPTION DU COMMERCE: 


a) Définir votre commerce tel qu’il est généralement connu du public. (Par exemple: épicerie, épicerie-boucherie, magasin de vétements pour 
femmes, pharmacie, magasin de vétements pour hommes, poste d’essence, quincaillerie, magasin de meubles, bijouterie, restaurant, cinémas, 
boutique de barbier, salle de quilles, comptoir de nettoyage, etc.) 


Genre de commerce 


b) A quelle date votre maison est-elle entrée en affaires 2 Cet ENArOIt? .....ccccecceesseseeeceseesecseeeseeeteeteeeeneees 
(mois) (année) 


c) Combien de débouchés étaient exploités au Canada par cette Maison EM 1967? ....csesccescescesseseessteneeeseceseseereeseenstinceareeeeacens 


VENTES OU RECETTES NETTES: 

Inclure toutes les recettes de service et toutes les ventes de marchandises (moins les remises et les retours), la valeur des 
marchandises vendues a commission, les repas vendus ou consommés et les retraits de marchandises par les proprié- 
taires pour leur propre usage, aux prix de détail. 

Exclure les taxes de vente directes et les recettes hors commerce telles que dividendes, loyers, recouvrements de mau- 


vaises créances, etc. 


VEEIEG SER ETTE COSTE SEROCG © Stee O5 ce vse ence eponee na cane cng enya ae Scag oN sca caves Be's ve nereeteon ns asec reas Tabets Sangeetha recente $ 


Période couverte par le rapport: du au - 


SEUL LES MAGASINS DE DETAIL DOIVENT REMPLIR CETTE SECTION 


a) Afin de mieux classer votre commerce, veuillez indiquer la proportion de chaque groupe principal de marchandises. (Exemple: épiceries, 55%; 
vétements pour hommes, 5%}; quincaillerie, 25%; médicaments, 15%.) 


EE ees, Jo %o 3 


b) Quel pourcentage des recettes de ce magasin, s’il y en a, découle des réparations, des services ou des ventes ef gros? .......- %y 


CERTIFICAT 


JE DECLARE que les renseignements donnés dans le présent rapport sont de bonne foi, autant que je sache, complets et exacts. 


Signature Fonction officielle Date 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are 
used in Dominion Bureau of Statistics 
publications. 


.. Figures not available. 


-.- Figures not appropriate or not 
applicable. 


— Nil or zero. 

-- Amount too small to be expressed. 
P Preliminary figures. 

© Revised figures. 


x Confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due 
to rounding. 


The Queen's Printer 
Ottawa 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont 
employés uniformément dans les publications du 
Bureau fédéral de la statistique. 


-- Nombres indisponibles. 


.e. N'ayant pas lieu de figurer. 


— Néant ou zéro. 

-- Nombres infimes. 

P Nombres provisoires, 
Y Nombres rectifiés. 


x Confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
ne correspondent pas toujours. 


L’Imprimeur de la Reine 
Ottawa 


SHOPPING CENTRES IN CANADA 


Introduction 


This publication contains the results of the 
twelfth annual survey of shopping centres and their re- 
tail outlets. In addition, it includes the results of 
the second annual survey of service trades operating in 
such centres, Before the 1967 survey only retail out- 
lets and restaurants were covered, Since information 
on service trades now form a part of this report, re- 
ceipts of restaurants and other eating places have been 
eliminated from all data for retail trade (including 
historical tables) and are included with data on serv- 
ice trades. 


When comparing retail sales by kinds of business 
over the years, it is necessary to note that trends may 
be affected not only by general marketing and economic 
forces but also by the following factors: (a) the need 
to reclassify large chain store organizations from one 
kind of business to another if the commodity mix of a 
firm changes, This may cause fairly substantial changes 
in the dollar sales data shown in the reports, within 
specific kinds of business on a year to year basis; (b) 
changes made by the Dominion Bureau of Statistics in 
the definition of some kinds of business classifications, 
Such changes may be necessary from time to time (usual- 
ly, but not always, in a census year), due to long-term 
changes in marketing practices or improvements in re- 
porting methods. When definitional changes occur, ana- 
lyses of sales trends over a longer period of time may 
become difficult or impossible. For example, department 
store sales data published prior to 1966 cannot be com- 
pared with those published since then, 


Highlights 


Total sales and receipts by retail and service 
outlets in shopping centres in 1968 amounted to almost 
exactly $3 billion, an increase of 12.6 per cent of the 
$2.66 billion reported in 1967. Of the total sales and 
receipts in shopping centres in 1968, 95.8 per cent were 
accounted for by retail trades and 4.2 per cent by serv- 
ice trades, 


Retail sales in shopping centres almost tripled 
from 1961 to 1968, rising from $976 million to $2,873 
million, In 1961, about 5.5 per cent of all retail 
sales in Canada took place in shopping centres, By 1968 
this share had more than doubled, to an estimated 11,2 
per cent. ‘Taking into consideration only those trades 
usually found in shopping centres (excluding, princi- 
pally, motor car dealers, general stores, and fuel dea- 
lers), sales of retail stores in shopping centres in 
1968 accounted for 14.3 per cent of the comparable re- 
tail trades in Canada. From 1967 to 1968 retail sales 
in shopping centres rose by 12.6 per cent, compared 
with an estimated increase of all retail sales in Canada 
of 6.2 per cent, 


Service establishments! receipts in shopping cen- 
tres in 1968 rose to more than $126 million, an increase 
of 12.9 per cent over the 1967 total of just below $112 
million, No data are available to permit a comparison 
of receipts of service establishments in shopping centres 
with those of total service establishments in Canada for 
1968, but it may be of some value to note that total 
service trades receipts in 1966 amounted to $4,587 mil- 
lion. (About half of these receipts were accounted for 
by service establishments which are not usually found 
in shopping centres, such as all outdoor recreational 
services, business services, cemeteries, hotels, motels 
and camps.) 


LES CENTRES COMMERCIAUX AU CANADA 


1968 


Introduction 


Le présent bulletin présente les résultats de la douziéme 
enquéte annuelle sur les centres commerciaux et sur les points 
de vente au détail que ceux-ci renferment. 11 donne, en outre, 
les résultats de la deuxiéme enquéte annuelle sur les entrepri- 
ses de service exploitées dans les centres commerciaux, Avant 
1967, seuls les points de vente au détail et les restaurants 
faisaient partie du champ de l'enquéte. On comprendra dés lors 
que les recettes des restaurants et autres établissements simi- 
laires aient été éliminées des données relatives au commerce de 
détail (y compris des tableaux chronologiques) pour étre com- 
prises avec les statistiques sur les services. 


Il convient de noter, avant d'analyser 1'évolution des 
ventes au détail suivant les genres de commerce, que cette évo- 
lution peut étre touchée non seulement par des facteurs écono- 
miques ou de commercialisation en général mais encore par les 
deux facteurs suivants: a) la nécessité de reclasser les 
magasins 4a succursales dans un nouveau genre de commerce en rai- 
son d'un changement de la nature des articles vendus: cela peut 
entrafner des modifications assez importantes dans les résul- 
tats, d'une année 4 l'autre, de certains genres de commerce; 

b) les changements apportés par le Bureau fédéral de la statis- 
tique a la définition de certains genres de commerce, De temps 
en temps, des changements de cette nature s'imposent, surtout — 
mais pas toujours — lors d'un recensement, en raison des modi- 
fications a long terme apportées aux techniques de commerciali- 
sation et de l'amélioration des méthodes de l'enquéte, De ce 
fait, lL'analyse de 1'évolution des ventes, sur une longue pé- 
riode, des genres de commerce dont la définition a été modifiée 
est difficile sinon impossible, Ainsi, les statistiques rela- 
tives aux ventes des grands magasins publiées avant 1966 ne peu- 
vent étre comparées aux données publiées depuis cette date, 


Les faits saillants 


Le chiffre d'affaires total enregistré par les points de 
vente au détail et les services des centres commerciaux s'est 
élevé, en 1968, a presque 3 milliards de dollars, contre 2,66 
milliards en 1967, soit une augmentation de 12.6 p, 100. Le 
commerce de détail figure pour 95.8 p. 100 du total, et les 
services pour le reste. 


Les ventes au détail dans les centres commerciaux ont 
presque triplé entre 1961 et 1968, passant de 976 millions de 
dollars 4 2,873 millions, En 1961, environ 5.5 p. 100 de tout 
le commerce de détail du Canada se faisait dans les centres 
commerciaux; en 1968, le taux était estimé a 11.2 p. 100. Si 
l'on ne tenait compte que des commerces qu'on retrouve habituel- 
lement dans les centres commerciaux, (c'est-a-dire en excluant, 
principalement, les marchands de véhicules 4 moteur, les maga- 
sins généraux et les marchands de combustible), les ventes au 
détail des établissements situés dans les centres commerciaux 
interviendraient pour 14.3 p. 100 du total des ventes enregis- 
trées au Canada par les commerces de détail identiques. De 
1967 a 1968, les ventes au détail dans les centres commerciaux 
ont crd de 12.6 p. 100, tandis que l'augmentation globale esti- 
mative des ventes au détail au Canada, au cours de la méme pé- 
riode, n'a été que de 6,2 p, 100. 


Les recettes des établissements de service exploités dans 
les centres commerciaux se sont élevées, en 1968, a plus de 126 
millions de dollars, contre un peu moins de 112 millions en 
1967, soit une augmentation de 12.9 p. 100, Il n'existe pas de 
données permettant de comparer, pour 1968, les recettes des ser- 
vices situés dans les centres commerciaux avec celles de 1'en- 
semble des services exploités au Canada, Nous savons toutefois 
que le total des recettes des services s'élevait a 4,587 mil- 
lions de dollars en 1966, (Les services qui ne sont habituel- 
lement pas exploités dans les centres commerciaux comme les 
services récréatifs en plein air, les services commerciaux, les 
cimetiéres, les hétels, les motels et les camps répondent pour 
prés de la moitié de ce total.) 


Definition 


For the purpose of this survey, a shopping centre 
is defined as: 


"A group of stores which are planned, developed and 
designed as a unit, containing a minimum of five re- 
tail establishments (or four retail establishments 
and a restaurant) in operation during any part of the 
current year. The centre must have a minimum of 
20,000 square feet of usable parking area adjacent 

to it, and the parking facilities must be free of 
charge to customers. For shopping centres with paved 
parking areas of 20,000-50,000 square feet, the ratio 
of parking area to gross floor area must be 1.5 tol 
or better, The merchandising development must con- 
tain either a grocery and combination store(l), a 
department store, or a chain variety store, While a 
shopping centre is usually designed as a single pro- 
ject, all establishments do not necessarily have to 
be leased from a single (private or collective) own- 
ership, A retail establishment may own the building 
and the land on which it is situated and still be 
fully integrated with the centre. A shopping centre 
usually bears a name, and as a rule, matters of com- 
mon interest to the tenants, such as children's play- 
grounds, community activities, parking, etc., orig- 
inate from one authority". 


This definition excludes most downtown malls and 
a number of planned multi-store, multi-level shopping 
plazas because they do not allow free parking (even 
though parking may be conditionally free, i.e. contin- 
gent upon a minimum purchase), or fail to meet the re- 
quirements of the foregoing definition in some other 
way. 


Types of Shopping Centres 


As in previous publications, shopping centres are 
stratified on the basis of the number of retail outlets 
and/or restaurants (see "Definition" above) operating 
within the centre. 


Type A— 5 to 15 outlets. 
Type B — 16 to 30 outlets, 
Type C — 31 or more outlets, 


Collection of Data 


The collection of shopping centre data was effec- 
ted in three successive stages: 


(1) Information on new shopping centre developments 
was obtained either directly from municipal au- 
thorities or indirectly in the course of other 
merchandising surveys and from reports published 
in trade magazines, newspapers, etc, 

(2) Current listings of retail and service establish- 
ments located in shopping centres, together with 
details of gross floor area and parking area, were 
obtained mainly from the lessors of these centres. 


(3) Data for sales and receipts were obtained direct- 
ly from the operators of retail and service es- 
tablishments located in each centre, The ques- 
tionnaire used for this purpose is reprinted on 
page 30 of this report, 


(1) A store in which the sales of grocery items account 
for more than 60 per cent of total sales, and the 


sales of fresh meat represent between 20 and 40 per 
cent of the total, 


Définition 


Aux fins de l'enquéte, un centre commercial est: 


"Un groupe de magasins prévu, congu et aménagé comme un tout, 
comprenant au moins cinq points de vente au détail (ou qua- 
tre points de vente au détail et un restaurant) en activité 
pendant une partie quelconque de l'année en cours, Le centre 
doit mettre gratuitement 4 la disposition des clients un pare 
de stationnement contigu, d'une grandeur minimum de 20,000 
pieds carrés. Lorsque les centres commerciaux ont un parc de 
stationnement a surface revétue dont la superficie est de 
20,000 & 50,000 pieds carrés, le rapport entre cette derniére 
et la superficie brute du rez-de-chaussée du centre doit étre 
d'au moins 1,5. L'ensemble commercial doit comprendre soit 
une épicerie-boucherie(!), soit un grand magasin, soit un 
bazar faisant partie d'une entreprise a succursales multiples 
Bien que le centre commercial soit généralement congu comme 
un tout, il n'est pas nécessaire que tous les établissements 
soient loués du méme propriétaire (indépendant ou collectif), 
Une société ou un commergant peut @tre propriétaire du bati- 
ment ou du terrain que son établissement occupe dans le cen- 
tre commercial. Ce dernier porte ordinairement un nom et, 

en régle générale, les questions qui intéressent l'ensemble 
des locataires, comme l'entretien du terrain de jeux pour 
enfants, les activités communautaires, le stationnement, etc. 
relévent d'une méme autorité", 


Cette définition exclut du champ de l'enquéte la plupart 


des mails commerciaux du centre des villes et un certain nom- 
bre de "plazas" & magasins et étages multiples, soit parce 
qu'ils ne mettent pas a la disposition des clients des places 
de stationnement gratuites (ou alors la place de stationnement 
n'est offerte qu'aux clients dont les achats atteignent un cer- 
tain montant), soit parce qu'ils ne répondent pas a l'une ou 
l'autre des exigences contenues dans la définition donnée plus 
haut, 


Catégories de centres commerciaux 


Comme dans les publications précédentes, les centres com- 
merciaux sont classés suivant le nombre de points de vente au 
détail ou de restaurants (voir définition) situés dans le cen- 
Lier 


Catégorie A-—de 5 & 15 points de vente. 


Catégorie B — de 16 & 30 points de vente, 
Catégorie C ~- plus de 30 points de vente, 


Collecte des données 


La collecte des données sur les centres commerciaux s'est 


faite en trois étapes: 


(1) Les renseignements sur l'aménagement des nouveaux centres 
commerciaux ont été obtenus soit directement des autori-— 


tés municipales soit indirectement, grace a d'autres en- 
quétes sur le commerce de détail et aux articles publiés 
dans les revues professionnelles, les journaux, etc, 

(2) Les listes courantes des établissements de commerce et 
de services situés dans les centres commerciaux ainsi que 
les données détaillées sur la superficie brute en rez-de- 
chaussée et en parc de stationnement proviennent surtout 
des bailleurs des centres, 

(3) Les renseignements sur les ventes et les recettes ont été 
fournis directement par les exploitants des établisse- 
ments situés dans chaque centre, Le fac-similé du ques-— 
tionnaire utilisé a cette fin se trouve a la page 31 du) 
présent bulletin. 4 


(1) Etablissements dont les ventes d'articles d'épicerie figu- 


rent pour plus de 60 p. 100 du chiffre d'affaires et celle’ 
de la viande de boucherie entre 20 et 40 p. 100. 


Best. 


Summary of Results; Retail Trades Sommaire des résultats — Commerce de détail 


From 1961 to 1968 the number of shopping centres Entre 1961 et 1968, le nombre de centres commerciaux est 
increased from 281 to 480. At the same time the number passé de 281 & 480, Au cours de cette méme période, le nombre 
of retail stores increased from 3,708 to 6,634 (exclud- de points de vente au détail (& 1l'exclusion des restaurants et 
ing restaurants and other service outlets), During that des autres établissements de service) est passé de 3,708 a 
time, the different types of shopping centres grew at 6,634. On constate que le rythme d'accroissement du nombre de 
different rates. The number of Type A shopping centres centres commerciaux n'a pas été le méme pour toutes les catégo- 


increased by 75 per cent, Type B shopping centres by 48 ries de centres commerciaux. Le nombre de centres commerciaux 
per cent, and Type C shopping centres by 100 per cent, de la catégorie A a cra de 75 p. 100, celui de la catégorie B 
It is also noteworthy that Type C shopping centres tend- de 48 p, 100 et celui de la catégorie C de 100 p.2 100. UL est 
ed to increase in size, In 1963 (earliest available également intéressant de constater que la taille des centres 
data) the largest (i.e. Type C) shopping centre had 58 commerciaux de la catégorie C tend a s'accroftre: en 1963 
retail stores in operation; the average Type C shopping (premiéres données disponibles) le plus grand centre commercial 
centre consisted of 38 stores; the median number of de la catégorie C renfermait 58 points de vente au détail, la 
stores in this type of centre was 34. In 1968, the moyenne s'établissant a 38 et la médiane A 34; en 1968, les 
largest centre had 81 stores, the average number of chiffres étaient respectivement 81, 43 et 39, (On trouvera 
stores in Type C shopping centres was 43, and the medi- au Tableau 18 les détails au sujet de la superficie.) 


an number of stores in this type of centre was 39, 
(Details, including area statistics are shown in Ta- 


ble 18.) 

The following table shows retail sales in shopping Le tableau suivant donne, pour les années 1961 et 1968 
centres by province in 1961 and 1968, the distribution les ventes au détail des centres commerciaux, par province, 
of sales, and the sales increase between 1961 and 1968, ainsi que la répartition des ventes et l'accroissement de ces 


derniéres entre 1961 et 1968. 


Retail Sales, Distribution of Sales and Growth of Sales in Shopping Centres by Province, 1961 and 1968 


Ventes au détail, répartition des ventes et variation proportionnelle des ventes des centres 
commerciaux, par province, 1961 et 1968 


Change 
Retail Distribution 1968/61 
Sales of Sales - 
— - Variation 
Ventes au Répartition 1968/61 
détail des ventes 


$ 


2,873,248 ,009 


Retail Distribution 
Province Sales of Sales 


Ventes au Répartition 
détail des _ventes 


$ 


975,932,489 


CANADA . ccs cccs eres scscccrcersescrcececesessess 


204,544,131 573,583,754 
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498 633,777 


1,398,557 ,873 


ULE RA CH MT a o\choiols [ekaile ehelelsieieie\ ofelale afeleiAvinis ols eleale é{alole, sate < 96 ,938 ,361 303 ,846 , 236 


British Columbia — Colombie-Britannique .......... 101,238,281 332,394,002 


Other Provinces — Autres provinces .......-2e2ee0e 74,577.,939 264,866,144 


Atlantic Provinces — Provinces Atlantiques ....... 105,851,960 


EERE OD AM cM. Voha MAS cals s fofevsleroicleveroleyerlayeye «,evaorexe & 94,123,236 


64,890,948 
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In 1968, 70 per cent of all shopping centres were En 1968, 70 p. 100 des centres commerciaux entraient dans 
Type A. They accounted for 33 per cent of retail sales la catégorie A. Ils ont figuré pour 33 p. 100 des ventes au 
in Canadian shopping centres. Almost 21 per cent of détail des centres commerciaux du Canada. Prés de 21 p, 100 
shopping centres were Type B and accounted for 29 per entraient dans la catégorie By ils sont intervenus pour 29 Pe 
cent of retail sales in shopping centres. Less than 10 100 des ventes au détail, La catégorie Cc, enfin, groupait moins 
per cent of all shopping centres were classified as Type de 10 p. 100 des centres commerciaux ; elle a participé pour 
C, This type accounted for 38 per cent of retail sales 38 p. 100 du total des ventes au détail. Depuis 1961, . ye 
in shopping centres, Since 1961 the share of retail des ventes des centres de la catégorie B est tombée de 36 a 2 
sales in Type B shopping centres has dropped from 36 per p. 100, tandis que celles des catégories A et C se sont eer 
cent to 29 per cent, while the share of retail sales in passant, les premiéres de 32 a 33 p. 100 et les secondes de 
shopping centres by Type A has increased slightly — from 3 38 p. 100. 


32 per cent in 1961 to 33 per cent in 1968, and the 
share of retail sales in Type C centres increased in the 
Same period from 32 per cent in 1961 to 38 per cent of 
retail sales in all shopping centres in 1968, 


- 6 = 


From 1967 to 1968, 19 new shopping centres came Entre 1967 et 1968, 19 nouveaux centres commerciaux sont 
within the scope of this survey: 12 more Type A, 4 entrés dans le champ de l'enquéte: 12 de la catégorie A, 4 de 
more Type B and 3 more Type C centres were recorded in la catégorie B et 3 de la catégorie C, Neuf nouveaux centres 
1968 than in 1967. 9 new centres were reported in op- commerciaux (dont les 3 de la catégorie C) ont été aménagés au 
eration in Quebec, (including 3 Type C centres), 4 in Québec, 4 en Ontario (tous de la catégorie A) et un ou deux 
Ontario (all Type A), and one or two in each of the dans chacune des provinces de l'Ouest. On constate donc un ra- 
Western Provinces. This constitutes a slow-down in the lentissement du rythme de croissance par rapport aux années 
recent growth rate: from 1965 to 1966, 34 new shopping précédentes: le nombre de centres commerciaux avait augmenté 
centres began operations; from 1966 to 1967, 41 new de 34 entre 1965 et 1966 et de 41 entre 1966 et 1967, (Pour 
shopping centre operations were recorded. Full details plus de détails, voir le Tableau 1.) 


are shown in Table l. 


The reduced growth rate in the number of shopping Cette diminution du taux de croissance du nombre de cen- 
centres made itself felt in the growth of dollar sales, tres commerciaux se traduit par une diminution paralléle du tau: 
From 1966 to 1967, retail sales in shopping centres had d'accroissement du volume des ventes. De 1966 a 1967, les ven- 
increased by 21.5 per cent, From 1967 to 1968, retail tes au détail des centres commerciaux avaient augmenté de 21.5 
sales increased by only 12.6 per cent, A comparison p. 100. De 1967 & 1968, ce méme taux tombait a 12.6 p. 100. 
of retail sales by selected kinds of business between Le Tableau 5 permet de suivre 1'évolution des ventes de certain 
1967 and 1968 is shown in Table 5, genres de commerce entre 1967 et 1968, 

The percentage distribution of retail stores and Le Tableau 9 indique la répartition proportionnelle des 
sales in shopping centres for the years 1966, 1967 and points de ventes au détail et du chiffre d'affaires de ces der- 
1968 is shown in Table 9. Although grocery and combi- niers pour les années 1966, 1967 et 1968. Les épiceries et 
nation stores retained their dominance of retailing in épiceries-boucheries, avec 33.2 p. 100 du total des ventes, 
shopping centres, with 33.2 per cent of total sales, occupent toujours une place prépondérante; mais, depuis quel- 
there has been a consistent downward movement in their ques années, leur importance décroft, Suivant un mouvement in- 
importance during the past few years. On the other verse, les grands magasins ont vu leur part des ventes au détai 
hand, department stores continued to increase their s'accroftre réguliérement pour atteindre, en 1968, 30.2 p. 100, 


share of the retail sales dollar spent in shopping cen- 
tres, and in 1968 accounted for 30.2 per cent of total 
retail sales in shopping centres. 


While department stores tended to increase their La part des magasins a succursales a décriéi sans cesse: 
share of shopping centre sales, the share of chain atteignant 59.9 p. 100 en 1965, elle passait a 55.9 p, 100 en 
stores declined steadily: 1965 — 59.9 per cent; 1966 -- 1966, & 52.0 p. 100 en 1967 pour tomber finalement a 50,1 p. 
39,9 per cent; 1967, — 52.0 pervcent;. 1968 —. 50. Leper 100 en 1968, Par contre, celle des magasins indépendants pro- 
cent, Meanwhile, independent stores steadily, if not gressait lentement mais sGrement; en 1968, elle a atteint 19.7 
spectacularly, increased their share over the years; in po L£00% 


1968, their share was 19.7 per cent of shopping centre 
retail sales. 


Summary of Results; Service Trades Sommaire des résultats — Services 

In 1968, there were 2,211 service outlets in shop- En 1968, il y avait 2,211 établissements de service dans 
ping centres, a 13.9 per cent increase of the 1,942 les centres commerciaux contre 1,942 en 1967, soit une augmen- 
reported in 1967, Of all outlets in shopping centres, tation de 13,9 p. 100. Un quart de tous les établissements 
one quarter were service outlets, although they account- commerciaux exploités dans les centres entrait dans la catégo- 
ed for only just over 4 per cent of total sales and rie des services; ils ne participaient, toutefois, que pour un 
receipts. peu plus de 4 p. 100 a l'ensemble des ventes et des recettes, 

Service outlets are more prevalent in Type A cen- Les services sont plus représentés dans les centres com- 
tres than in Type B or Type C centres, Of all outlets merciaux de la catégorie A que dans ceux des deux autres caté- 
in Type A centres, 32.4 per cent are service outlets, gories, De tous les établissements situés dans les centres 
accounting for 5.5 per cent of total sales and receipts; commerciaux de la catégorie A, 32.4 p. 100 fournissent des ser- 
in Type B centres they represent 21.7 per cent of all vices; ils figurent pour 5.5 p. 100 du total des ventes et des 
outlets and 4,1 per cent of revenue; in Type C centres recettes, Leurs parts dans les centres commerciaux des caté- 
they represent 15.5 per cent of all outlets and 3.2 per gories B et C sont, respectivement, de 21.7 et 4,1 p. 100 et de 
cent of revenue, 15.5 et 3.2 p. 100. 

It is perhaps to be expected that outlets in lar- Il est peut-étre normal que le volume des ventes des éta- 
ger shopping centres tend to have a greater sales vol- blissements situés dans les grands centres commerciaux soit 
ume than outlets in smaller centres, but this tendency plus important que celui des autres, mais cette tendance est 
is more marked for service outlets than for retail plus prononcée pour les services que pour le commerce de dé- 
outlets, as shown in the table below. tail, telle que présentée dans le tableau suivant, 


Type B 


Catégorie B 


$ 


Type C 


Catégorie C 


Description 


Average sales per retail outlet — Ventes moyennes par point de vente au détail 351,211 405 ,166 582,248 
| 
Average receipt per service outlet — Recettes moyennes par établissement 
dé service, oo. os. s salaaatere atesetsta ene ARO TOE Corr DUO GO iCo oo mem ota cb acdne 62,437 103,578 | 


=r ees 


Restaurants in shopping centres are by far the 


Les restaurants occupent, et de loin, la place la plus 
most important of the service trades in terms of dollar 


importante parmi les services dans les centres commerciaux: 


volume: in 1968 receipts were $55.6 million, an in- leurs recettes s'élevaient A 55.6 millions de dollars en 1968 
crease of 8.2 per cent over the 1967 volume of $51.4 contre 51.4 millions en 1967, soit une augmentation de 8.2 p. 
million. 100, 

The next most important category included plants Suivent les ateliers et les dépéts des entreprises de net- 
and pick-up offices of dry cleaning and laundry plants, toyage a sec et des buanderies, dont les recettes se sont éle- 
Receipts of these trades during 1968 were $16.7 mil- vées, en 1968, 4 16.7 millions de dollars, ce qui représente un 
lion, an increase of 7.0 per cent over the 1967 figure. accroissement de 7 p. 100 par rapport 4 1967, Les salons de 
Almost equal in importance were beauty parlours with beauté occupent une place 4 peu prés égale avec des recettes de 
receipts of $16 million in 1968 — 5,1 per cent higher 16 millions de dollars et ume augmentation, entre 1967 et 1968, 
than in the previous year. de 5. Lips 1005 

The percentage distribution of receipts of various La répartition proportionnelle des recettes des diffé- 
kinds of service trades in shopping centres is shown in rents établissements de service dans les centres commerciaux 
Table 14. Highlights are shown in the table below. est indiquée au Tableau 14. Les faits saillants sont pré- 


sentés dans le tableau qui suit. 


Percentage 
distribution 
of number of 

service outlets 


Percentage 
distribution 
of receipts of 
service outlets 


Kind of business 

in Répartition 

proportionnelle 
du nombre 

d'établissements 
de service 


Répartition 
proportionnelle 
des recettes des 

établissements 
de service 


Genre de commerce 


BPESEAULATIES 605 conic cc cc sctie anil cicinisise 3b ¢ cinta cane svessecesscssececereneeccsesssecsees 
Dry cleaning and laundries — Entreprises de nettoyage 4 sec et buanderies ........... 
Beauty salons — Salons de beauté .....ccccccvcrcensccrscceescsessvcseccesaces 
Barber shops — Salons de coiffure pour hommes .....ceceeceseccccrecescersssscsvesevece 
Movie theatres — Cinémas 2... .cccccccvcvccccvccsessccescsesssessscecscorvcseseesssers 
Self-service laundries — Laveries automatiques: ...c..sccccccrcccccccccccecce eisisteiais (eats 
Bowling alleys — Salles de quilleS ...... cece ccsecc cree ccnesrersrecresrseessceresens 
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RETAIL TRADE IN SHOPPING CENTRES AS A PERCENT 
OF TOTAL RETAIL TRADE IN CANADA, 1968 


COMMERCE DE DETAIL DANS LES CENTRES COMMERCIAUX EXPRIME EN POURCENTAGE 
DE L'ENSEMBLE DU COMMERCE DE DETAIL AU CANADA EN 1968 


RETAIL TRADES USUALLY FOUND IN SHOPPING CENTRES 


COMMERCES DE DETAIL ORDINAIREMENT PRESENTS 
eee ase DANS LES CENTRES COMMERCIAUX 
ENSEMBLE DU COMMERCE DE DETAIL CANADIAN RETAIL SALES OF TRADES USUALLY FOUND IN SHOPPING CENTRES") 
TOTAL RETAIL SALES FOUND IN CANADA VENTE DES COMMERCES DE DETAIL, AU CANADA; ORDINAIREMENT PRESENTS 
ENSEMBLE DES VENTES AU DETAIL EN PRESENCE AU CANADA DANS LES CENTRES COMMERCIAUX (1) 
BILLIONS BILLIONS 
$25.57 FO 420.07 Os 


Source: Table 5 — Tableau 5 (SANS LES MARCHANDS D'AUTOMOBILES, DE COMBUSTIBLES, 
NI LES MAGASINS DE MARCHANDISES EN GENERAL 
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Source: Unpublished worksheets.— Documents du travail non publiés. 


SERVICE TRADES IN SHOPPING CENTRES AS A PERCENT OF TOTAL SALES 
AND RECEIPTS IN SHOPPING CENTRE OUTLETS, 1968 


PRESTATIONS DE SERVICE DANS LES CENTRES COMMERCIAUX EXPRIMEES EN POURCENTAGE 
DE LENSEMBLE DES VENTES ET DES RECETTES DES POINTS DE VENTE 
DES CENTRES COMMERCIAUX EN 1968 
TOTAL SALES AND RECEIPTS IN SHOPPING CENTRE OUTLETS 


TOTAL DES VENTES ET DES RECETTES DES POINTS DE VENTE 
DES CENTRES COMMERCIAUX 


§ BILLIONS 
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RETAIL SALES IN SHOPPING CENTRES, 1956-1968 
VENTES DE DETAIL DES CENTRES COMMERCIAUX, 1956-1968 
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Source: Table 2 — Tableau 2 


GRAPH —3 


1956 ‘57 


Source: Table 40.— Tableau 4a. 
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GRAPHIQUE-3 


PERCENTAGE DISTRIBUTION OF RETAIL SALES IN CHAIN, DEPARTMENT 
AND INDEPENDENT OUTLETS 1956-1968" 


REPARTITION PROPORTIONNELLE DES VENTES AU DETAIL DES POINTS DE VENTE 


DES MAGASINS A SUCCURSALES, DES GRANDS MAGASINS 
ET DES COMMERCANTS INDEPENDANTS, [956-1968 


INDEPENDENT STORES 
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TABLE 1, Number of Shopping Centres, by Province and by Type, 1961-1968 


TABLEAU 1. Nombre de centres commerciaux, par province et par catégorie, 1961-1968 


Province 


Total number of shopping centres — Nombre total de 


centres commerciaux 


CANADA 


i ac 
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commerciaux, catégorie A 
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Number of Type B shopping centres — Nombre de centres 
commerciaux, catégorie B 
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Number_of Type C shopping centres — Nombre de centres 
commerciaux, catégorie C 
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TABLE 2. Retail Trade in Shopping Centres, 1956-1968 


TABLEAU 2. Commerce de détail des centres commerciaux, 1956-1968 


Retail trade — Commerce de détail 


Department 
Chain stores Independent 
- - - Total 
Magasins a Grands Magasins 
succursales magasins indépendants 


Stores — Magasins 


TO56" fe suctsle Be ER RESOTO OL RCRD ORS CURCEEIOS © nieiets 834 
LOS) ws ofc leterels\e\e «fete eels srepotete ciety Av 1,218 
LOSS: <. eicietaters dichdtees o 1,620 
TOS si sreke 25340) 
TOGO! si5 cteteve:w ciy-a ote Wit avoreletere Pe icc ° 3,046 
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TEGCZ. aio chateteleietelensteterdvere sts Here susli JaboteNeh era's stoke te ake 4,033 
GOS eivaratelsrerere 4,343 
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T9655 e ciere eieteiavenersita sii 4,994 
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LOG ers cheleterer= 6,258 
VIGS etotele 6,634 
Sales — Ventes 
$'000 
USSO" Cltceleie « arestes FO aot Coen Gpnieanne Doo tonas Os cp ana ccosiaaat 4 148,762 56,088 28,916 233,767 
LQG er evstetete tol avensio partie) sa leke ete svele. cists Aout ards eietabene Telene onsicke stato: s\ere ae 23359352 68,680 56,991 359,604 
OS Sixt. rotate ties ehaisvedterencis oie stews. die el eiekete ajealacsrahstataraleta eieteley oleleieiokoMelarcteVeLalcreke 301,366 84,115 75,482 460,962 
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MOCO AS oor Gaem SoC OGao pishalev arstcleneterars osc atetemets cn AD Oui HO OOO Goce ° 5255673 127,228 128,661 781,563 
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NOG tae Aelogouao Ob oOGOdS sade Mattaatereret neteteerrrerstere ate ayoketedatelsiaksta/areveteratens 726,028 225,675 198,314 1, 1505017 
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DOG eral aieralens) claisteteraie/ oe cvatatcts tate (olelccle abel cists: storetcne sibel chore’ OA OoG oF motte & 951,425 343,226 265,385 1,560,036 
HOG ie arena tes otsoleve ote aie neta cot cherie’ «sie ered siete steven FOTO 0 5 wrote reielokereleleterctstieke 1,098,041 424,725 309,099 1,831,865 
TSO Gis iece erie ¥ailetelevevciel BO dean PRE: Sead nici oe atalorathedovsleehace eleketererteiseatele 1,172,485 554,302 373,240 2,100,028 
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TABLE 3. Number and Receipts of Restaurants in Shopping Centres, 1956-1968 


TABLEAU 3. Nombre et recettes des restaurants dans les centres commerciaux, 1956-1968 


Number of locations 


Nombre de locaux 
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TABLE 4. Number, Sales and Receipts of Retail Stores (Chains, departments, and independents) and Service Outlets by 
Size of Shopping Centre, Canada, 1968 


TABLEAU 4. Nombre de points de vente au détail (magasins a succursales, grands magasins et magasins indépendants) et 
d'établissements de service, ventes et recettes de ces derniers, selon la taille du centre commercial, Canada 1968 
> > 


Type C 


Catégorie A| Catégorie B| Catégorie C 


Types of outlet — Catégories d'établissements Total 


Number of outlets — Nombre de locaux 


Total number of outlets — Retail and service — Nombre total de 


locauxme=—)Commerce de détail et services ...c...cncdencccceasns 2,607 2,200 
Retail stores — Total — Points de vente au détail .......... 2,041 1,875 
Chain store outlets — Magasins 4 succursales ............- 835 893 
Department storesoutlets — Grands magasins ..,....Jlececcvevececccees 38 518) 
Independent stores — Magasins indépendants ........... ais) sifatiay aber sista elfera 1,168 927 
Service outlets — Total — Etablissements de service ........- 566 345 
$'000 
Dollar sales and receipts — Ventes et recettes 

Total sales and receipts — Retail and service — Ventes et recettes 
rotakes:— Commerce derdétall et: serviCes qo... 6.200 cece 0000000 eciecce ee 2,999,512 1,009, 780 862,282 1,127,449 
Retail sales ~— Total — Ventes du commerce de détail ...........ee000- 2,873,248 954,590 826,943 1,091, 715 
Chain store see MAgASINS, AMSUCCUL SALES! Uh. Malls v0.0 cclejle a sie. cro 0 odelelwieveteie 1,440,401 554,752 455,281 430, 368 
Peopartment Stores) — Grands! MACASINS Fos ccciwc nce de cesccesevedesscives 866,575 114,446 234,898 517,231 
Independent stores — Magasins indépendants ............ Oey ay weaae haa 566,272 285, 393 136,764 144,116 

Service receipts, total — Recettes totales des établissements de 
Sree Cele (ei aBetaliotrie fists. sia; ohateialetater eis o.0.01o e's isyoteteiea,0l0, idisisie/e.e les 0 e.0rareueteleie ate 126,264 55,190 35,340 35,734 


TABLE 4A. Percentage Distribution of Chain, Department Stores and Independent Outlets; 
number of Stores and Dollar Sales, 1956-1968 


TABLEAU 4A. Répartition proportionnelle des magasins 4 succursales, des grands magasins et des magasins indépendants, 
suivant le nombre de points de vente et les ventes, 1956-1968 


Number of stores Dollar sales 
Nombre de points de vente Ventes 
Year 
=- Department Department 
Année Chain stores Independent Chain stores Independent 


Magasins a Grands Magasins Magasins a Grands Magasins 
succursales i indépendants | succursales indépendants 
per cent — pourcentage 


DOM I ain cchele aicie sie neieicishes s o.0eeeses i 12.4 
DEY anacsddcd Jes eee ae ee ile} 15.8 
SES) otic Gal G0 cRNA AR ee IIe Gi eae 2 16.4 
955) pote pd BORO GUC IR Ee Haan iba 17.0 
POORER eRe oh di. cw ass ote athe ose 1.0 16.4 
I eo oe ohio oie.aio elaine; eheiays efdielg lois 1.0 18.1 
SOP MT ree Se es vce toca cess 13 Le 
POETS iM cB lec ave vcye isi cishe ess saree oo 4 fee 17.4 
i mR ES IE  atals vi vcaielerslanslions 06. ¢:e'e' 13 17.0 
Be Mme ccf he (al oteieie Lie a erpiaa ashe Stele wlebdiere oie 1.4 16.9 
USSD on. Uekee cS DBO nase Oe 38 Seen ee 1.4 17.8 
ACI PS RTS GIGS 5 ona ks SS -0'8% So e-eca-n'es 1.8 19.5 
OOM. Go sigtesoirat ie Nara ee 1.9 19.7 
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TABLE 5. Comparative Analysis, Total Retail Sales and Retail Sales in Shopping Centres, 
Canada, 1967 and 1968 


TABLEAU 5. Comparaison entre le total des ventes au détail et les ventes au détail des points de vente situés dans les 
centres commerciaux, Canada, 1967 et 1968 


Retail trade in 
shopping centres 
as a percentage 
of total 
retail trade 


Retail trade in 
shopping centres 

Commerce de détail des 
centres commerciaux 


Retail trade 


Commerce de 
détail dans 

les centres 
commerciaux en 
pourcentage de 
l'ensemble du 


Total 


Kind of business Commerce de détail 


Genre de commerce 


commerce 
de détail 
Percentage 
change 
1967 1968 TCO fa POT M1967 1. 1868 
Variation 
1968/1967 
$'000 h 
All stores — Total — Tous les f 
MA CBS ING aielels wlelolclers Melsdeceeoe | Lts004 LL) 209 s0sE 2,552,175 1) 250735240 T1260 10.6(1)} 11.2(1) 
Grocery and combination stores — 

Epiceries et épiceries-boucheries | 5,328,910] 5,618,576 864,129 954,107 + 10.4] 16.2 17.0 
All other food stores — Tous les 

autres magasins d'alimentation .. 845,365 850,025 44,092 44,723 + 1.4 bey 53 
Department stores — Grands magasins AASV O25 2,395,645 727,461 866,575 + 19.1 33%d 36.2 
General merchandise stores — 

Magasins de marchandises diverses 723,505 779,222 14, 262 26,585 + 86.4 2.0 3.4 
Variety stores — Bazars ....... arelere 557,454 540,786 IP artes) 110,475 -— 13.5 22.9 19.8 
Service stations and garages — 

Postes d'essence et garages «soe. 2,196,863 2,388,936 Zh shes 32,746 + 18.1 P26 13.7 
Men's clothing stores — Magasins 

de vétements pour hommes ......6..- 349,783 375,565 48,716 56,283 + 15.5 13.9 15.0 
Women's clothing stores — Magasins 

de vétements pour femmes ...-.0+6 434,855 461,456 98,504 113,141 See Po aw | 24.5 
Family clothing stores — Magasins 

de v@étements pour la famille .... 342,238 344,669 325327 37,354 + 18.7 9.4 10.8 
Shoe stores — Magasins de 

CHAISEUKES) oie 2 oisierelelere/#iais «cle oielefels 299,552 322,242 60,946 60,379 —- 0.9 20.3 18.7 
Hardware stores — Quincailleries .. 379,796 406 ,636 47,129 51,290 + 8.8] 12.4 12.6 
Furniture, T.V., radio and 

appliance stores — Magasins de 

meubles, téléviseurs, radio et 

BCCESBOLTESS Neotewic ease ee poodcdoE 818, 883 848,476 36,206 42,696 + 17.9 4.4 5.0 
Drug stores — Pharmacies ......... ’ 696,756 730,043 107,105 116,962 *#) 9.2) 15.53 16.0 
Jewellery stores — Bijouteries .... 227,324 234,774 22,845 26,622 + 16.5] 10.0 1is3 
All other stores — Tous les autres 

ANE OGL: “ae otabs tele le ls viele. elelaverets pislelpiere 8,705,701] 9,271,983 292,946 333,312 + 11.4 3.4 3.6 


(1) By removing trades rarely found in shopping centres, e.g. general stores, motor vehicle dealers, fuel dealers, these per- 


centages change, becoming 13.5 per cent in 1967 and 14.3 per cent in 1968. — En supprimant les genres de commerce qui sont 
rarement représentés dans les centres commerciaux (les magasins généraux, les marchands de véhicules & moteur, 


chands de combustible), ces pourcentages s'élévent & 13.5 p. 100 pour 1967 et & 14.3 p. 100 en 1968. 


les mar- 


~e ie = 


TABLE 6. Rates of Growth, Service Trades in Shopping Centres, 
by Kind of Business, 1967-1968 (Canada) 


TABLEAU 6. Taux de croissance des entreprises de services des centres commerciaux, 
suivant le genre d'exploitation, Canada, 1967-1968. 


Kind of business Percentage 
oe 1967 1968 change 
Genre de commerce t 
Variation 
$'000 
ALL trades:— Totali— Tous; commerces . .:.i:s04 aes atatieh s Eke er aera IA 5.824 126, 264 + 129 
Amusement _and recreational group — Groupe des services récréatifs 
et de divertissement 
Repulabmeneatces — Ginemas OEdINALLES ons cess saves vee stewece 35495 5,007 + 43.3 
Balitancdepanlourse— Salles de billard oases. ses. cees sc eessciee 1,156 972 aa HSS) 
Bowtie eawlevsm— se SalWeSeGe quill les: 5 sites sa scenes e-ere esis cietels oe 6 0% Beeeu 3,654 ee 
Other amusement and recreation services — Autres services 
BOCKCAcir Serre Giver LSSeMCNE ws. cscs cols oles 4 et es 0.6 Feces vee 1,049 LOZ + 43.1 
Personal services group — Groupe des services personnels 
Baber msnOpsmmBOULIgues ude Dabber uy...» siecle 0e 22 moss ~osne snes 7, 286 7,298 + 0,2 
Boguivestlonsu— soa lOnSs Ge DeCAULS Wi.as. sees sleeves nc ce scccene ne ISA VALe 15,981 + Sey | 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage 4 sec 
et buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de service 15, 654 16, Tad a 
_ Self-service (laundromats and launderettes) — Libres - 
\_ services (laveries automatiques) ........+ssseeeseeeercenes 3, 204 3/43 + 16.8 
SOc repartee Shops COLGONMLENS itis ok 6 ao so oles oi shk folels Deiw eel aes 1,614 1,905 +o. 1 
Other personal services — Autres services personnels ...... Byasine ALESIS) 2505: + 121.8 
Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Business services (advertising, accounting, etc.) — Services 
commerciaux (publicité, comptabilité, etc.) ........-+.eeeees 1,924 2,258 Fee SADR 
Repair services — Services de réparation .......e. se seceeersees 295 £52 - 48.6 
Other miscellaneous services — Autres services divers ........- 1,685 1,878 + 16.3 
Restaurant group — Groupe de restaurants 
Reese MG Metre ie Lateraierchcisie oiclels) cle tale tic ei0is oes Gels Since es \o.6 svleneine v.23 51,353 55,573 + 8.2 
Take-out food shops — Magasins de mets a emporter .....++-+++e-- 1,445 3,274 + 126.6 


Other eating and drinking places — Autres endroits de restau- 
EELELOR 5% din 60. a Hele BID SO ORCRCRONCN ON HOI RCs RCT ORCA RC HC RC RC RRC ICN CAR LG ve NOH 3,668 + 74.6 
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TABLE 7. Retail Sales in Shopping Centres, by Kind of Business, by Province, 1968 


Atlantic 
Provinces(L) 
Kind of business Canada eae Se Québec Ontario 
de 1'Atlan- 
No. : 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1 TOTAL, ALL STORES ...«- min vinirtaresreraie orate a raceleveots @averere! eral eleheta e/eree sre £25873, 248 | 105,852 573,584 1,398,558 
| 2,%79,2 

2 |Grocery and combination StOLES ceresereerercrecrcsrscssresvcvecces 954,107 33,363 214,091 489,771 
SAVAGE Others BOO: SCORES wets drs cise scene hms a ibreusieuuhec euaichexe) aus aiePorone) alteubiacatdietel 44,723 686 9,154 24,540 
4 | Department stores ..--ceccccosccererceos Lrctcletatelclele: Stele, dale tetelete,«\s.s ayes 866,575 32,101 118,296 383,020 

5 pGeneral menehandise SOLVES) 0.010.400 ces o eelelers e eieieieln vwiele(s vlsleieleielelslslene 26,585 Be 3,999 LL925 
G) | VarLebyMStOnes bicittelateiele ois cic onic « #6, 3104's sie lelele\sle.c a\sle.c\eiwrersieisie|s.e:e.0\0) sinieie 110,475 7,808 28,083 54,313 
7 | Service stations and garages ceceeeeceereeesccvccscsccceseceserces 32,746 264 4,054 11,674 

8: (Men's: cRothing “sEOreS | sca ciele ole <ieiereneuisiie cles e'elsisieite ar esatel otaie cheval aeierntenerers 56,283 1,742 16,039 32,435 
9 |Women's clothing stores ..... o acdaloratercie omits arene SOREOCICIO LEI DID DO ODO 113,141 3,909 29,298 58,464 
LO Wham lyaclothinpestones teres scgitietes sete © eis icln aie) oleae eqelens el oyeielevalelecere 37,354 x 20,784 5,200 
PI Shoe: stores‘... i's ai'iacele alieiecate ("ete 'o! alle wielieele elelpl etal arenesordles ele) aio / elev m oiukakele) sKerabe 60,379 1,873 20,045 28,176 
12 | Hardware stores! -.<...e-=/s0 plsleveceidhe ao ate eetons or eiee cote teitmenetalisleka ane, ava lmcate ols 51,290 726 255,739 19,250 
13 | Furniture, T.V., radio and appliance Stores ..cccccccceccceseroce 42,696 3,009 5,236 28,338 
AG DEMS EOL Say sla crete ars eraiecrs Sraioveie.civiia eva etereielsleteteretere ere ensveye ovalete/ a ciskaraka akatate 116,962 3,641 25,635 58,687 
PSspJewellery “Stores! ics ic'sis wise sivic cls clulelsic’s el ssleisivicielsc else Seleece sees sieve 26,622 1,481 6,216 11,966 
HO: WALE “Other SOEs) sercoisisiclerasie’s's svaraielatste aie ote. duetiel @)ohoieRs tevendie ie! (er exdue teuarextele 333,382 13 ths 46,917 180,722 


(1) Excludes Prince Edward Island (No shopping centres as defined in this survey). 


TABLE 8. Receipts of Service Trades in Shopping Centres, by Kind of Business, by Province, 1968 


Atlantic 
Provinces(1) 


Kind of business Canada Québec Ontario 


Provinces 


de L'Atlan- 
No. 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1 TOTAL, (ALL TRADES’ «10610 osicie ole 10's «ince cise vc + olsresivivicleaiels ee 126,264 4,848 29,126 BR /74s 


Amusement_and recreational group 


Regular ceneaULesi sais (os-s'a:ara’ ele(sherece ‘ora lolacetavercretore/aal asta alstereretesve ancietsrers 5,007 x 1,279 2,208 
BLULP ATA EDA LOULS: 6.0 cise dale! alets everete ana o mete eiviche revere ain vlere tele seteietee! TL - > 745 


BOWLING a LOY SN exch, nielssd o,sc'e sO anise ain'e, wtele..e: storonenel eel ehivera(o eetedeie) ackotere 3,654 367 697 1,494 
Other amusenent and recreation ServiCceS: sisi cise delsssiccciscvio neers 15.202 - - 885 


OAPWPp 


Personal services group 


6 Barber Shops << sscisisesisleeiele/etelo.ole crate, cieravelets (e etavles elele eistere oteitrsietiahevenie 7,298 205 1,946 3,176 

fi BOAULY “Sa LOUs tessa cteraleteiere cf ets e elevel ans eleto.otaiaenatfol ie ipish sya'e1 eaekersreicheretelaretele 15,981 352 3,326 7,067 
Dry cleaning and laundries: 

8 Plants tand (plek-up O£ELECES: x's. sare, «.sia:eforeie| 00.616 6.9141 © srereteneleterordetererels 16,747 439 3,290 8,296 

9 Self-service (laundromats and Launderettes) ...cceccscccccees 3:743 86 213 2,014 


10 Shoe repaty ‘Shops scvec slgc.c «fe wieiv.s.c cic ecleice ole' Seid tatetiaas ete s wcities 1,905 x 190 926 
11 Othe personal Mae rvices seats cic ols ircoletelexerels|cle%s arexaieveielererore «i cieiersere 2,651 x 1,406 1,019 


Miscellaneous services group 


a2 Business services (advertising, accounting, etc.) .s.cecceceres 2,258 x nus 1,053 
13 Repalr ServiCes. orc ciecie'e's 6 v.04 dave aise ef ebarers.ciereelestonatoveuslacete aajelels note 152 - x x 
14 Other miscellaneous: Services’ uc <ssrstaaistetaele inva ceunateinie sieloeinelaiec 1,878 x x ES 


Restaurant group 


15 Restaurantes: previ. the o.s15 «16-6 easels elonetene “ DOs DiS 1,801 14,604 28,150 
16 Take-out food shops .. oe Breas aadoraie ce Asai SLE x 242 1,883 


17 Other eating, and drinking places: sac.c.uesee oes 6 3,668 x 178 259 


(1) Excludes Prince Edward Island (No shopping centres as defined in this survey). 


Manitoba 


TABLEAU 7. Ventes de détail des centres commerciaux, 


Saskatchewan 


Alberta 


British 
Columbia 


Colombie- 
Britannique 


thousands of dollars — milliers de dollars 


94,123 


24,871 
533 
41,364 
x 
2,707 
1,900 
407 
2,148 
K 
1,091 
444 
671 
2,541 
746 
11,890 


64,891 


23), 733 
564 
10,936 


8 
Py 7a538) 
3,661 
B77 
1,914 
x 
1,018 
733 
549 
4,530 
383 

10,368 


303, 846 


195749 
4,082 
130, 263 
2,831 
6,029 
6,957 
ZS 
8,034 
3,396 
4,182 
1,982 
1,617 
8,113 
2,234 
41,614 


332,394 


88,558 
5,165 
150,595 
2,462 
9,276 
4,235 
2,489 
91,375 
5,114 
Bao 93 
2,416 
S215 
135615 
3,596 
28,028 


(1) Ne comprend pas 1'TIle-du-Prince-Edouard (Aucun centre 


TABLEAU 8. Recettes des entreprises de service des 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British 
Columbia 
Colombie- 

Britannique 


thousands of dollars — milliers de dollars 


2,944 


LZk2 


35296 


1,463 


14,037 


3,854 
265 
1,644 


12,289 


237 


310 


4,488 
364 
712 


(1) Ne comprend pas 1'fle-du-Prince-Edouard (Aucun centre 


= WO. 


Par province et genre de commerce, 1968 


Genre de commerce 


TOTAL, POUS MAGASENS Siyercicuntsusyeisansleys eiemin eieiele 


4 : * * : * 

Epiceries et é6épiceries-boucheries ........ aioretae 'aicelelien oie Vile acai eter!6) rd 
Tous les autres magasins d'alimentation .......e.00.- i teitetietecotises os 
Crands magasinis’ <i enc c.cwss/ cise eee ere ere Peek Lie ke Ce a ih care 


Magasins de marchandises diverses ....-.... 
BAZAN Wel el ehatelies 0's, 16) ols (at ey shale) sey aiel sip eieie, ec 
Postes d'essence et garages ......+.e0. 
Magasins de vétements pour hommes .......-- 
Magasins de vétements pour femmes «..ceecececcvssvc tears 
Magasins de vétements pour la famille .........+-- 
Magasins de chaussures ...... 
Quincailleries vec. sceces 
Magasins de meubles, 
PALMA CTIOS Ms tacce steieraerecs cleieveue 
Da OULCT EGE sisiete elem inis aielsietelelsiers 
Tous les autres magasins .... 


eho wesc reo oees reser oece 


Coe esse se ees esos reserssessesersesesese 


téléviseurs, radio et accessoires ... 


COC e ree ees ere see eer eer rnsesrrseeoe 
seers etesereere 


oeceerr servos ee 


commercial qui réponde a la définition). 


centres commerciaux, par province et genre de commerce, 1968 


Genre de commerce 


TOTAL, TOUS COMMERCES 


Peo rere ereereseesoreserorereses eorees 


Groupe des services récréatifs et de divertissement 
BER SLOAEN eX SAIC STS SAS SST SA SE AN ITS 


Cimémas ordinaires ...,sceees+e-s ie eleva olate wie atere 
Salles de billard ... 
Salles de quilles .......e-- 
Autres services récréatifs et de divertissement ......+++ee0e 


peeaesceseoresesee coves 


ee eco re ss eres eseresoeeesseseeenes 


Groupe des services personnels 


Boutiques de barbier seecesereccceerecrcesreccsresessrerssere 
Salons de beauté ...... 
Etablissements de nettoyage a sec et buanderies: 
Ateliers et bureaux de service .eeo-seee 
Libres-services (laveries automatiques) «-vessseeeeteeerere 
Cordonniers ...-«+. wdolsche © sists pm Mekeiole Shale) > 


Autres services personnels ....s-eseeeee% 


Cee ees c errr reese sesesesreressreseesees 


coor eerer seers ererne 


ee ees sereerr sere eeeres 


Groupe des services divers 


Services commerciaux (publicité, comptabilité, etc.) .... 
Services de réparation eeeceererserserseesesrceresrsrers 
Autres services diverS .eeeeseeeeee 


coe ee eer erseeres cee 


Groupe des restaurants 


oseeeee 


RestaurantS ceceeersreseerers 


Magasins de mets A emporter ssererereeers aye 6 elo cstolalevere miele ae ejels . 
Autres endroits de restauration seeseesssceeereeeererseresecs 


commercial qui réponde 4 la définition). 


Uf WN 


16 
Lf 


= 20 %= 


TABLE 9. Percentage Distribution of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, 1966-1968 


TABLEAU 9. Répartition proportionnelle des magasins et des ventes, commerce de détail, des centres 
commerciaux, 1966-1968 


Kind of business Stores — Magasins Sales — Ventes 


Cares Gen coma E ee 1966 | 1967 | 1968 |11966 | 1967 | 1968 


All stores — Total — Tous les magasins ..... BOS OS 100.0 100.0 


4 
Grocery and combination stores — Epiceries et 


épiceries-boucheries ...... GO tid COU OO OO oops Baek 33.9 Sishe2 
All other food stores — Tous les autres magasins 

Wa limen tal ttOlles epetrel ele tetas Be HID GG OO GS © OTN oNouch mre ehedeye sleet LG 
Department stores — Grands magasins ..... uc Go cyt: 28D) 30.2 
NELBIAEN A Meenas) <2) LEbANay God BODO OOOO OOD DOGMA OON DOS 5.0 356 
Service stations and garages — Postes d'essence et 

BAGACES etic ole sialeieel aes ote Gre ere trels AOORIO EDO OD OOS Gc 50 th eal ee 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour 

OMNES Mretetetele te levelelelois oierevalloleleterel lohelenetel ola cle stolerccenotehencrerenes ES 2.0 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour 

BENIN Gas gobo DOO DUO AOS set eiieberchelereia eis ster sieket note rag 329 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour 

Lam fam Ds Gwe vetateveistereis sists: ¢ ste. s/onedeketaekerelortbegerenekcacnel stelereke ae v3 IWS} 
Shoe stores — Magasins de chaussures ........-eccce+ee 2.4 2a 
Hardware: stores — Quincailileries’ ,/.-c1els+ + os 6 sferelatelnerete 1.8 1.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — Maga- 

sins de meubles, téléviseurs, radio et accessoires | AYA 135 
DEWS ES COLES — PHArTMaGies) ais sree chs 6 e ororaneteveleren evoneeetn ter one 4.2 4.1 
Newellenyvsscores;—aBijouteries aa. sence meee 0.9 0.9 
All other stores — Tous les autres magasins .......«. 12.0 L223 


wm Dall io. 


TABLE 10. Retail Sales in Shopping Centres, Canada, by Type of Shopping Centre and by Kind of Business, 1968 


TABLEAU 10. Ventes du commerce de détail dans les centre commerciaux, suivant la catégorie de centre 


commercial et le genre de commerce, Canada, 1968 


Kind of business 


Genre de commerce 


All stores — Total — Tous les 
MAGASINS Deh c hc oe cee ecleielisiececeweee 


Grocery and combination stores — Epice- 
ries et 6épiceries-boucheries .......... 
All other food stores — Tous les autres 
magasins d'alimentation ............... 
Department stores — Grands magasins ..... 
General merchandise stores — Magasins de 
marchandises diverses ...0.¢2..sceecee% 
Wanwecy StOTres) —{BazZars: 2 sewn Wesewessees 
Services stations and garages — Postes 
dvessence Gf Garages .6s...0sceses eases 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour hommes ................. 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes ................. 
Family clothing stores — Magasins de 
vetements pourtla famille .o:.......2.. 
Shoe stores — Magasins de chaussures 
Hardware stores — Quincailleries ........ 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires ......... 
meug stores — Pharmacies ....30...62022%. 
Jewellery stores — Bijouteries .......... 
All other stores — Tous les autres 
MECASENG: Ree oes el Da ne sO Mee as cesa ts 


All stores — Total — Tous les 
MAZASINS .oeccsccceccvccccssssceocs 
Grocery and combination stores — Epice- 
ries et épiceries-boucheries .......... 
All other food stores — Tous les autres 
magacens d algmentation 365 Ma. .26sce ass 
Department stores — Grands magasins ..... 
General merchandise stores — Magasins de 
mMarchandises diverses .:...ai0..5..... : 
Mamtety Stores '—-Bazars fis... tcc. occ e 
Service stations and garages — Postes 
Giessence e€€ garages f5.5.. 05000262005 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour hommes .........-.+2220% 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes ...........-.000% 
Family clothing stores — Magasins de 
vétements pour la famille ............. 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 
Hardware stores — Quincailleries ........ 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires ..... nasi 
Mee stores — Pharmacies .). 2.0... ....00- 
Jewellery stores — Bijouteries .......... 
All other stores — Tous les autres 
DRIES et eC oe c)e ie cele ce edictche «ss eres 0: 


Chain 


Magasins a 
succursales 


2,306,976 


846,067 


12,805 
866,575 


25,649 
105,709 


5,281 
23,009 
62,686 
23,543 


43,827 
27,016 


17,011 
32,477 
14,272 


201,048 


690,179 


265,923 


3,639 
234, 898 


x 
36,685 


Independent 
Magasins 
indépendants 


Total 


566, 272 


108,040 


31,918 


936 
4,767 


27,465 
S327 4 
50,455 
13,810 


16,551 
24,274 


25,685 
84,484 
12,349 


132,264 


Type B 


Catégorie B 


136, 764 


13,361 


9,421 


Chain 
Ba Magasins a 
succursales 
$'000 
2,873, 248 669,198 
954,107 410, 612 
44,723 2,953 
866,575 114,446 
26,585 x 
110,475 30,438 
32,746 x 
56, 283 1,579 
113,141 9,413 
315309 4,388 
60,378 6,527 
51,290 854 
42,696 3,084 
116,961 11,075 
26,621 412 
B33no a2 64,003 
$'000 
826,943 947,599 
279, 284 169,531 
13,060 6,213 
234, 898 517, 231 
10,626 8,557 
37,622 38,586 
7,082 1,752 
16,305 15,033 
Bits 31,976 
12,253 9,034 
19732 22,306 
14, 304 19,272 
10,872 10,623 
3d,08 8, 213 
7,971 10,651 
100,038 78,621 


Independent 


Magasins 
indépendants 


Type A 


Catégorie A 


285, 392 


915917 


14,484 


3,829 


8,995 


10,589 
4,415 


4,324 
135712 


10,007 
52,498 
3,298 


48,564 


Type C 


Catégorie C 


144,116 


2,761 


8,013 


3,143 
14,371 
29,449 

1 S205 


7,489 
3,148 


8,110 
13,995 
4,289 


42,085 


Total 


954,590 


502,529 


17,437 
114,446 


7,403 
34,267 


20,768 
10,574 
20,002 

8,803 


10,851 
14,566 


13,091 
63,573 
3,710 


112,567 


1,091,715 


272,292 


14,226 
517,230 


8,557 
38, 586 


4,895 
29,404 
61,425 
16,297 


29), 795 
22,420 


18,733 
22,208 
14,940 


120, 706 


2199 3 


TABLE 11. Number of Stores in Shopping Centres, Canada, by Type of Shopping Centre and by Kind of Business, 1968 


TABLEAU 11. Nombre de magasins situés dans les centres commerciaux, suivant la catégorie de 
centre commercial et le genre de commerce, Canada, 1968 


Chain Independent Chain Independent 
Magasins 4 Magasins Total Magasins & Magasins Zotat 
Kind of business succursales | indépendants succursales | indépendants 
Genre de commerce Type A 
Total a 
Catégorie A 
All stores — Total — Tous les 
Maas Ange aets eee a> sfalnee oe ee mee Sse s « 2,718 
Grocery and combination stores — Epice- 
ries et épiceries-boucheries .......... 398 
All other food stores — Tous les autres 
magasins d'alimentation ............... 273 
Department stores — Grands magasins .... 30 
General merchandise stores — Magasins de 
marchandises diverses ..... mite felaatetel ate 14 
Variety stores — Bazars ........ eRiereier ores 125 
Service stations and garages — Postes 
dilessence 6 Sarages 262s esc veces cic 104 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour hommes ...........++.+- 117 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes ........... 25rd 189 
Family clothing stores — Magasins de 
vétements pour la famille ........... 45 
Shoe stores — Magasins de chaussures .. 181 
Hardware stores — Quincailleries ....... 150 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires ........ 75 
Drug stores — Pharmacies ...... 6 POGOe 5 267 
Jewellery stores — Bijouteries ......... 65 
All other stores — Tous les autres 
MAAS INS! wi. etree ce -acohe es So esve eis 685 
Type B Type C 
Catégorie B Catégorie C 
All stores — Total — Tous les 
MAGASINS: wade staide.c so «1s. bet CPR 1,875 
Grocery and combination stores — Epice - 
ries et épiceries~boucheries .........0. 63 
All other food stores — Tous les autres 
magasins d'alimentation ........... sane 168 
Department stores — Grands magasins .... 55 
General merchandise stores — Magasins de 
marchandises diverses ...... Soe Ox) AOR 14 
Varfety stores) ~—-Bazars ...4.:% dae odlee ss « 50 
Service stations and garages — Postes 
d'essence et garages ....... yor Gee aie 14 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour hommes ........... See. oe 126 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes ...... sieleelalie ° s\a6 320 
Family clothing stores — Magasins de 
vetements pour fa famille Fj. 2 ..5: « 25 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 170 
Hardware stores — Quincailleries ....... 33 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télévi- 
seurs, radio et ‘accessoires ii... ale.2 «+ 68 
Drug stores — Pharmacies ........ HOR Rao 51 
Jewellery stores — Bijouteries ......... 68 


All other stores — Tous les autres 


MIS ASL s-seb oebacdaly s\ aleve oti tobe dake Seles 


650 


= 23. = 


TABLE 12. Percentage Distribution of Retail Trade in Shopping Centres, Canada, by Type 
of Shopping Centre and by Kind of Business, 1968 


TABLEAU 12. Répartition proportionnelle du commerce de détail dans les centres commerciaux, suivant la catégorie de 
centre commercial et le genre de commerce, Canada, 1968 


Chain Independent 


Chain Independent 


Magasins a Magasins 
succursales indépendants 


Total Total 


Magasins a Magasins 
succursales indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce 


Type A 
Total = 


Catégorie A 


All stores — Total — Tous les 
MAZASINS! Gesindccccccecesievioceocccesc 


Grocery and combination stores — Epice- 
ries et épiceries-boucheries .........- 
All other food stores — Tous les autres 
macasins d' alimentatlion «co seseesc scene 
Department stores — Grands magasins ..... 
General merchandise stores — Magasins de 
marchandises diverses .....csccsccccsee 
Variety stores — Bazars cecccceccccces nosis 
Service stations and garages — Postes 
M@eessence €t Zaraves ....ccencrcsesseves 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour hommes ........-eeeeceee 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes .....ccccccoecece 
Family clothing stores — Magasins de 
wetements pour la famille ccc... 6.000 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 
Hardware stores — Quincailleries ........ 
Furniture, T.V., radio, and appliance 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et acceSSOires eee-seeee 
Drug stores — Pharmacies ...cecccecsccece 
Jewellery stores — Bijouteries .......... 
-All other stores — Tous les autres 
MAZASINS co cceeserccvcccccevvreccccccces 


Type B 


Catégorie B Catégorie C 


All stores — Total — Tous les 
MAGASINS .ecvsevevccccesesscesscecs 


Grocery and combination stores — Epice- 
ries et 6épiceries-boucheries .....--+e0% 
All other food stores — Tous les autres 
Magasins d'alimentation ......--eceeees 
Department stores — Grands magasins ..... 
General merchandise stores — Magasins de 
marchandises diversesS sseeseressssceees 
Variety stores — BazarsS weceeereesscseees 
Service stations and garages — Postes 
d'essence et garages .-.esesceceeereons 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour hommes ....-eseeeseseves 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes ....-.e+eeeeeecees 
Family clothing stores — Magasins de 
vétements pour la famille ............. 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 
‘Hardware stores — Quincailleries ........ 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires ....-.+.6 
Drug stores — Pharmacies ........e.sseece 
Jewellery stores — Bijouteries ......+.+6 
All other stores — Tous les autres 
SUSAIANNS) sisi cloisis aisieis 60.6 + 4s eld aieile 6.6.619.0.00 6 


5042 


TABLE 13. Percentage Distribution of Number of Stores in Retail Trade in Shopping Centres, Canada, 
by Type of Shopping Centre and by Kind of Business, 1968 


TABLEAU 13. Répartition proportionnelle du nombre de points de vente au détail situés dans les centres commerciaux, 
suivant la catégorie de centre commercial et le genre de commerce, Canada, 1968 


Kind of business 


Genre de commerce 


All stores — Total — Tous les 
MAZASLINS cecececerecssscsescccceses 


4 
Grocery and combination stores — Epice- 
ries et épiceries-boucheries ...... ays, ake 
All other food stores — Tous les autres 
magasins d'alimentation ......-.eeees oe 
Department stores — Grands magasins ..... 
General merchandise stores — Magasins de 
marchandises diverseS ...+eeeeee afolalatevers 
Variety stores — Bazars ...... co eseecnees 
Service stations and garages — Postes 
dtessence et garages ...csecrcccceceens 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour Hommes .....-eeeeeseceee 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes ...... 
Family clothing stores — Magasins de 
vétements pour la famille ...........+. 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 
Hardware stores — Quincailleries ........ 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires .........- 
Drug, stores —weharmacles, sca sss sive « oh 
Jewellery stores — Bijouteries .......+06 
All other stores — Tous les autres 
MASASENS seaecssees veces ceccreees soeee 


ee 


All stores — Total — Tous les 
PRAT AS LIME rerelsiorete ole wie sie Mieletelerere sieiaiehexe 


Grocery and combination stores — Epice- 
ries et €piceries-boucheries .......... 
All other food stores — Tous les autres 
magasins d'alimentation .........ceeeee 
Department stores — Grands magasins ..... 
General merchandise stores — Magasins de 
manehandises di verses) sacs. sie cece sles 
Varlety stores — Bazars 2... 01 eceee 
Service stations and garages — Postes 
d'essence et garages ........ aeatere 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour hommes ........-. ainvein aiere 
Women's clothing stores — Magasins de 
Vetements Tpour PemMes 6)... iene ice siete eve ats 
Family clothing stores — Magasins de 
vVetementsspour Las kamtdie es ,.5 ..< «iets sare 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 
Hardware stores — Quincailleries ........ 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires ......... 
Drug’ stores — Pharmacies’ . 015.000 sree 
Jewellery stores — Bijouteries .......... 
All other stores — Tous les autres 
Magasin ..0<ccce cee ree cece er esccvreecee 


Chain 


Magasins a 
succursales 


Independent 


Magasins 
indépendants 


Total 


Type B 


Catégorie B 


Chain Independent 


Magasins 4 Magasins 
succursales indépendants 


Total 


Type A 


Catégorie A 


Type C 


Catégorie C 


= D5 = 


TABLE 14. Number and Receipts of Service Locations in Shopping Centres, 


and by Kind of Business, Canada, 1968 


All types shopping centres 


TABLEAU 14. Nombre et recettes des entreprises de service des centres commerciaux, 


by Type of Shopping Centre 


centre commercial et de genre de commerce, Canada, 1968 


Centres commerciaux, toutes catégories 


Kind of business 


Genre de commerce 


Di ceades —sTotal — TOUSPCOMMENCES <seiwsedeccseoonssssscservoce 


Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs et 
de divertissement 


Resubar theatres — iCinémag ordinalres .swcsccscecessscececseseseos 
Piliaraapaclours — sallesider Dillard chietevwcs cies soe osedoesss esis cce 
BOWwkincual Leven— Salles de jquiLles soc swe sscseecacdesvcvereecese 


Other amusement and recreation services — Autres services récré- 
Pees mete NGdVient TB SEMEN Fe icislleicrs cee 6 ell, 0.0.0.6 9160.4:0)0.0,6 0.01016 6 60:10 0 60 0.0 


Personal services group — Groupe des services personnels 


Barber shops — Boutiques de barbier ...sseceececrceveccesscecvsvsoss 
Beauty salons — Salon de beauté ...ceseeesceesesccvece islalaieke (aleve itl suece 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage A sec et 
buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de service ..... 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres-services 
Qaveries automatiques), s+... cnccsee eievoveuolerereiske rete valnie is ioisutis ueleseiipie 


Shoe repair shops — CordonniersS .....-cecsceecccsecesescssessrrrere 


Other personal services — Autres services personnels ......+-ese00> 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers 


Business services (advertising, accounting, etc.) — Services com- 
merciaux (publicité, comptabilité, etc.) seseresecceeseoccerereee 


Repair services — Services de réparation ....seseresseeercsessseece 


Other miscellaneous services — Autres services divers ceccessresses 


Restaurant group — Groupe des restaurants 


REBEAUTANES 6 e:0i0 cerns cece ce dodescrvvecescesiecrcsceseenssossccorreces 
Take-out food shops — Magasins de mets & emporter .eseeereeeeeesree 


Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 


Number 


Nombre 


Paani 


24 
24 


50 


20 


377 


415 


331 
169 
127 


35 


35 


37 


467 
64 


30 


Percentage 
distribution 


Répartition 
proportion- 
nelle 


100.0 


1.1 
1.1 


2.3 


0.9 


1.6 
0.3 


1.7 


21.1 
PAP) 


1.3 


par catégorie de 


Receipts 


Recettes 


$'000 


126,264 


5,007 


972" 


3,654 


nT) OPA 


7,298 


15,981 


16,747 
3,743 
1,905 


2,651 


2,258 
152 


1,878 


55 30 
3,274 


3,668 


Percentage 
distribution 


Répartition 
proportion- 
nelle 


100.0 


5.8 


12.6 


1.5 


2.1 


1.8 
0.1 


1.5 


44,0 
2.6 


2.9 


296 < 


TABLE 15. Number and Receipts of Service Locations in Shopping Centres, by Type of Shopping Centre 
and by Kind of Business, Canada, 1968 


Type A shopping centres 


TABLEAU 15. Nombre et recettes des entreprises de service des centres commerciaux, par catégorie de 
centre commercial et de genre de commerce, Canada, 1968 


Centres commerciaux, catégorie A 


Percentage Percentage 
F A Number distribution Receipts distribution 
Kind of business En a = is 
a § Nombre Répartition Recettes Répartition 
Genres Cenc onteE ce proportion- proportion- 
nelle nelle 
All trades — Total — Tous commerces ......-.+sessees Setenecelets Err ReO 100.0 
Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs et 
de divertissement 
Regular theatres — Cinémas ordinaires ...........+-+.- OO DIR CBC 0.7 
Bivitacd, parlours — Satdies, de: pil Lard | euiers etl eter sleleid eleKole ciate el eals ereietehe Dee 
Bowling alleys — Salles de quilles ......... Roig Mirae otc dasucasovcs 2.8 
Other amusement and recreation services — Autres services récré- 
atifs et de divertissement ............ saga CO MACS ROO CER IOIONC x 
Personal services group — Groupe des services personnels 
Barber shops — Boutiques de barbier .......... efatet otal sceheltetetsvelevatenetene totaal 6.5 
Beauty ‘salons — Salons del DeaUte: .ar..c5)cle re crs cts « s4,.516 oe eisie's "5 OR OROEE 14.5 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage & sec et 
buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de service ..... 16.7 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres-services 
@averies automatiques)) marcia. sce see isiee its cheleisie atten iners siecle + giao 4.0 
Shoe repair shops — Cordonniers ....... sts ocaysteista saa teione eltalererie coral ears eri 1.0 
Other personal services — Autres services personnels .............. 1.4 
Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Business services (advertising, accounting, etc.) — Services com- 
merciaux (publicité, comptabilité, etc.) .......... naetete a ierehe Deere 1.4 
Repair services — Services de réparation ..... ecards Siorale “aie, orale severe x 
Other miscellaneous services — Autres services divers ............ C 0.9 
Restaurant group — Groupe des restaurants 
Restaurantes eset tices oe siete tern ene aie eintveresetn ba teary 38.8 
Take-out food shops — Magasins de mets & emporter ............e00- 4.6 


Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 


pe Ye 


TABLE 16. Number and Receipts of Service Locations in Shopping Centres, by Type of Shopping Centre 
and by Kind of Business, Canada, 1968 


Type B shopping centres 


TABLEAU 16. Nombre et recettes des entreprises de service des centres commerciaux, par catégorie de 
centre commercial et de genre de commerce, Canada, 1968 


Centres commerciaux, catégorie B 


Percentage Percentage 
Kind of business Number distribution Receipts distribution 
Genre de commerce Nombre Répartition Recettes Répartition 
proportion- proportion- 
nelle nelle 
$'000 
Pu etrades a lotal — Tous COMMELCES tsk. ces case eleg ea seeaenars 566 35,340 100.0 
Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs et 
de divertissement 
Reswiar theatmes, — Cinémas Ordinaires! wj.t sie eee ee kee eee eee ne 7 1,365 359 
prbitacd paulours — Salles desbillard weocivsccevseesvees Sea eGPatS! st ares 5 181 Oe5 
PMieiaemallevem—roalles ie Gua lVes so. eh wees secisieennsen season 14 1,031 2n9 
Other amusement and recreation services — Autres services récré- 
Mise cMCCHGCECTVGEELSSEMENE Bec sc0c cas dukes cor se cise abe see Ra sews 9 641 1.8 
Personal services group — Groupe des services personnels 
Eanbemesnops =sboutiques del barbier 2... g0b a... css cee see pareconeanre 93 1,944 S85 
Beauty salons Be cE ions enb SAC ES™ <n aimee: Gvwrnaibow ser ceeen nae 96 4,615 aed 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage a sec et 
buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de service ..... 86 4,872 13.8 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres-services 
Mims NesmanCOMab QUES )M pelce cise saa qsBigs ela cs dass anges a sas mae es 39 971 AN | 
SHOcereparcashops — COndOMMICES 2. .....g.Wpeeccs wenn edivepneego eee as 42 544 1.5 
Other personal services — Autres services personnels .........++045 10 1,127 3.2 
Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Business services (advertising, accounting, etc.) — Services com- ; 
merciaux (publicité, comptabilité, etc.) .e.ecececrcceessssceveee 14 1,110 3. 
Repair services — Services de réparation .....-eseeeeeeeeeeeecreees = = - 
Other miscellaneous services — Autres services divers .......++++++ il 1,159 3.3 
Restaurant group — Groupe des restaurants 
Bee eoeU GS roo E cit vols wie) ola. ck oilelis aps con co 0 cole lne tees 00/6 oe ore A SA BOE 117 14,461 40.9 
m Lt 
Take-out food shops — Magasins de mets 4 emporter ....... Ponte erway 14 522 5 
796 223 


Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 9 


ee 


ae 


TABLE 17, Number and Receipts of Service Locations in Shopping Centres, by Type of Shopping Centre 
and by Kind of Business, Canada, 1968 


Type C shopping centres 


TABLEAU 17. Nombre et recettes des entreprises de service des centres commerciaux, par catégorie de 
centre commercial et de genre de commerce, Canada, 1968 


Centres commerciaux, catégorie C 


Percentage Percentage 
: Number distribution Receipts distribution 
Kind of business x, = a = 
x Nombre Répartition Recettes Répartition 
Genre de commerce proportion- proportion- 


nelle nelle 


Atl trades) = Wotal — Lousconmmences: « sisi sic sre\s 0 s10.« bieles 0-816 0\sisiels)eisis 100.0 
Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs et 
de divertissement 
Regular Theatres > Cinémas ordinaires ..).scc.ccccsccscsccecacccewes Oru 
Biditard, parlours —isalles) deu@bidlard . cic ccicscuasisie vis © slsleiee sisiclesielcols 0.4 
Bowking -alldeyam-—-psaliles detduinlles. .\, vrs qtelelels ei cinelsvee shade ste seleccreutecrale 30 
Other amusement and recreation services — Autres services récré- 
atifs et dekdivertlasement os. icicnecie sie cie'vsis sive sive pisietec sisisicie sicieieis x 
Personal services group — Groupe des services personnels 
Barper shops)=sboutiques dembar bier. <5): ss «011.0 s-sie\sisleve e's cise einige ae 4.9 
Beauty salons@-tSatons de ibeatte (o.....:.0ncceleiecis sieie cc plelcies alee eee sic o.8 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage a sec et 
buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de service ..... 7.4 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres-services 
ClaverDea taaboma ti que sie ales o.0:sie'eere o.cte teiere oisiv ais evevei ete sicre ereielais erelele 1.6 
Shoe cepair shops —‘Cordonpiers’ 5: ¢/:1 sip Peve.e.e esis tie el shesieeesieisesn ae 2.3 
Other personal services — Autres services personnels ........eeee0% 2.1 
Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Business services (advertising, accounting, etc.) — Services com- 
mereLaux (publicité, comptabili-té , Stevie. cece sates seen eee 1.0 
Repair services = Services| ide: réparatd ont resis aio eie'e <serslaforsielecsie aie elarars x 
Other miscellaneous services — Autres services divers .....eeseeeee 0.7 
Restaurant group — Groupe des restaurants 
Restaurants: premiere aicigic's sietotersters eis lelesslerelalerel tveweveceyolereiele/cleleelsrateiememoaererarrre 55.1 
Take-out food shops — Magasins de mets & emporter ......seeeeceeees 0.6 


Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 


000 


TABLE 18, Area Statistics of Shopping Centres, 1968 


TABLEAU 18. Superficie des centres commerciaux, 1968 


Type of shopping centre 


Catégorie de centre commercial 


A -15 retail stores) — Catégorie A (5-15 magasins 
de détail) 
Number of retail stores — Nombre de magasins de détail ........ 
Gross floor area (sq. ft.) (1) — Superficie brute des locaux 
MMe OMCAxTE)) Lien cia iata crataveveictate’ere cieiseeYare Rett er Me cet bier ine ote 
Parking area (sq. ft.) — Aire de stationnement (pied carré) ... 


z B (16-30 retail stores) — Catégorie B (16-30 magasins 
de détail) 
Number of retail stores — Nombre de magasins de détail ........ 
Gross floor area (sq. ft.) — Superficie brute des locaux 
Me SOMCa TTS) ly Meer emtte crcl capo iefousiereiereveie eele-sicseieyee cieve eis tieiem sya 2 
Parking area (sq. ft.) — Aire de stationnement (pied carré) ... 


Type C (more than 30 retail stores) — Catégorie C lus de 
30 magasins de détail) 
Number of retail stores — Nombre de magasins de détail ........ 
Gross floor area (sq. ft.) (1) — Superficie brute des locaux 
Ra ON Mok Reels obs Ok ones fb beaks 4h na Ke siee 
Parking area (sq. ft.) — Aire de stationnement (pied carré) ... 


Range 


Superficie 


15 


250 ,000 
743,520 


30 


443,516 
1,611,720 


31 81 


115,800 1,340,193 
235 ,964 2,569,822 


Measures of central 


tendency 


Mesures de 
tendance cen 
Average 


Moyenne 


9 


60,071 
152,186 


22 


171,342 
477 ,249 


43 


422,381 
975,119 


(1) Includes gross floor area of all premises — retail, services, offices, etc. — Comprend la superficie brute de 


locaux — détail, services, bureaux, etc. 


la 
trale 
Median 


Médiane 


8 


48 ,000 
114,112 


39 


378,615 
800,175 


tous les 


CONFIDENTIAL DOMINION BUREAU OF STATISTICS PLEASE RETURN ONE 
COMPLETED COPY 


Merchandising and Services Division WITHIN ONE MONTH 
OTTAWA OF RECEIPT. 


SHOPPING CENTRE SURVEY 
1968 


Please correct any mistakes in name or address 


Taken in conformity with the requirements of the Statistics Act, Chapter 257, Revised Statutes of Canada, 1952. 


INSTRUCTIONS 


1. If you did not operate at this location for a full year, please complete this report for that part of the year during which you were active in 
this location. 

. Even though you may operate more than one business, please complete this report only for the business identified above. 

. Please report on a calendar-year basis, if at all possible, or for your financial year coinciding most closely with the 1968 calendar year. 


Wn 


DESCRIPTION OF BUSINESS: 


(a) Define your business as it is generally known to the public. (Examples: grocery store, combination grocery and meat store, women’s clothing 
store, drug store, men’s clothing store, service station, hardware, furniture store, jewellery store, restaurant, theatre, barber shop, bowling 
alley, dry cleaning store, etc.) 


Kind of business 


(b) On what date did your firm commence operations at this Location? ......csssscsssessessecnseenssessceeeesscerseseess 


(month) (year) 


(c) How many outlets were operated in Canada, by this firm, during 1968? 


NET SALES AND RECEIPTS: 


Report total net sales (gross sales less returns and allowances, other than trade-ins) and service receipts for the year 
1968. Exclude direct sales taxes and non-trading revenues such as dividends, rent and bad debts recovered ........00cc:0c0000 $ 


ONLY RETAIL STORES SHOULD COMPLETE THIS SECTION 


(a) To better classify your business, please indicate the percentage of the main commodity groups sold. (Example: groceries, 55%; men’s clothing, 
5%; hardware, 25%; drugs, 15%.) 


% % % aE a 
(b) What percentage of this store’s receipts, if any, is derived from repairs, services or wholesale sales? ...ccccccssscsscssesesccecseesceceseeees eth a 
CERTIFICATE 


THIS = TO CERTIFY that the information contained in this report is correct and complete to the best of my knowledge and belief, and covers the 
period: 


from LS) eee OR eS) 


Signature Official Title Date 
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' CATALOGUE No. 
63-214 


ANNUAL — ANNUEL 


Shopping Centres in Canada 
(Retail and Service Trades) 


Les centres commerciaux au Canada 
(Entreprises de détail et services) 


1968 


| ERRATUM 


Page 18: Table — 7 — Tableau 


Kind of business 


Canada 
Genre de commerce 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


TOTAL, ALL STORES — TOTAL, TOUS MAGASINS: 


Vv Reads — Se ISLE eoeevoeveeeevoeweeveee ee eee eee eo @ 12,873,248 


Soereadi— DoLit se Lire s..cclescctesscceons 2,873,248 


6403-536 


CONFIDENTIEL BUREAU FEDERAL DE LA STAT 5 A ri ? ae 
AS ES TEE, PRIERE DE RENVOYER UNE COPIE 


Division du commerce et des services MENT REMPLIE DANS LE MOIS 
QUI SUIT LA RECEPTION 


OTTAWA DU QUESTIONNAIRE. 


ENQUETE SUR LES CENTRES D’ACHATS 
1968 


Priére de corriger le nom et l’adresse s’il y a lieu. 


Effectuée en vertu des dispositions de la loi sur la statistique, Chapitre 257, Statuts revisés du Canada, 1952. 


INSTRUCTIONS 


1. Si vous n’avez pas été en activité dans ces locaux durant l’année entiére, priére de compléter le présent questionnaire pour la partie de l’année 
ot vous l’avez été. 

2. Méme si vous exploitez plus d’un commerce, priére de ne compléter le présent rapport que pour celui qui est indiqué ci-dessus. 

3. Priére de faire rapport d’aprés l’année civile, si possible, ou pour l’exercice se terminant le plus prés du 31 décembre 1968. 


DESCRIPTION DU COMMERCE: 


a) Définir votre commerce tel qu’il est généralement connu du public. (Exemples: épicerie, épicerie-boucherie, magasin de vétements pour femmes, 
pharmacie, magasin de vétemeats pour hommes, poste d’essence, quincaillerie, magasin de meubles, bijouterie, restaurant, cinéma, boutique 
de barbier, salle de quilles, comptoir de nettoyage, etc.) 


Genre de commerce 


BVA quelle date votre maison est-elle entrée en affaires a cet ENdLOLt? .......cseesceescesseessecperneossesetodaseesesnss 


(mois) (année) | 


c) Combien de débouchés étaient exploités au Canada par cette maison En 19GB? oiiceceecceccsscsesseeessceeseeeesecesceseesseeenseessterenes = 


VENTES NETTES, TOTALES: 


Déclarer le total des ventesnettes (ventes brutes moins les reprises etles remises, autres que les allocations d’échange) 
et les recettes provenant des services pour l’année 1968. Exclure les taxes de ventes directes et les recettes hors 
commerce telles que dividendes, loyers et recouvrements de mauvaiSeS CLEANS. oo. .ecesecscsescssseesseseeseteeeesesetentas eeteeeens os. 


SEUL LES MAGASINS DE DETAIL DOIVENT REMPLIR CETTE SECTION 


a) Afin de mieux classer votre commerce, veuillez indiquer la proportion de chaque groupe principal de marchandises. (Exemple: épiceries, 55%} 
vétements pour hommes, 5%; quincaillerie, 25%; médicaments, 15%.) 


M ~_ _% % % Bi a en 70 


b) Quel pourcentage des recettes de ce magasin, s’il y en a, découle des réparations, des services ou desiventes Ga gross ac ve 
ee eee eee  ——e—eeE———e—e—————E—————————e 


CERTIFICAT 


JE DECLARE que les renseignements donnés dans le présent rapport sont de bonne foi, autant que je sache, complets et exacts, et se rapportent 
a la période s’étendant: 


du 19 au 1) 


Signature Fonction officielle Date 


6403-69: 2-5-68 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in Domi- 


nion Bureau of Statistics publications: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
nil or zero. 

amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 

revised figures, 


confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés unifor- 


mément dans les publications du Bureau fédéral de la statisti- 


que: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
néant ou zéro. 

nombres infimes. 

nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 


confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne corres- 


pondent pas toujours. 


Information Canada 


Ottawa 


SHOPPING CENTRES IN CANADA 
1969 


Introduction 


This publication contains the results of the 
1969 annual survey of shopping centres and their re- 
tail and service outlets. Before 1967 only retail 
outlets and restaurants were covered by the survey. 
Since information on service trades now form a part of 
this report, receipts of restaurants and other eating 
places have been eliminated from all data for retail 
trade (including historical tables) and are included 
with data on service trades. The first of a series of 
annual surveys of shopping centres was conducted by the 
Dominion Bureau of Statistics in 1956. 


When comparing retail sales by kinds of business 
over the years, it is necessary to note that trends may 
be affected not only by general marketing and economic 
forces but also by the following factors: (a) The need 
to reclassify large chain store organizations from one 
kind of business to another if the commodity mix of a 
firm changes. This may cause fairly substantial changes 
in the dollar sales data shown in these reports, within 
specific kinds of business on a year to year basis. 

(b) Changes made by the Dominion Bureau of Statistics 
in the definition of some kinds of business classifica- 
tions. Such changes may be necessary from time to 

time (usually, but not always, in a census year), due 

to long-term changes in marketing practices or improve- 
ments in reporting methods. When definitional changes 
occur, analyses of sales trends over a longer period 

of time may become difficult or impossible. For exam- 
ple, department store sales data published prior to 

1966 cannot be compared with those published since then. 


Highlights 


The 499 shopping centres with their 7,005 retail 
| stores reported a sales volume in 1969 of $3,320.6 
| million, 15.6 % higher than in 1968 when there were 480 
shopping centres, comprising 6,634 retail stores with 
| sales of $2,873.2 million. In addition to retail 
stores, service trades reported receipts in shopping 
centres of $144.3 million in 1969, up 16.4 % from 1968. 


Retail sales in shopping centres accounted for an 
estimated 12.2 % of all retail sales in Canada in 1969, 
| compared with 11.2 % in 1968. If only retail trades 
which are represented in shopping centres are taken into 
account, i.e. disregarding motor vehicle dealers, fuel 
oil dealers and general stores, retail sales in shop- 
ping centres represented an estimated 15.6 % of the com- 
parable retail trade in Canada in 1969, compared with 
14.6 % in 1968. Hence, retail trade in shopping centres 
imcreased at a greater rate than retail trade generally. 


The sharpest increase of retail sales, 21.1 %, 
Occurred in C-size shopping centres (over 30 stores). 
A-size shopping centres (5-15 stores) reported a sales 
increase of 13.5 % and B-size centres (16-29) stores 
had a sales increase of 10.6 %. 


From 1968 to 1969, the total increase of sales 
and receipts in shopping centres amounted to $467.8 
million. Of this increase, $102.8 million was due to 

| het increase in the number of shopping centres, and 
| $365.0 million to increases in sales and receipts of 
| existing shopping centres. Thus, of the total increase 


LES CENTRES COMMERCIAUX AU CANADA 
1969 


Introduction 


Le présent bulletin présente les résultats de l'enquéte 
annuelle de 1969 sur les centres commerciaux, et sur les points 
de vente au détail et les établissements de service qui y sont 
exploités. Avant 1967, seuls les points de vente au détail et 
les restaurants étaient compris dans le champ de 1l'enquéte. 
Comme les services sont maintenant englobés par le champ de 
l'enquéte, les recettes des restaurants et des autres établis- 
sements similaires ont été éliminées des données sur le com- 
merce de détail (y compris les tableaux chronologiques) et in- 
corporées aux statistiques sur les services. C'est en 1956 
que le Bureau fédéral de la statistique a mené sa premiére 
enquéte annuelle sur les centres commerciaux. 


Il convient de souligner, avant d'analyser 1'évolution 
des ventes au détail par genre de commerce, que les chiffres 
par lesquels cette évolution se manifeste peuvent @tre influen- 
cés non seulement par des facteurs économiques ou commerciaux 
mais aussi par les deux facteurs suivants: (a) la nécessité de 
reclasser les magasins 4 succursales en raison de la modifica- 
tion de l'éventail d'articles vendus (cela peut en effet entrat- 
ner des modifications assez importantes, d'une année & l'autre, 
dans les résultats de certains genres de commerce); (b) les 
changements apportés par le Bureau fédéral de la statistique & 
la définition de certains genres de commerce. De temps 4 autre, 
généralement mais non nécessairement a l'occasion d'un recen- 
sement, des changements de cette nature s'imposent ‘en raison des 
modifications a long terme apportées aux techniques de commer- 
cialisation et de l'amélioration des méthodes d'enquéte. De 
ce fait, l'analyse 4 long terme de 1'évolution des ventes des 
genres de commerce dont la définition a été modifiée est diffi- 
cile, voire impossible. C'est pourquoi les statistiques sur 
les ventes des grands magasins publiées avant 1966 ne peuvent 
@tre comparées aux données publiés depuis lors. 


Faits saillants 


En 1969, le chiffre d'affaires des 499 centres commerciaux 
et de leurs 7,005 points de vente au détail a été de 3,320.6 
millions de dollars, soit 15.6 % de plus qu'en 1968; cette 
année-1a, 6,634 points de vente au détail dans 480 centres com- 
merciaux avaient déclaré un chiffre d'affaires de 2,873.2 mil- 
lions de dollars. De plus, les établissements de service situés 
dans les centres commerciaux ont déclaré des recettes de 144.3 
millions de dollars, soit 16.4 % de plus qu'en 1968. 


Les ventes au détail dans les centres commerciaux repré- 
sentaient environ 12.2 % du total des ventes au détail au Canada 
en 1969, contre 11.2 % en 1968. Si l'on ne tenait compte que 
des commerces qu'on trouve habituellement dans les centres com- 
merciaux (c.-a-d. si l'on excluait les marchands de véhicules 
automobiles, les magasins généraux et les marchands de combus- 
tible), les ventes au détail des établissements situés dans les 
centres commerciaux représenteraient 15.6 % du total des ventes 
enregistrées au Canada par des commerces de détail comparables; 
en 1968, ce pourcentage s'établissait a 14.6 %. On peut donc 
dire que le taux d'accroissement des ventes au détail dans les 
centres commerciaux est plus marqué que le taux d'ensemble. 


L'augmentation la plus forte du volume des ventes au dé- 
tail (21.1 %) s'est produite dans les centres commerciaux de la 
catégorie C (plus de 30 points de vente). Les centres commer- 
ciaux de la catégorie A (de 5 4 15 points de vente) ont déclaré 
un accroissement de 13.5 % du volume des ventes et ceux de la 
catégorie B (de 16 a 29 points de vente) ume augmentation de 
10.6 %. 


L'augmentation totale du volume des ventes et des recet- 
tes dans les centres commerciaux a été, entre 1968 et 1969, de 
467.8 millions de dollars. Cette hausse peut @tre attribuée a 
deux facteurs: 1'augmentation nette du nombre de centres com- 
merciaux (102.8 millions de dollars) et 1l'accroissement du volu- 
me des ventes et des recettes des centres commerciaux existants 


of sales and receipts which amounted to 15.6 % in 1969 (365.0 millions de dollars); ainsi, la prise en compte de nou- 
over 1968, 3.4 % was due to new(1) shopping centres and veaux(l) centres commerciaux et 1l'augmentation du volume des 

12.2 % to increases in sales and receipts of existing ventes et des recettes des centres commerciaux existants sont 
shopping centres. intervenues respectivement pour 3.4 % et pour 12.2 % de l'aug- 


Definition 


For the purpose of this survey, a shopping centre 


is defined as: 


"A group of stores which are planned, developed and 
designed as a unit, containing a minimum of five re- 
tail establishments (or four retail establishments and 
a restaurant) in operation during any part of the cur- 
rent year. The centre must have a minimum of 20,000 
square feet of usable parking area adjacent to it, 

and the parking facilities must be free of charge to 
customers. For shopping centres with paved parking 
areas of 20,000-50,000 square feet, the ratio of park- 
ing area to sross floor area must be 1.5 to 1 or bet- 
ter. The merchandising development must contain either 
a grocery and combination store, (i.e.a grocery store 
with sales of fresh meat accounting for 20 to 40 %, 

of total sales), a department store, or a chain varie- 
ty store. While a shopping centre is usually de- 
signed as a single project, all establishments do not 
necessarily have to be leased from a single (private 
or collective) ownership. A retail establishment may 
own the building and the land on which it is situated 
and still be fully integrated with the centre. A 
shopping centre usually bears a name, and as a rule, 
matters of common interest to the tenants, such as 
children's playgrounds, community activities, parking, 
etc., originate from one authority". 


This definition excludes most downtown malls and 


mentation totale de 15.6 %. 
Définition 
Aux fins de l'enquéte, le centre commercial est: 


"Un groupe de magasins prévus, concus et aménagés comme un 
tout, comprenant au moins cing points de vente au détail (ou 
quatre points de vente au détail et un restaurant) en activité 
pendant une partie quelconque de l'année en cours. Le centre 
doit mettre gratuitement 4 la disposition des clients un parc 
de stationnement contigu, d'une grandeur minimum de 20,000 
pieds carrés. Lorsque les centres commerciaux ont un pare de 
stationnement 4 surface revétue dont la superficie est de 
20,000 a 50,000 pieds carrés, le rapport entre cette derniére 
et la superficie brute du centre doit @tre d'au moins 1.5. 
L'ensemble commercial doit comprendre soit une épicerie-bouche 
rie (une épicerie ot les ventes de viande de boucherie repré- 
sentent de 20 a 40 % du chiffre d'affaires), soit un grand ma- 
gasin, soit un bazar faisant partie d'une entreprise a succur- 
sales multiples. Bien que le centre commercial soit générale- 
ment congu comme un tout, il n'est pas nécessaire que tous les 
établissements soient loués du méme propriétaire (indépendant 
ou collectif). Une société ou un commergant peut @tre proprié 
taire du batiment ou du terrain que son établissement occupe 
dans le centre commercial. Ce dernier porte ordinairement un 
nom et, en regle générale, les questions qui intéressent 1l'en- 
semble des locataires, comme l'entretien du terrain de jeu 
pour enfants, les activités communautaires, le stationnement, 
relévent d'une méme autorité". 


Cette définition exclut du champ de l'enqué@te la plupart 


a number of planned multi-store, multi-level shopping des mails commerciaux du centre des villes et un certain nombre 
plazas because they to not allow free parking (even de "plazas" 4 magasins et 4 étages multiples, soit parce qu'ils 
though parking may be conditionally free, i.e. contin- ne mettent pas 4 la disposition du client des places de station- 
gent upon a minimum purchase), or fail to meet the nement gratuites (ou alors la place de stationnement n'est of- 
requirements of the foregoing definition in some other ferte qu'aux clients dont les achats atteignent un certain mon- 
way. tant), soit parce qu'ils ne répondent pas a l'une ou l'autre 


As in previous publications, shopping centres are 
stratified on the basis of the number of retail outlets 
and/or restaurants (see "Definition" above) operating 
within the centre: 

Type A— 5 to 15 outlets. 
Type B — 16 to 30 outlets. 
Type C — over 30 outlets. 


Collection of Data 


The collection of shopping centre data was effec- 
ted in three successive stages: 

(1) Information on new shopping centre developments 
was obtained either directly from municipal 
authorities or indirectly in the course of other 
merchandising surveys and from reports published 
in trade magazines, newspapers, etc. 


(2) Current listings of retail and service establish- 
ments located in shopping centres, together with 
details of gross floor area and parking areas, 
were obtained mainly from the lessors of these 
centres. 


(1) The term "new'' as used here refers to shopping 
centres which, in 1969, met all the requirements 
of the definition of shopping centres for the first 
time. It does not necessarily mean that all these 
centres were newly constructed and began operating 
during 1969. Some shopping complexes may have 
been in operation in earlier years, though meeting 
the definitional requirements only in 1969. 
32 "new'' shopping centres began operating in 1969; 
13 existing shopping centres failed to meet the 


definition of a shopping centre or closed operations, 


leaving a net increase of 19 shopping centres. 


des exigences de la définition donnée plus haut. 


Comme dans les publications précédentes, les centres com- 
merciaux sont classés suivant le nombre de points de vente au 
détail ou de restaurants (voir "Définition") situés dans le 
Cenene: 

Catégorie A — de 5 a 15 points de vente. 
Catégorie B — de 16 4 30 points de vente. 
Catégorie C — plus de 30 points de vente. 


Collecte des données 


La collecte des données sur les centres commerciaux s'est 
faite en trois étapes: 

(1) Les renseignements sur l'aménagement de nouveaux centres 
commerciaux ont été obtenus soit directement des autori- 
tés municipales, soit indirectement, grace a d'autres 
enquétes sur le commerce de détail, ou puisés dans des 
articles publiés dans les revues spécialisées, les jour- 
naux, etc. 

(2) Les listes courantes des établissements de commerce et de 
service situés dans les centres commerciaux et les données 
détaillées sur la superficie brute des centres et des 
parcs de stationnement contigus proviennent surtout des 
bailleurs des centres. 


(1) Le terme "nouveaux'' s'applique aux centres commerciaux qui, 
pour la premiére fois en 1969, satisfaisaient entiérement 
@ la définition du centre commercial. [I1 ne signifie donc 
pas nécessairement que tous ces centres commerciaux ve- t 
naient tout juste d'étre construits et qu'ils avaient été 
inaugurés en 1969. Ainsi, certains centres étaient peut- 
@tre en exploitation auparavant, mais ils ne répondaient 
pas a la définition. En 1969, 32 "nouveaux" centres com- 
merciaux ont été pris en compte; comme 13 centres existants 
ne répondaient pas 4 la définition du centre commercial ou 
ont été fermés, il y a eu une augmentation nette de 19 | 
centres commerciaux. , 


| 
| 


(3) Data for sales and receipts were obtained direc- 
tly from the operators of retail and service es- 
tablishments located in each centre. The ques- 
tionnaire used for this purpose is reprinted on 
pages 23 and 24 of this report. 


Summary of Results; Retail Trades 


General Trends 


From 1961 to 1969 the number of shopping centres 
increased from 281 to 499, the number of retail stores 
from 3,708 to 7,005 and sales from $975.9 million to 
$3,320.6 million. In the past year, 19 new(1l) shopping 
centres commenced operations, 371 new retail stores were 
reported, and sales increased by $447.4 million. Shop- 
ping centres continued to be responsible for an increas- 
ing share of total retail sales in Canada: in 1961, 
shopping centres accounted for 6.1 % of total retail 
sales. By 1968, they had increased their share to 
11.2 %; in 1969 they accounted for 12.2 % of all 
retail sales. If only the trades which are rep- 
resented in shopping centres are taken into consid- 
eration (disregarding motor vehicle dealers, fuel 
dealers and general stores), retail sales through 
shopping centres represented 15.6 % of retail trade 
in 1969, compared with 14.6 % in 1968. 


Hence shopping centres continued to develop at a 


rate which was greater than that of retail trade general- 


ly. In 1969, total retail sales in Canada were 6.3 % 
higher than in 1968 (and Canadian retail sales in trades 
which are represented in shopping centres rose by 7.5 %), 
while retail sales in shopping centres had increased by 
15.6 %. This rate of expansion is slightly lower than 
the average rate of expansion since 1961. (16.5 %) 


Size of shopping centre 


Over the years, C-size centres assumed an increas- 
ing share of the retail sales through shopping centres 
while the share of A-size centres remained constant and 
that of B-size centres declined. In 1969, 39.8 % of 
retail sales were through 49 C-size centres, 27.5 % 
through 107 B-size centres, and 32.6 % through 343 A-size 
centres. In 1961, C-size centres accounted for only 
32.3 %, B-size centres had the highest retail sales vol- 
ume with 35.8 %, and A-size centres accounted for 31.9 % 
of retail sales through shopping centres. Table A shows 
that the long term trend was continued during 1969, when 
retail sales of C-size centres increased over 1968 by 
21.1%, those of B-size centres by 10.6 % and those of 
A-size centres by 13.5 %. It is interesting to note that 
the relatively low increase in sales of B-size shopping 
centres is not related to a relatively smaller growth of 
B-size centres or their number of stores but to a rela- 
tively low increase in retail sales per store. 


Of the net increase of 19 shopping centres, 8 were 
A-size, 8 B-size and 3 C-size centres. This net increase 
resulted in an increase of sales and receipts of $102.8 
million of which A-size centres were responsible for 
$25.1 million, B-size centres for $15.5 million, and C- 
size centres for $62.2 million. 


(1) See footnote on page 4. 


che 


(3) Les renseignements sur les ventes et les recettes ont été 
fournis directement par les exploitants des établissements 
situés dans chaque centre. On trouvera aux pages 23 et 24 
fac-similé du questionnaire utilisé & cette fin. 


Sommaire des résultats — Commerces de détail 


Tendances 


Entre 1961 et 1969, le nombre de centres commerciaux est 
passé de 281 a 499, celui de points de vente au détail, de 3,708 
a 7,005; pendant la méme période, le chiffre d'affaires est pas- 
sé de 975.9 millions de dollars 4 3,320.6 millions. Au cours 
de l'année, 19 nouveaux(1) centres commerciaux et 371 nouveaux 
points de vente au détail sont entrés dans le champs de 1'enqué- 
te et le chiffre d'affaires a augmenté de 447.4 millions de dol- 
lars. Les centres commerciaux sont intervenus pour une plus 
large part du total des ventes au détail au Canada: en 1961, 
les ventes dans les centres commerciaux représentaient 6.1 % du 
total des ventes au détail; en 1968, ce pourcentage était passé 
avll.2*eten 1969 ad" at atteint 1222-7. "Sie lon ne tlent 
compte que des commerces qu'on trouve habituellement dans les 
centres commerciaux (c.-a-d. si l'on exclut les marchands de vé- 
hicules automobiles, les magasins généraux et les marchands de 
combustible), les ventes au détail des établissements situés 
dans les centres commerciaux représentaient 15.6 % du total des 
ventes au détail en 1969, contre 14.6 % en 1968. 


Ainsi, le volume des ventes au détail dans les centres 
commerciaux a continué a s'accrofttre plus vite qué dans 1'ensem- 
ble du commerce de détail. En 1969, le total des ventes au dé- 
tail au Canada a augmenté de 6.3 % par rapport a 1968 et les 
ventes au détail des genres d'établissements qu'on trouve géné- 
ralement dans les centres commerciaux, de 7.5 %, tandis que les 
ventes au détail dans les centres m@mes ont augmenté de 15.6 %. 


Ce taux d'accroissement est légérement inférieur au taux moyen 
depuis 1961 (16.5 %). 


Taille des centres commerciaux 


Au cours des années, les centres commerciaux de la catégo- 
rie C sont intervenus pour une part croissante du volume des 
ventes au détail de l'ensemble des centres commerciaux; par con- 
tre, la part des centres commerciaux de la catégorie A est demeu- 
rée la m@éme et celle des centres commerciaux de la catégorie B 
a diminué. Ainsi, en 1969, 39.8 % des ventes au détail ont été 
faites dans les 49 centres commerciaux de la catégorie C, 27.5 % 
dans les 107 centres de la catégorie B et 32.6 % dans les 343 
centres de la catégorie A. En 1961, les ventes dans les centres 
commerciaux de la catégorie C ne représentaient que 32.3 % de 
l'ensemble, celles des centres de la catégorie B constituaient 
le plus fort pourcentage des ventes au détail, soit 35.8 %, et 
celles des centres de la catégorie A totalisaient 31.9 % de 
l'ensemble. Le tableau A montre bien que la tendance a long ter- 
me s'est poursuivie en 1969: les ventes au détail des centres 
commerciaux de la catégorie C ont augmenté de 21.1 % par rapport 
2% 1968, celles des centres de la catégorie B de 10.6 % et celles 
des centres de la catégorie A de 13.5 % Il est intéressant de 
remarquer que l'augmentation relativement faible du volume des 
ventes dans les centres commerciaux de la catégorie B ne se rat- 
tache pas a une croissance plus lente de ces centres ni du nombre 
de points de vente, mais plutét a une augmentation relativement 
faible des ventes au détail par établissement. 


Sur les 19 nouveaux centres commerciaux, 8 étaient de la 
catégorie A, 8 de la catégorie B et 3 de la catégorie C. Cet 
accroissement net s'est traduit par une augmentation de 102.8 
millions de dollars du chiffre d'affaires, soit 25.1 millions 
pour les centres de la catégorie A, 15.5 millions pour ceux de 
la catégorie B et 62.2 millions pour la catégorie C. 


(1) Voir le renvoi, page 4. 


TABLE A. Comparison of Shopping Centres By Type of Centre, 1968 and 1969 


TABLEAU A. Comparaison entre les centres commerciaux; par catégorie, 1968 et 1969 


Size of shopping 
centre 


Catégorie de 
centres commerciaux 


Shopping centres — Total — Centres commerciaux .. 


Stores in shopping centres — Total — Points de 
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Type of store organization 


Department stores, chain stores and independent 
stores expanded their sales year after year, but at 
dissimilar rates. 


Sales through department stores in shopping cen- 
tres rose from $173 million in 1961 to $1,056 million 
in 1969, their share of sales from just under 18 % to 
almost 32 %, and their numbers from 37 to 135. While in 
1961, retail sales through department stores located in 
shopping centres accounted for 11 % of all department 
store sales, in 1969 almost 39 % of Canadian department 


store sales were through shopping centre located outlets. 


(Strictly speaking, department store sales data cannot 
be compared between 1961 and 1969, because of some far- 
reaching definitional changes which were made in 1966; 
however, this would in no way diminish the order of 
magnitude of that increase.) 


Retail sales through independent stores in shop- 
ping centres rose from $177 million in 1961 to $662 mil- 
lion in 1969. Both the extent of their participation 
and their share of sales increased, reaching almost 20 % 
of retail sales through shopping centres in 1969. 


Sales through chain stores located in shopping 
centres rose from $623 million in 1961 to $1,603 mil- 
lion in 1969. That is to say, their sales in 1969 were 
2.57 times as high as in 1961, while retail sales 
through chain stores generally, (excluding general 
stores, motor vehicle dealers and fuel dealers, i.e. 
store types not usually represented in shopping cen- 
tres, and also excluding department stores, which, for 
the purpose of this analysis, are discussed separately) 
were almost exactly twice as high in 1969 as they had 
been in 1961. The rate of sales increase through chain 
stores in shopping centres was, nevertheless, not as 
great as that of department stores or independent 


1968 1969 
Sales Number Sales Number Sales 
Ventes Nombre Ventes Nombre Ventes 


$'000, 000 


Number 


Nombre 


Percentage changes 


1969/1968 


Variation 


Sales per 
store 
Ventes par 
point de 
vente 


250/302 


+ 10.8 


+ 2220 


Résultats suivant les modes d'organisation des magasins 


Le volume des ventes des grands magasins, des magasins @ 
succursales et des magasins indépendants s'est accru d'année en 
année, mais suivant des rythmes différents. 


Les ventes des grands magasins situés dans les centres 
commerciaux sont passées entre 1961 et 1969 de 173 millions de 
dollars a 1,056 millions; leur part du volume total des ventes 
est passée d'un peu moins de 18 % a presque 32 % et leur nombre, 
de 37 a 135. En 1961, les ventes au détail des grands magasins 
situés dans les centres commerciaux représentaient 11 % du total 
des ventes des grands magasins; en 1969, ce pourcentage attei- 
gnait presque 39 %. (A proprement parler, on ne peut comparer 
les données de 1961 et celles de 1969 sur les ventes des grands 
magasins, car il y a eu en 1966 de profonds changements des 
définitions; toutefois, cela ne change en rien l'ordre de gran- 
deur de cette augmentation.) 


Les ventes au détail des magasins indépendants situés dans 
les centres commerciaux sont passées entre 1961 et 1969 de 177 
millions de dollars 4 662 millions. Leur nombre et leur part 
du volume total des ventes ont tous deux augmenté, au point 
d'atteindre presque 20 % des ventes au détail faites dans les 
centres commerciaux en 1969. 


Les ventes des magasins 4 succursales situés dans les 
centres commerciaux sont passées, entre 1961 et 1969, de 623 mi! 
lions de dollars a 1,603 millions. C'est donc dire que leurs 
ventes en 1969 étaient 2.57 fois plus élevées qu'en 1961; de 
méme, les ventes au détail des magasins a succursales (a 1'ex- \ 
ception des magasins généraux, des marchands de véhicules au- ~ 
tomobiles et des marchands de combustible, qu'on ne trouve gé- 
néralement pas dans les centres commerciaux, et des grands ma- 
gasins qui sont traités séparément aux fins de la présente étu- 
de) ont généralement été deux fois plus élevées en 1969 qu'en 
1961. Néanmoins, le taux d'accroissement des ventes des maga- 
sins 4 succursales situés dans les centres commerciaux n'était 
pas aussi élevé que celui des grands magasins ou des magasins | 

| 
J 


stores, so- that the chain stores' share of sales dropped 
from 64 % to 48 %. As early as 1956, chain stores had 
reached a high degree of development in shopping cen- 
tres. In the last five years, however, the rapid expan- 
sion of department stores and the slower expansion of 
independent store sales combined, diminished the market 
share of chain stores in shopping centres to more "“equi- 
table" proportions. (In 1969 they accounted for about 
39 % of retail sales in Canada). 


Development by Province 


By 1969, the percentage distribution of retail 
sales through shopping centres by province still lagged 
in the Atlantic Provinces, in Quebec, Manitoba and Sas- 
katchewan. In British Columbia it was level with that 
province's share of the total retail market. In Ontario 
and Alberta retail sales through shopping centres were 
already comparatively more developed than retail sales 
generally. On the other hand, increases in retail sales 
in shopping centres from 1968 to 1969 were above the 
mational average of + 15.6 per cent in the Atlantic Pro- 
vinces, Quebec and the Prairie Provinces and below aver- 
age in Ontario and British Columbia. This is shown in 
the following table: 
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indépendants; ainsi, leur part du volume des ventes est tombée 
de 64 % a 48 %. En 1956, les magasins 4 succursales avaient 
déja atteint un degré élevé de représentation dans les centres 
commerciaux; toutefois, depuis cinq ans, 1'expansion rapide des 
grands magasins et celle, moins rapide, des magasins indépen- 
dants ont ramené la part du marché que détenaient les magasins 
a succursales dans les centres commerciaux a des proportions 
plus "équitables". (En 1969, ceux-ci sont intervenus pour en- 
viron 39 % des ventes au détail au Canada). 


2 
Evolution des ventes par province 


En 1969, la proportion de ventes au détail faites dans 
les centres commerciaux était toujours inférieure au pourcentage 
provincial de l'ensemble des ventes au détail dans les provinces 
de l'Atlantique, au Québec, au Manitoba et en Saskatchewan; en 
Colombie-Britannique, elle était égale au pourcentage provincial 
de l'ensemble des ventes au détail; en Ontario et en Alberta, 
la proportion de ventes au détail dans les centres commerciaux 
était déja relativement plus importante que le pourcentage pro 
vincial de l'ensemble. Par contre, l'augmentation des ventes 
au détail dans les centres commerciaux entre 1968 et 1969 a été 
supérieure a la moyenne nationale (15.6 %) dans les provinces de 
l'Atlantique, au Québec et dans les Prairies, et inférieure 4a 
la moyenne nationale en Ontario et en Colombie-Britannique. 
Cette répartition des ventes au détail apparait dans le tableau 
suivant: 


TABLE B. Percentage Distribution by Province, of Total Retail Sales Compared with that of Shopping Centres 


Percentage Change of Retail Sales through Shopping Centres, 


1968 and 1969 


TABLEAU B. Répartition provinciale de l'ensemble des ventes au détail par rapport aux ventes dans les centres commerciaux; 
1968 et 1969 


variations en pourcentage des ventes au détail dans les centres commerciaux, 


Percentage distribution 


Percentage 
change of 
retail sales 
through shop- 
ping centres 


Répartition en pourcentages 


Total retail Retail sales through 
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Results by kind of business 


Grocery and combination stores still dominate 
retail sales in shopping centres but they are now close- 
ly rivalled by department stores. Almost without excep- 
tion, retail sales of the various kinds of businesses 
increased faster in shopping centres than in Canada 
8enerally. Full details are shown in Table 7. It will 


Résultats par genre de commerce 


Les épiceries et les épiceries-boucheries interviennent 
toujours pour la plus grande part des ventes au détail dans les 
centres commerciaux, mais elles sont sur le point d'é@étre rejoin- 
tes par les grands magasins. A peu d'exceptions pres, les 
ventes au détail des divers genres de commerce se sont accrues 
plus rapidement dans les centres commerciaux que dans l'ensemble 


be noted that almost 25 % of all retail sales through 
clothing stores in 1969 were effected through shopping 
centres, 22 % of all shoe store sales, 21 % of all 
variety store sales, and 17 % of all grocery and combi- 
nation store and drug store sales. Only the sales 
through general merchandise stores, which include depart- 
ment store mail order catalogue sales grew at a slower 
rate in shopping centres than in the country generally. 
In variety stores, total sales increased by 5.6 % while 
sales in shopping centres are reported as having increa- 
sed by 1.3 %. However, in 1968 some sales were included 
under variety stores, which should more properly have 
been included under department stores. This would have 
had little effect on the department store data, but had 
these sales not been included in the 1968 variety store 
data, the increase of retail sales in variety stores in 
shopping centres would have been 5.3 %, which is about 
level with the general increase for this category. 
Finally, sales through hardware stores in shopping 
centres increased at the same low rate as sales through 
hardware stores generally. 


Summary of Results; Service Trades 


Of the total retail sales and receipts through 
shopping centres amounting to $3,464.9 million, service 
trades accounted for 4.2 %, i.e. $144.3 million. Of 
this amount, 42.4 % was derived from A-size shopping 
centres, 27.7 % from B-size shopping centres and 29.9 % 
through C-size shopping centres. This distribution of 
receipts is not too different from that of retail sales 
in stores other than department stores. 


Receipts through service trades have increased by 
16.5 % from 1968 to 1969 — slightly more than retail 
sales. It should be noted that, in 1968, receipts of 
$126.3 million were reported. However, this included 
receipts through offices devoted to providing certain 
services to business which have no relationship to the 
activities of the function of the shopping centre as 
such and it was therefore decided to exclude them from 
the 1969 shopping centre survey and from future surveys. 
Among these offices were engineering consultants, ar- 
chitects, and others, most of which derived their re- 
ceipts (which totalled $2.4 million in 1968) from ser- 
vices carried out elsewhere than in the shopping centre 
and whose clients would rarely visit them at their place 
of business. 


By far the most important service trade carried 
out in shopping centres are restaurants which, together 
with take-out food shops and other eating and drinking 
places, had receipts of $76.1 million, up 21.7 % from 
1968. The personal service group reported receipts of 
$53.2 million, showing an increase of 10.2 % over 1968. 
Amusement and recreational services' receipts totalled 
$13.0 million, an increase of 16.4 % over 1968. Full 
details by province, size of shopping centre and kind of 
business are provided in Tables 11 to 14. 


Shopping Centre Area Statistics 


Statistics showing gross floor area and parking 
area statistics were first published in the Shopping 
Centre Survey for 1963, and are presented in detail in 
Table 15. 


Comparing 1963 data with 1969 data it will be 
noted that there was relatively little change. C-size 
shopping centres, which had an average of 38 stores in 
1963 and a median of 34 stores, had an average of 43 
stores in 1969 and a median of 41. The largest shopping 
centres in 1963 had 58 stores, while in 1969 one with 
83 stores was reported. Several of these large shopping 
centres also caused an increase in the average total 
floor area of the shopping concourse and other premises, 
though the average parking area was only a little larger 
in 1969 than in 1963, and the median parking area of 
C-size shopping centres was actually 20 % smaller in 
1969 than in 1963. 


du Canada (voir le tableau 7). Il convient de noter qu'en 1969, 
presque 25 % des ventes au détail totales des magasins de véte- 
ments, 22 % de celles des magasins de chaussures, 21 % de celles 
des bazars et 17 % de celles des épiceries et des épiceries- 
boucheries et des pharmacies ont été faites dams des centres com- 
merciaux. Seules les ventes des magasins de marchandises diver- 
ses (cette catégorie comprend également les comptoirs postaux 
des grands magasins) ont augmenté moins rapidement dans les 
centres commerciaux que dans l'ensemble du pays. Les ventes 
totales des bazars ont augmenté de 5.6 % et celles des bazars 
situés dans les centres commerciaux, de 1.3 %. I1 faut noter 
toutefois qu'en 1968, certaines ventes ont été mises au compte 
des bazars alors qu'elles auraient dQ 1'étre a celui des grands 
magasins. Cela n'a que peu faussé les données sur les grands 
magasins, mais si ces ventes n'avaient pas été incluses dans les 
données de 1968 sur les bazars, 1'augmentation des ventes au 
détail des bazars situés dans les centres commerciaux serait de 
5.3 %, ce qui est 4 peu prés égal 4 1'augmentation globale pour 
cette catégorie. Enfin, les ventes des quincailleries situées 
dans les centres commerciaux ont augmenté au méme faible taux 
que celles de l'ensemble des quincailleures. 


Sommaire des résultats — Services 


Les services sont intervenus pour 4.2 % (144.3 millions 
de dollars) du total des ventes au détail et des recettes des 
points de vente situés dans les centres commerciaux (3,464.9 
millions). Sur ces 144.3 millions de dollars, 42.4 % prove- 
naient des centres commerciaux de la catégorie A, 27.7 % des 
centres de la catégorie B et 29.9 % des centres de la catégorie 
C. Cette répartition des recettes ne différe pas sensiblement 
de celle des ventes au détail des magasins autres que les grands 
magasins. 


Entre 1968 et 1969, les recettes des services ont augmenté 
de 16.5 %, soit un peu plus que les ventes au détail. En 1968, 
les services avaient déclaré des recettes de 126.3 millions de 
dollars; toutefois, ce montant comprenait les recettes d'éta- 
blissements fournissant aux entreprises certains services qui 
n'entrent pas dans les activités normales d'un centre commer- 
cial; il fut done décidé d'exclure ces établissements du champ 
de l'enquéte de 1969 et des enquétes subséquentes sur les 
centres commerciaux. Parmi ces établissements figuraient des 
bureaux d'études, des bureaux d'architectes et d'autres, dont 
les recettes (2.4 millions de dollars en 1968) provenaient 
surtout de services rendus a l'extérieur du centre commercial 
et dont la plupart des clients ne se rendaient que rarement 
au centre commercial. 


Les restaurants, avec les magasins d'aliments 4 emporter 
et les autres lieux de restauration, occupent et de loin la 
place la plus importante parmi les établissements de service 
situés dans les centres commerciaux, car ils ont totalisé en 
1969 des recettes de 76.1 millions de dollars, soit 21.7 % de 
plus qu'en 1968. Le groupe des services personnels a déclaré 
des recettes de 53.2 millions de dollars, soit 10.2 % de plus. 
Celui des services récréatifs et de divertissement a enregistré 
des recettes de 13.0 millions de dollars, (16.4 %). Les 
données par province, suivant la taille des centres commerciaux 
et le genre de commerce apparaissent aux tableaux 11 a 14. 


Superficie des centres commerciaux 


Les données sur la superficie brute des centres et des 
parcs de stationnement contigus ont été publiées pour la premié- 
re fois aprés l'enquéte de 1963 sur les centres commerciaux et 
sont présentées de facon détaillée au tableau 15. 


On constatera, en comparant les données de 1963, et celles 
de 1969, qu'il y a eu relativement peu de changements. Dans H 
les centres commerciaux de la catégorie C, le nombre moyen de 
points de vente en 1963 était 38 et le nombre médian, 34; en 
1969, la moyenne avait atteint 43 magasins et la médiane, 41. | 
En 1963, le plus grand centre commercial comptait 58 points de 
vente; en 1969, il y avait un centre de 83 établissements. 
Plusieurs de ces grands centres commerciaux ont également fait 
croitre la moyenne de la superficie totale des galeries et d'au- 
tres locaux, bien que la superficie moyenne des parcs de sta- 
tionnement ne soit qu'un peu plus grande en 1969 qu'en 1963 et 
que la superficie médiane des parcs de stationnement des centres 
de la catégorie C soit en fait de 20 % inférieure a la médiane 
de 1963. } 
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TABLE 1. Number of Shopping Centres, by Province and by Type of Centre, 1961-1969 


TABLEAU 1. Nombre de centres commerciaux, par province et par catégorie de centre, 1961-1969 


1962 1963 1964 1965 1966 1968 
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OR EETS ROG Cee Ieen nenInICIO Gor Pie avstshets DNOMSNeNe Sisters see, Sletelss ol cices 136 147 168 170 175 188 213 217 219 
EYL BSISEY oitelegc gion 0 00 SIICIO CU DOING Cl eC RR ICROR RERE Caen 6 7 9 ipl 11 14 14 15 16 
Sd SSAC EWEN qk BP colon OO ACI ORCEIOIG OC ERC DIDI CRO eR ICL OIE ote 9 10 10 12 as U5 15 17 17 
MIDCTCA . c'stue a's 6 0s ecu ue. AUDIOS DIGy OER CRE RINE OR 26 a2 38 46 47 52 54 55 62 
British Columbia — Colombie-Britannique ............. 42 44 46 BT 54 53 58 60 61 
Number of Type A shopping centres — Nombre 
de centres commerciaux, catégorie A 
GRIEG AS srcieten Oe RD 4B Oh CRAROT RIGOR CIRCE SERED EE ee eR 191 212 250 270 281 301 323 B35 343 
MewLound land — Texre=Neuve oi... . sete tee cee mae awe _ - - - — - - _ - 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse .......ee cece e ee eees 2 2 | 6 6 6 6 6 5 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick .......-.0+eeeeeeee 2 ue 2 Zz 3 4 4 3 4 
QUE SSS, seeilok eoteiarar RPE ateLcretets ists: aie cksisb= saaitieassis eee siraye 24 27 36 38 41 51 54 59 68 
“VME EPIL). 0. ep cut Ins au PRO Rl ch SOUS oe enone ae Ca 92 101 122 120 126 137, 148 153 148 
Be RRRESCNLYCRMME ete are re ees n aera era aVeuieifai\el Gisifsisuakahe oraicsee) 0 6 © ls ace epajie 5 6 7 9 9 12 12 13 13 
oT SIR ANEELPGLNEN De 9 Brey es ate SENSE ge Ose TRE eC ace ee 8 8 8 10 11 ne 11 £3 13 
“FSET gitigin ? HENS ISIS is 0 a FOG RC ne 22 28 33 40 39 43 43 43 48 
British Columbia — Colombie-Britannique ............. 36 38 39 45 46 43 45 45 44 
Number of Type B shopping centres — Nombre 
de centres commerciaux, catégorie B 
OEIC RS ol oich Eales ate SIREN EPO cto Ea oa ee eae sie 5 67 67 72 70 73 84 95 99 107 
Newfoundland — Terre-Neuve ........002 eee e ee eee eeeee 5 il 1 1 1 1 1 2 2 2 
Nova Scotia — NouUvelle=<EcoSSe ovis. s cet eect e cece 2 3 3 1 i 1 1 t 2 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick ......-..-0eeeeeeee - = = ca ae = 7 1 1 
ROD COMET TAI occ c8P a oie e aN Said wc id Biel wele die 5 dhe wes sieve ees 26 24 ZH 24 27 26 29 30 28 
PCAN OM eta sere Nesta e ia se Gee stele eio.e s ele tc hee eee cipeees 31 32 32 36 32 40 44 43 49 
VERTU ODS sous auniBin Uyeioe b OFS OID OO 0 ELORG CORO ROE RO RRO Tecate? - - 1 1 1 1 1 1 2 
Sa SheniS ORES, oes SF ca ucie DIO CEE ae ioe 1 2 2 2 2 4 4 4 4 
Bberctal tate... a. OMIGRAOe Sd bOr yr OO AOR OTS TCRRIE CCIE 2 2 2 2 4 5 4 7 7 
British Columbia — Colombie-Britannique ............. 4 3 4 3 5 6 10 10 12 
Number of Type C shopping centres — Nombre 
de centres commerciaux, catégorie C 
CERALE 5 5.011069 60 CH DDO O RCE CEE EEE ere a Cea 23 26 24 29 32 35 43 46 49 
Newfoundland — Terre-Neuve 1.2... .ces cess ccsecesccccns = = = = ref = = = a 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse .......ceeecee cee eeeeee - a a 1 1 1 1 I : 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick ......-.--++-+eeeee - = 
SLETES > un. ccogibORed OAT Op AA OSG GEE ere 5 6 3 6 6 8 10 13 13 
JORRIO ono ce ociomi copie Elec Sacre ear aera 13 14 14 14 17 17 21 21 22 
Manitoba. ...:. Ste Seatekaiaeta Achepee CAT. NORCO OCR 1 1 1 1 1 i A 1 
EDICWAT oc les cise otis sce eee Be PM raletete treraista's er ears ae a 1 
“EEZE2. cle digmertitie 000 DOB OL Hee HEME SEE eee 7 4 7 
British Columbia — Colombie-Britannique ........-..+-+- 3 5 3 
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TABLE 2. Number of Retail Stores, and Retail Sales, by Chain Stores, Department Stores and Independent 
Stores, in Shopping Centres and Percentage Distribution of Stores and Sales, 1961-1969 


TABLEAU 2. Nombre de magasins de détail et ventes au détail, par magasins a succursales, grands magasins et magasins 
indépendants dans les centres commerciaux, et répartition en pourcentage des magasins et des ventes, 1961-1969 


Stores — Magasins 


Chains Department stores Independents 
Year = am a 
a tors Magasins a Grands magasins Magasins 
Année succursales indépendants 
Number Percent Number Percent Number Percent 
hoabee Pour cent Hombre Pour cent Nowbre Pour cent Hoabire Pour’: cent 
1.0 56.2 
13 56.3 
ia8S} 57.0 
Ls 576 
1.4 Sy /ES) 
1.4 58.8 
T.8 59.4 
139 60.0 
A eke} 61.0 
Sales — Ventes 
Thousands Thousands Thousands Thousands 
of of of of 
dollars Percent dollars Percent dollars Percent dollars Percent 
Milliers Pour cent | Milliers Pour cent | Milliers Pour cent | Milliers Pour cent 
de de de de 
dollars dollars dollars dollars 
UNOS SCA CRO OO PO COLAO OA ae 975), 932 .0 626,246 LA 2S 5 176,969 Le iau 
MO G2S\ a Nevers roe atapeieterciate, soketetstere’ sis 1,150,017 100.0 726,028 é 225,675 .6 198,314 Les 
DO OSM. ateivens ie siesta ters erates 1,315, 748 100.0 819,709 a 266,678 , 229,361 17.4 
ROG er erevetatel ole tedelet et eVoteretetekete cial 1,560,036 100.0 951,425 - 343,226 5 265,385 17.0 
LD OD Wi aiecesthavereie arene ere eve) oie aiene diate 1,831,865 100.0 1,098,041 2 424,725 “ 309,099 16.9 
LOG ONS terereraletere cheers sare veces eiores 2,100,028 100.0 1,172,485 : 554,302 P 373,240 17.8 
HOG) gars Raab erey ete atch cicetere sralelareteier ee lars 2 DOL lS 100.0 Ue 325 97> B 727,461 5 498, 742 LIS) 
MOG Siy-r te ares sie, chaveisiekersouctecstatn: oles 2,873,248 100.0 1,440,401 5 866,575 ‘ 566,272 Nay) 
NGG OS is cepevaters ioe, akolel trovsiseete etter site 3,320,604 100.0 1,602,826 : 1,055,657 6 662,121 nh) 
Note: Since 1966 Restaurants have been classed as Service Trades. Before that, they were included with Retail Trade, The 
data in the foregoing tables have been adjusted so that Restaurants are excluded altogether. A historical analysis 
of the Restaurant Trade in Shopping Centres will be found in the 1968 edition of Shopping Centres in Canada (63-214) 
1969 data for restaurants are included in this report in the statistical tables dealing with the service trades in 
Shopping Centres. — Nota: Depuis 1966, les restaurants sont classés comme établissements de service. Avant cette date, 
ils étaient comptés avec les commerces de détail. Les chiffres des tableaux ci-dessus ont été rectifiés de fagon A ex- 
clure complétement les restaurants. L'édition de 1968 des centres commerciaux au Canada (n° de catalogue 63-214) 
contient une analyse chronologique du commerce des restaurants dans les centres commerciaux. La présente publication 
donne les chiffres de 1969 pour les restaurants dans les tableaux statistiques se rapportant aux établissements de ser- 
vice rattachés a des centres commerciaux. 
TABLE 3. Number of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, by Province, 1968-1969 
TABLEAU 3. Nombre et ventes des magasins de détail dans les centres commerciaux, par province, 1968-1969 
Number of Stores Sales 
Province Nombre de magasins 
Canada voy. sissies. alonase lo" Sterste seve obeisreien el aheyeteveie orators baraya he naan hareten mare rane ; 5 2,873,248 3,320,604 
Atlantic Provinces — Provinces de 1'Atlantique 105,852 128,308 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse ............--. (63,587) (70,403) ° 
Québec heap stuote) eee: Ueraloe lc, aleve a(ay's oletareie elec: exotic ctenerectone ; 4 573,584 681,625 
Ontario *iehoneys)eiale aiaialeis e's (ol aseyel visio in) ol akmle’ sleve)iei el eieiehel alels atelaeeva te) a: otarenemeralateertetenchete 5 1,398,558 1,577,629 
Manitoba. ¥ 4 iperetene arterivereisrecene cera ot lteter et men ae Uta eT cee os 94 ,123 113,803 
Saskatchewanh <a awiicte'sic\ eiseyere.s oi ecerreuss Som ato cis oe ie eR eee eee 64,891 73,439 
BAUD OX Get ot ateloselateys tatoralocna-aiclo|efalslaretel eccrine tar stella ofall eres ateteter rete tae Soned 303, 846 363,994 
British-ColumbLa) —“Colombie—Bxritanntqte ssh cece ectaee cere - 332,394 381,805 
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TABLE 4. Number of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, by Kind of Business, 1966-1969 


TABLEAU 4. Nombre et ventes des magasins de détail dans les centres commerciaux, 


par genre de commerce, 1966-1969 


Kind of business 


1969 


Genre de commerce 


Number of stores 


Nombre de magasins 


All stores — Total — Tous les magasins ...... Ssh) 6,258 6,634 7,005 
Grocery and combination stores — Epiceries et 

SpaICPEMOs OU CHEE Siete 70;.41fonsiehs) «6 a stake sis) 20s ot'e¥e, 46 507 559 586 611 
All other food stores — Tous les autres magasins 

ARNIS UTREMNE BIEN ON, Soucnatetls, Va. sileheiecets a> eet ue, ofeird..o 0 Hayeans 518 602 618 643 
Depaxtmentestores — Grands magasins Ga... 4. 206.6 «1. 78 111 123 235 
General merchandise stores — Magasins de marchan- 

ESOS GIVETSES . oaiew ess «ne oS RE eT qr) (1) 43 42 
Mie VenSEOIC GS) —m DAIS. a csileisislisie os levers sin =) 2) <11s aris ely 6-00 239 270 258 252 
Service stations and garages — Stations-service 

QI Sere GSE ots co b ob ORMOND oI oy iO > OIA pone oe ae 134 147 146 153 
Men's clothing stores — Magasins de vétements 

(POWME INAMRSEY BOs: GMade as ote Do.6 Seema ane 329) 338 361 382 
Women's clothing stores — Magasins de vétements 

POM PE OMURC Suis iettetetlorelahs, eis tein ice slick ete iafe oi’m oie eeto Tae 618 712 770 839 
Family clothing stores — Magasins de vétements 

EC cima ec ATU Tel NOM raiern eneeetehelisciieie © tricliets) ofc) arisvel ec)’ .9/ IBICY) 94 102 105 
Shoe stores’ — Masasins dé chaussures ......606606 479 only) 544 309 
HanawacescOles)— i OuinCaiWleries, 2. sin. «+6 eer a 234 248 247 . 246 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — 

Magasins de meubles, téléviseurs, radio et 

SECCEBO ICOM 65,6 GB Staci 5 PALO ORE RER REE OR eM es oe RE 56 196 207 216 
DEMME OGOS —) LNatmaCTES (referee «ls \lw ccc sess ss 5 6 6 373 403 418 442 
Mievelhery) SHORES#— BL JOURCT LOS: 65.50.6616 ais 5 ecu mes 189 206 220 239 
All other stores — Tous les autres magasins ..... 15598 653. 1,991 Ze 42% 

Thousands of dollars 
Milliers de dollars 
All stores — Total — Tous les magasins ...... 2,100,028 ZL So 2,073,248 3,320,604 
Grocery and combination stores — Epiceries et 

ROMCCELES=“DOUCHEL LES sip a kc cle ode senew a dldels see nes 778,330 864,130 954,107 1,067,569 
All other food stores — Tous les autres magasins 

CeenmO Mea Glos Guereeiete si cba spelsleisercle. Oro nucvele Be aie sees 32,943 44,092 44,723 50,451 
Department stores — Grands magasins ............. 554, 302(2) 727 ,461(2) 866,575 iL. 055,657 
General merchandise stores — Magasins de marchan- 

oe SION CISC SUN (cea a.cedhe oie wisuehsoe 19 a,o tre dui a sie. a aie (Gh) (1) 26,585 (3) ZT SUGGS) 
WeaaetyeISEOLES)—! BAZAIS! apea ale aiu o «lets es) 00's 2 nw isi oe IEA iNteyy) L227 137 110,475 111,890 
Service stations and garages — Stations-service 

PUSS te AAR 5 AWS Me a sno js GI cise odo Swleree deed 6 19,853 27,723 32,746 36 , 620 
Men's clothing stores — Magasins de vétements 

LOCI C Se NENT Ye. tiaile 0104. « Vago. ouinh 6.0 8s sieves 2,.019:Gue/laeriae 43,036 48,716 56,283 65,934 
Women's clothing stores — Magasins de vétements 

PA OUT CUNBOGME stots) cuateielete-< el othe 1 aieioiciln, sie «ve. «ate sdesihe a 70,938 98,504 113,141 132,362 
Family clothing stores — Magasins de vétements 

sont ema leca as ecaN Ter ator otseases « }|esloils (els}oniete) «s/s! svievie- ooheiexe ave ws 38,267 325 527 37,354 41,841 
Shoe stores — Magasins de chaussures ..........+. AD 129 60,946 60,379 67,960 
Handwaremstores*—"Quincatlleries 4......+.ece.c 0s 40,283 47,129 51,290 52,666 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — 

Magasins de meubles, téléviseurs, radio et 

BUCH ACTA SUL tetetel sila si'aiviislic) sWeiroiny'- viol aivaiie: vi eiallahes oo feo. 2970017 36,206 42,696 46,763 
BUUeSEORe Ss —TPHAnMACES: 5 eal s ea sietdicinn wae eweeees 87,557 107,105 116,962 131,965 
Newmelweny stores — Bijouteries c.cljes sees cu derees 17,601 22,845 26,622 30,400 
All other stores — Tous les autres magasins ..... 231,014 307 , 208 333,312 401,210 
(1) Included in all other stores. — Compris dans la catégorie "Tous les autres magasins", 

(2) Includes sales through mail order catalogue sales offices in shopping centres in 1966 and 1967. - Pour 1966 et 1967 com- 


prend les ventes des comptoirs postaux situés dans les grands magasins. 

(3) Includes both general merchandise store sales and sales through mail order catalogue sales offices. Excludes sales through 
mail order catalogue counters in department stores; these are included with department store sales data, — Comprend les 
ventes des magasins de marchandises diverses ainsi que celles des comptoirs postaux. Exclu les ventes des comptoirs pos- 
taux situés dans les grands magasins; ces derniéres sont comprises dans les données des grands magasins. 
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TABLE 5. Percentage Distribution of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, 1966-1969 


TABLEAU 5. Répartition proportionnelle des magasins et des ventes, commerce de détail, des centres 
commerciaux, 1966-1969 


Genre de commerce 1966 1967 1968 1969 1966 1967 1968 1969 


All stores — Total — Tous les magasins ......+e.-- 


Grocery and combination stores — Epiceries et épice- 
Yies-boucherieS ...cccrercccccserevccccssreces socce 
All other food stores — Tous les autres magasins d'a- 
Limentation ...cceesscsesere @ oleic e0.0 eieleeiersie (6: 006 0.0 levee” 
Department stores — Grands magasins ...............-. 
General merchandise stores — Magasins de marchansises 
GRE SC G2 coc wie testa Bis PAE a ow: alan piece ies me tale meeene sts le. eee anate 
Variety stores — BazarsS ...ceccrescerence eee 
Service stations and garages — Stations-service et 
BALASE'S: “sc:c1c1e eo wieielo) cielie) olelo 9.0 s/'ole/e) 4/00’ e ele’ sletele) ojo « ele s)eiere 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour 
omMeS 9 s).:c.s:c10.6 «16 secesuescces.cems 9 0 ehwl'o.a. aia ie ms love @hal 66 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour 
GCHINC Sila eclelelntestaieia aeleiaisierelsl sFel<leisiaisl= ejalevele) ei eles eisis)'e/ ave oe 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour 
Pal Pama er sale stscctelessshevovers aisxe sierereieiste slclatel oieielatsiel aaterarels 
Shoe stores — Magasins de chaussures ........eccevecce 
Hardware stores — Quincailleries 6. .ccsscenccecsese ae 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — Maga- 
sins de meubles, téléviseurs, radio et accessoires 
Drug stores — Pharmacies ...... € 0/4 dias dfelalaie eis a6 o.0. 0 6e.aie 
Jewellery stores — Bijouteries: co.cc ccecoes eecece cece 
All other stores — Tous les autres magasins ......... 


TABLE 6. Number, Sales and Receipts of Retail Stores (Chains, Department Stores, Independents) and Service Outlets by 
Size of Shopping Centre, 1969 


TABLEAU 6. Nombre de points de vente au détail (magasins a succursales, grands magasins et magasins indépendants) et 
d'entreprises de service, ventes et recettes de ces derniers, selon la taille du centre commercial, 1969 


Type A Type B Type C 
Types of outlet — Catégories d'établissements Total = = a 
Catégorie A Catégorie B Catégorie C 


Number of outlets — Nombre de locaux 


Total number of outlets — Retail and service — Nombre total de lo- 


caux — Commerce de détail et services ........... SO er i 2,42 
Retail stones’ — Total) — Points de vente au detail sc cicericeten ner 2,02 
Chain store outlets — Magasins A succursales ...........0- peece 93 
Department store outlets — Grands magasins .....c.c.c.ccccccceccece 6 
Independent stores — Magasins indépendants ......cccccccceccscce 1,03 
Service outlets — Total — Entreprises de service ........ cocecece 39 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Dollar sales and receipts — Ventes et recettes 


Total sales and receipts — Retail and service — Ventes et recettes 


totales — Commerce de détail et services ......... eyoroubusteitere eters 3,464, 921 1,145, 206 954, 223 1, 365,49 
Retail sales — Total — Ventes du commerce de détail ...... afoteteh ciate 3,320, 604 1,084,027 914,272 1,322, 30 
Chain stores — Magasins 4 succursales ......-.e. a avetetevsiers: ee niet 1, 602,826 605,370 504,044 493,41 
Department stores — Grands magasins ......... AOS OAC O MS aera ¥,'055;5:65:7, 162,585 243,030 650,04 
Independent stores — Magasins indépendants ..... cratalote-el etotetete el ere ‘ 662,121 316,072 167,198 178,85 


Service receipts, total — Recettes totales des entreprises de 
SOEVIC CM Na cstats . 


3 
7 
3 


2 
2 


lelatsratols  eila ler areraielctcherfatemaleters aterater alee etalalerey sletettatereter fare 144,316 Slew fi) Sey eeyl 43,186 


= 155 


TABLE 7. Comparative Analysis, Total Retail Sales and Retail Sales in Shopping Centres, 


TABLEAU 7. Comparaison entre le 


Kind of business 


Genre de commerce 


All stores — Total — Tous les 
me selinicr rete sieketeietete of-!etec76 4 => 

Grocery and combination stores — 
Epiceries et épiceries-boucheries 


All other food stores — Tous les 
autres magasins d'alimentation .. 


Department stores — Grands magasins 


General merchandise stores — 
Magasins de marchandises diverses 
Wariety stores — Bazars 3.......... 
Service stations and garages — 
Stations-service et garages ..... 
Men's clothing stores — Magasins 
de vétement pour hommes .........- 
Women's clothing stores — Magasins 
de vétements pour femmes ........ 
Family clothing stores — Magasins 
de vétements pour la famille .... 


Shoe stores — Magasins de 
PURER RULES ET recta for a bel st Sal ono ba) ai\o ee 9 


Hardware stores — Quincailleries .. 


Furniture, T.V., radio and 
appliance stores — Magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et 
accessoires 


Drug stores — Pharmacies 


Jewellery stores — Bijouteries .... 


All other stores — Tous les autres 
magasins .... 


1968 and 1969 


total des ventes au détail et les ventes au détail des points de vente situés dans les 
centre commerciaux, 1968 et 1969 


Retail trade in 
shopping centres 
as a percentage 
of total 
retail trade 


Retail trade in 
shopping centres 


Commerce de détail des 
centres commerciaux 


Retail trade 


Commerce de 
détail dans 
les centres 
commerciaux en 
pourcentage de 
l'ensemble du 


Total 


Commerce de détail 


commerce 
de détail 
Percentage Percentage 
change change 
es oe 1969/1968 1969/1968 ae cae 
Variation Variation 
thousands of dollars thousands of dollars percent 
milliers de dollars milliers de dollars pour cent 
25), /10;, 842 | 27,324,669 + 6:3) 2,873,248 | 3,320,604 + 15.6 rh BNE! Le 2) 
ayy Sistopy ayes) 6,422, 848 Fo list 954,107 |) 16067, 569 + 11.9 15.9 16.6 
580,715 626,776 - 729 44,723 50,451 + 12.8 Teer 8.0 
2,444, 780 Zr h2aj2U3 + 11.4 866,575 | 1,055,657 + 21.8 35.4 38.8 
1275 09 L 807, 853 + 11.0 26,585 Zig ako io Deny, She 7 334 
513,168 541, 789 + 5.6 110,475 111,890 fon 103 21-45 20.7 
ae OTS) ate lis) 2,300, 390 Se) 32, 746 36,620 + 11.8 5 16 
398,354 421,365 + 5.8 56,283 65,934 +17.1 14.1 15.6 
501,758 536,592 + 6.9 113,141 132,362 Le i0 2255 24.7 
381,403 389, 006 + 2.0 37,354 41,841 + 12.0 9.8 10.8 
306,499 313,697 + 2.3 60,379 67,960 + 12.6 19.7 21,7 
392,408 402,150 + 2.5 51,290 52,666 + 2.7 13.1 icin! 
816,078 863,299 + 5.8 42,696 46, 763 + 9.5 57 5.4 
736, Doz 784, 084 + 6.5 116,962 131,965 + 12.8 £709 16.8 
2135745 222,622 Se 26, 622 30,400 + 14.2 aA PZ i AS 
9,532,085 9,968,987 + 4.6 3335312 401,210 + 20.4 figs 4.0 


1) By removing trades rarely found in shopping centres, e.g. general 
centages change, becoming 14.6 % in 1968 and 15.6 % in 1969. — En 
représentés dans les centres commerciaux (les magasins généraux, 


combustible), ces pourcentages s'élévent a 14.6 % pour 1968 et a 15.6 % en 1969. 


stores, motor vehicle dealers, fuel dealers, these per- 
supprimant les genres de commerce qui sont rarement 
les marchands de véhicules a moteur, les marchands de 
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TABLE 8. Retail Sales in Shopping Centres, by Kind of Business, by Province, 1969 


TABLEAU 8. Ventes de détail des centres commerciaux, par genre de commerce et par province, 1969 


Atlantic 
Provinces (1) 


Kind of business 


= Canada ‘ Québec Ontario 
Provinces 
Genre de commerce dewltAttan= 
tique (1) 
thousands of dollars — milliers de dollars 
All stores — Total — Tous les magasins ....-++-+seeee. 3,320,604 128,308 681,625 1,577,629 
Grocery and combination stores — Epiceries et épiceries- 

DOUCHEUES Metis seeuscstehellale.claielsiereiasiastetetole FOOD AAO ORO AE OOM OC 1,067,569 34,731 236,944 545,750 
All other food stores — Tous les autres magasins d'ali- 

MEMCALM OM .0100:6161e1ar6 ° dows ae suncodDodac THOWoOES Sarerene 50,451 862 9,511 27,260 
Department stores — Grande magasins ...... averatarevelsyare Rtelatorcha TOS 53051 44,548 166,812 445,393 
General merchandise stores — Magasins de marchandises di- 

WEESES im cteletyarckusistelninte Seba Hela wiaverelctRecets starete’ shel seete rs aRatane 27,316 aS 5,052 11,957 
Variety stores — Bazars sen ccccewcsveccesecsncs Pasa anes A 111,890 8,831 28,358 52.908 
Service stations and garages — Stations-service et 

PALACES eee eas sieralaliolafalre veel aie eha/eieotat rele Bis iatets eve sete erert si S 36,620 272 3,993 14,011 
Men's clothing stores — Magasins de vétement pour hommes 65,934 2,247 19,658 36,028 
Women's clothing stores — Magasins de vétement pour 

ECTMIMES oye leialeloisiclsieiels SSO NEB D GOUT GUOIDO ODO OGIO DEC ABOMIEDS 132,362 4,838 Shey OL 60,947 
Family clothing stores — Magasins de vétement pour la : 

BERK BS oon 0 SOO OO GO SOO OOU OOS OG piel eUatorsheaeletenlstatetete rs) ete 41,841 x 23,000 Ty aOz 
Shoe stores — Magasins de chauSSureS ......-.eceeecceceee 67,960 2,430 22,614 30,710 
Hardware stores — Quincailleries .......... nolo SACP DOO UAC 52,666 739 26,053 19,690 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins 

de meubles, téléviseurs, radio et accessoires ......4.-.- 46, 763 3LSD 6,850 295025 
DEWUSUESCOLES t=) PHRAGMACIOS weal ciclerel isis teieks: oe stars rev hererevsrc aielavele 131,965 Hi yS}5)5) 29,309 65,024 
Jewellery Stores = Bigowkertes: . .:-yalleisicle ssi olelwietele c\ersei6 acy 30,400 2,202 6,263 12,967 
All other stores — Tous les autres magasins ...... areasvsloss A 401,210 16,590 58, 283 218,400 

British 
Columbia 

Manitoba Saskatchewan Alberta = 
Colombie- 
Britannique 
thousands of dollars — milliers de dollars 
All stores — Total — Tous les magasins ...... penccons 113,803 363,994 381,805 
Grocery and combination stores — Epiceries et épiceries- 

DOUCHE CE eye ecatelsratetefale/oacarateh olencts Gasket siceeisioteie« aber aiehessversnete O20 30,910 100,088 90,812 
All other food stores — Tous les autres magasins d'ali- 

MEMERELOM toss) were ole OS rw riteco OOD, Cosmo dn Are peCOMOS aR OOO 608 5,264 6,055 
Department stores — Grands magaSinS .......ccecceccceves : 52,295 153,445 L179, 5L1 
General merchandise stores — Magasins de marchandises di- 

VERSES dette citelecholrtoen + COOP T AB OO GHOO Ce OOO Meme x 2,322 x 
Vantetyestores — Bazansiam- seen ee memee nc: slate tveretere ensseTotere 2,917 6,549 10,016 
Service stations and garages — Stations-service et 

garages ......... BOONE SAORI TIE ROOT SONIA ac 2,045 8,059 4,198 
Men's clothing stores — Magasins de v€tement pour hommes 841 3,496 3,175 
Women's clothing stores — Magasins de vétement pour 

femmes Settee eet e eee eee eee e ere eeeneeees EAE CREE - 3,974 9,602 11,924 
Family clothing stores — Magasins de vétement pour la 

fami lewae tasers tao Maas diotsiniele Matera ae ecaenierae ppoRacd x 3,206 5 
Shoe stores — Magasins de chaussures ..........e0cecees vs 1,320 4,958 4,957 
Hardware stores — Quincailleries ............ a etautenss Sope 393 23298 2,912 
Furniture, T.V,, radio and appliance stores — Magasins 

de meubles, téléviseurs, radio et accessoires ..... AL 506 25129 3,950 
Drug stones = \Pharmacteaiaier centre ake nee 4 2,945 10,075 15,362 
Jewelleryustores: —WBijouteriesi asec. ane seen ae 1,397 2,581 4,563 
All _— . > 

other stores — Tous les autres magasins .......s<.<. ny Arh 49,421 36,112 
(1) Excludes Prince Edward Island (No shopping centres as defined in this survey). — Ne comprend pas 1'lIle-du-Prince-Edouard 


(Aucun centre commercial qui réponde 4 la définition). 
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TABLE 9, Retail Sales in Shopping Centres, by Type of Shopping Centre and by Kind of Business, 1969 


TABLEAU 9. Ventes du commerce de détail dans les centre commerciaux, suivant la catégorie de centre 
commercial et le genre de commerce, 1969 


Randa eEbaeiness Chains Independents Chains Independents 
- Total % a aa = 
Genre de commerce Magasins 4 Magasins ieee Magasins 4 Magasins 
succursales | indépendants succursales indépendants 
Type A 
Total — 
Catégorie A 
thousands of dollars — milliers de dollars 
All stores — Total — Tous les 
SNA CAS HIG e tetavene sic 10scele, 161 MeN olete va: sioe's 3,320,604 2,658, 483 662,121 1,084,027 767,955 316,072 
Grocery and combination stores — Epice- 
ries et épiceries-boucheries ....... oe 1,067,569 946,042 1215527 549,610 444,461 105,149 
All other food stores — Tous les autres 
mavasins @ alimentation ....ceeccs sc ses 50,451 12,919 Syl aey 19,052 2,310 16,742 
Department stores — Grands magasins ..... 1,055,657 1,055,657 - 162,585 162,585 as 
General merchandise stores — Magasins de 
mnrenandi ses GIVEYSES 1... .ccclecesseenee 2136 26,418 898 Sy7oe x x 
Wamtety StOres = IBAZarS) 6. [oss cielo s erswieiaie 111,890 106,747 5,143 31,639 277,553 4,086 
Services stations and garages — 
Stations-service et garages ........... 36,620 4,832 31,789 21,981 x8 x 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour hommes ...............4- 65,934 26,042 39,892 10,567 1, 380 9,187 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes ...........-.+05% 132/362 71,440 60,922 20, 880 SHOT 11,189 
Family clothing stores — Magasins de 
vétements pour la famille ........... arts 41,841 24, 281 17,560 8, 297 5,085 on bpd 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 67,960 47,675 20, 285 11,988 6,304 5,684 
Hardware stores — Quincailleries ........ 52,666 28,167 24,499 14,426 954 L3S472 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires ......... 46,763 19, 220 2hapwe 13,319 3,433 9,886 
Drug stores — Pharmacies ......... Rieliclats evo 131,965 32,065 99,900 69,492 13,058 56,433 
Jewellery stores — Bijouteries .,........ 30,400 15,080 15,319 4,540 811 3,729 
All other stores — Tous les autres 
MACASTNS!  c6.0'.5/'s e An S50 OL Ae BOO onaG 401,210 241, 897 159,313 136,920 79,431 57,489 


Type B Type C 


Catégorie B Catégorie C 


thousands of dollars — milliers de dollars 


All stores — Total — Tous les 


SLC SATUS Ue aM RONP sale csi Ste sera etal (ofsieiai"s lela 8 914,272 747,074 167,198 158225307, 1,143,455 178, 852 

Grocery and combination stores — Epice- 

ries et épiceries-boucheries .......... 308,637 297,079 Li, 557 209, 322 204,501 4,821 
All other food stores — Tous les autres 

magasins d'alimentation ........ yetcye cual 15,195 3,944 11,251 16, 204 6,665 9,539 
Department stores — Grands magasins ..... 243,030 243,030 = 650,042 650,042 = 
General merchandise stores — Magasins de 

marchandises diverses .........e+ece. a 12,691 x x 5,894 5,894 = 
Variety stores — Bazars ....... ee st sfaheiersVaxe 42,398 41,341 1,057 37,853 37,853 = 
Service stations and garages — 

Stations-service et garages ........0.8. 9,073 x x 5,566 1,629 3936 
Men's clothing stores — Magasins de 

vétements pour hommes ...........+.6.++ 18,622 7,017 11,605 36,745 17,646 19,099 
Women's clothing stores — Magasins de 

vétements pour femmes ........ Rroreiestirsyaire-0 35,095 21,274 13,821 76, 387 40,476 35,912 
Family clothing stores — Magasins de 

vétements pour la famille ............. 18,069 iA yale) 5,356 15,476 6,484 8,992 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 21234, 16,114 5,120 34,738 25,257 9,480 
Hardware stores — Quincailleries ........ 16,137 8,171 7,967 225102 19,043 3,060 
Furniture, T.V., radio and appliance 

stores — Magasins de meubles, télé- 

viseurs, radio et accessoires ..... ek ag 12,541 4,099 8,443 20, 903 11,689 9,214 
Prug stores — Pharmacies ......2..esese0s 36,331 11,690 24,641 26,142 ipod 18,826 
Jewellery stores — Bijouteries .......... 9,937 3,274 6,663 15,922 10,995 4,927 
All other stores — au 

magasins eee ee fe 115,280 64,501 50,778 149,011 97,965 51,045 
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TABLE 10. Number of Stores in Shopping Centres, by Type of Shopping Centre and by Kind of Business, 1969 


TABLEAU 10, Nombre de magasins situés dans les centres commerciaux, suivant la catégorie de 


centre commercial et le genre de commerce, 1969 


Chains Independents 


ae Magasins a Magasins 


Kind of business succursales indépendants 


Genre de commerce 


Total 


All stores — Total — Tous les 
IAC ASLG Nope ets clretetel'« 6, os\-n! otis lortisiollotens fos) «1.» 


Grocery and combination stores — Epice- 
ries et épiceries-boucheries .......... 
All other food stores — Tous les autres 
magasins d'alimentation .......-+-eeeee- 
Department stores — Grands magasins ...... 
General merchandise stores — Magasins de 


MaLrchandiSes jdAVELSES! wer. wate ieroleletele 4 anor 
Variety stores — Bazars .....scrrserercces 
Service stations and garages — Stations- 

service €t garages ......s+ee5 Ah eee 
Men's clothing stores — Magasins de 

vétements pour hommes ........--++++00- 
Women's clothing stores — Magasins de 

vetements! pour femmes! 2. 2. icicles lore « oe 
Family clothing stores — Magasins de 

vétements pour la famille ............. 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 
Hardware stores — Quincailleries ...... “0 


Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires ......... 

Deug, Stores — Pharmacies ......<\sipaistec cise 

Jewellery stores — Bijouteries ....... Aicic 

All other stores — Tous les autres maga- 
Salm? o BemcO HOO oc Oo OD eG Oe Ob 5 deo SOeOOC 


Type B 


Catégorie B 


All stores — Total — Tous les 


MAGAS UNS Male lero protevslolelci-/sieke ohare eescsteter ole 2192 902 1,290 


Grocery and combination stores — Epice- 


ries et épiceries-boucheries .......... 130 113 U7 
All other food stores — Tous les autres 

magacins d alimentacion . jecemecmes oeee 187 65 122 
Department stores — Grands magasins ..... 38 38 = 
General merchandise stores — Magasins de 

marchandy Ses diVeErSeS. .s emilee coc oles. © 16 13 3 
Varlety ‘stores’ BaZzans” sre: eccriemetere eters « ove 6 84 77 7, 
Service stations and garages — Stations- 

HEU UC OMA KRENEK Mare Gan SEO OOO DIS 33 2 31 
Men's clothing stores — Magasins de 

v@tements pour hommes .......csee08.+ees 132 39 93 
Women's clothing stores — Magasins de 

Veitements: pour femmes s.. san] eerste ocece es 284 135 149 
Family clothing stores — Magasins de 

vetements pour la famille: (tiecmcmaa sos 40 27 13 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 209 150 59 
Hardware stores — Quincailleries ........ 68 9 59 


Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télévi- 


seurs, radio et accessoires ........... 68 18 50 
Drugystores,— Pharmacies: . iam ewe senators 110 36 74 
Jewellery stores — Bijouteries .......... 93 21 72 
All other stores — Tous les autres maga- 


SEIS Toe ero. bce veins seceraticstate (ule tan shdcataral a? tr eueomoraierere 700 159 541 


Total 


Chains 


Magasins a 
succursales 


Type A 


Catégorie A 


Type C 


Catégorie C 


Independents 


Magasins 
indépendants 


603 


1,034 
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TABLE 11, Rates of Growth, Service Trades in Shopping Centres, by Kind of Business, 1968-1969 


TABLEAU 11. Taux de croissance des entreprises de services des centres commerciaux, 
le genre de commerce, 1968-1969 


suivant 


Kind of business Percentage 
- change 
Genre de commerce = 
Variation 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
All trades — Total — Toutes les entreprises ..... SOPHO 126,264 144,316 + 14.3 
Amusement _and recreational group — Groupe des services 
récréatifs et de divertissement 
Regular theatres — Cinémas ordinaires ...... oncodccendcrerdico ee Siok 
Bidisard parlours — Salles de billard .....:ccsesece0 eekaiahs + 11.4 
Bowling alleys — Salles de quilles ......... wioieietsteidlaleds etetel sie 51226 
Other amusement and recreation services — Autres services 
Mecrearirs ets de GdivertisSSement, cccccscc cece ccs sc ceees aes + 6.5 
Personal services group — Groupe des services personnels 
Barber shops — Coiffeurs pour hommes ............... Rieiats stele 7,298 8,486 +216.3 
Beauty salons — Coiffeurs pour dames ............ Pistexavevale s\s' 15,981 17,699 + 10.8 
Dry cleaning and laundries — ftablissements de nettoyage a 
sec et buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de ser- 
WS 205 G66 Jeno COCO DemaOoG pieleiot=Verelieleelel = stsvermererestretocanets 16,747 VP59LS + 7.0 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres- 
services (laveries automatiques) ..-.--.+.++-- FT Naveke ws, 0180 3,743 3,955 + 5.7 
Shoe repair shops — CordonnerieS ..eeeerecccesssccscoees Bon 1,905 2,001 + 5.0 
Other personal services — Autres services personnels ...... De (eis! 3,189 + 20.3 
Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Business services (advertising, accounting, etc.) — Ser- 
vices commerciaux (publicité, comptabilité, etc.) ....... 2,258 
Repair services — Services de réparation .......... Werte treo 152 
Other miscellaneous services (photographers, automobile and 
truck rentals, driving schools, etc.) — Autres services 
divers (entreprises de photographie, de location d'auto- 67 
mobiles et de camions, auto-écoles, etc.) ...-.-.++++---- 1,878 2,042 Feist 
Restaurant group — Groupe de restaurants 
Restaurants ..... Bice sists SO SO eae A Erica CEI REID OOO Clie 555573 66,948 + 20.5 
Take-out food shops — Magasins d'aliments 4 emporter ...... 3,274 4,851 + 48.2 
Other eating and drinking places — Autres endroits de 


Testauration ...2«.. Oto PF OOO PPPs cis Di cieisieve ones Ao 3,668 Bates anes 


a oOn 


TABLE 12. Receipts of Service Trades in Shopping Centres, by Kind of Business, by Province, 1969 


TABLEAU 12. Recettes des entreprises de service des centres commerciaux, par genre de commerce et par province, 1969 


Atlantic 
Provinces(1) 


Kind of business 


= Canada Québec Ontario 


Provinces 
Genre de commerce de 1'Atlan- 


thousands of dollars — milliers de dollars 


All trades — Total — Toutes les entreprises ......... 144 ,316 55933 355.397 65,218 
Amusement and recreational group — Groupe des services 


récréatifs et de divertissement 
Regular theatres — Cinémas ordinaires ........ NERO IOI 6,166 x 1,268 2,958 
Billiard parlours — Salles de billard...............«-. 1,083 ve x 769 
Bowling alleys — Salles de quilles .........-..--++++-- 4,116 374 770 1,860 
Other amusement and recreation services — Autres ser- 

vices récréatifs et de divertissement ...........+.-. 1,599 - - 941 


Personal services group — Groupe des services personnels 
Barber shops — Coiffeurs pour hommes .......... Oicsiae oo 8,486 256 2,198 3,380 


Beauty salons — Coiffeurs pour dames ..............-- a5 17/5699 414 3,887 7,526 
Dry cleaning and laundries: — Etablissements de nettoy- 
age a sec et buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux 
CAMA \ Akeley Rare ane cae MOO ROUT OS GEOo CUO DOO US aos oS 175,915, 494 3,827 8,336 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres- 
services (laveries automatiques) ..... aYurerekevereletetancivete 3,955 77 370 2,022 
Shoe repair shops — CordonnerieS ..........0+e2-ceeseee 2,001 97 199 958 
Other personal services — Autres services personnels .. 3,189 x L617 1,056 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Miscellaneous services- (photographers, automobile and 


truck rentals, driving schools, etc.) — Services 
divers (entreprises de photographie, de location 
d'automobiles et de camions, auto-écoles, etc.) ..... 2,042 x 565 758 


Restaurant group — Groupe des restaurants 
GS cH SIG Bs ites ca siete) dee vel elie olntpre ateneie cis: sn oleate loli wiclielehe ale ej cheer 66,948 2,067 19,906 31,968 


Take-out food shops — Magasins d'aliments a emporter .. 4,851 x 582 2,430 
Other eating and drinking places — Autres endroits de 
ECSEBULALLOM 6.cc a cine-se ogee de ciceccsier Sarina siete ssvareeretare 4,267 x Xx 266 


British 
Columbia 
Manitoba Saskatchewan Alberta =_ 
Colombie- 
Britannique 
thousands of dollars — milliers de dollars 
All trades — Total — Toutes les entreprises ......... 


3,234 14,436 


Amusement _and recreational group — Groupe des services 
récréatifs et de divertissement 


Regular theatres — Cinémas ordinaires ............ era 
Biiddard parlours —s Salles de biltard (2). co.cc verse 
Bowling valileyst—= Salttlesy dey awl es) 02 cere cre\s) «si svolleivie otetlei.e) « 
Other amusement and recreation services — Autres ser- 
vices mecréatifissetide divertissement: 2% 211-2615 <ccicle « 


Personal services group — Groupe des services personnels 
Barber shops — Coiffeurs pour hommes .........+2.+.2e0- 


Beauty salons — Coiffeurs' pour dames ...4..2s-ee+sccses 
Dry cleaning and laundries: — Etablissements de nettoy- 
age a sec et buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux 
GESSCEVAGS TAs wieaines © aye; nreyecen) it avalos Sus wetaie.sie fore eras eemnavanere 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres- 
services (laveries automat ques’), sicvele sieve clas or Gg 
Shoerrepair shops — Cordommeri esi sic selsie e's cele ssiee ateeieiete 
Other personal services — Autres services personnels 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers 


Miscellaneous services- (photographers, automobile and 
truck rentals, driving schools, etc.) — Services 
divers (entreprises de photographie, de location 
d'automobiles et de camions, auto-écoles, etc.) ..... 


Restaurant group — Groupe des restaurants 
RESEAUPANUS Tac a ncide ses 'ecatetts ct eee eee e ue e 


Take-out food shops — Magasins d'aliments A emporter 


Other eating and drinking places — Autres endroits de 
restauration 


329 


55, 2Lo 
370 


773 


(1) Excludes Prince Edward Island (No shopping centres as defined in this survey). — Ne comprend pas 1 'fle-du-Prince-Fdouard 
(Aucun centre commercial qui réponde a la définition). 
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TABLE 13. Service Trades in Shopping Centres, 1969 


TABLEAU 13. Entreprises de service des centres commerciaux 


Kind of business 


Genre de commerce 


All trades — Total — Toutes les entreprises .......... 


Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs et 


de divertissement 


Regular theatres — Cinémas ordinaires ..........ecseee0s Bish asentoe eve sie 
BElitzand parlours — Salles de! billard 22... sie» Bia tedeld inl ofei'07 4 aeoYahs (a ae 
Bowling, alleys — Salles de quilles ......000002+. Blah issiavats ove ieie ies e/5.0 
Other amusement and recreation services — Autres services récré- 
ME eECEOCLaL VEEL GSOMONE Bscsisiclnse ci ce eee ese ste aeeeedieeeseeeece 


Personal services group — Groupe des services personnels 


Barber shops — Coiffeurs pour hommes ............+... Sc cine eee 

Beauty salons — Coiffeurs POUL daMeS 21+. see ssseeeeveeens sooo siete 

Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage a sec et 
buanderies: 


Plants and pick-up office — Ateliers et bureaux de service ...... 
Self-service(laundromats and launderettes) — Libres-services 


(laveries automatiques) ...... Besvenoteteveusiabe (cve7eker ath aie ahs) ev arats’ yarelepar ee 
Shocmrepair shops — Cordonneries ....26.+c06sse0« Bee eieveerse bisiele.eieiere 
Other personal services — Autres services personnels ...... CoA Re 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers 


Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 
rentals, driving schools, etc.) — Services divers (entreprises de 
photographie, de location d'automobiles et de camions, auto — 
CEOS CEC) mayen iat e) Seren be Pe Bie OE i we tie eieined od bearaeie 


Restaurant group — Groupe des restaurants 


RESiGAULANES! ses oe se ses ee eiaitotsetetoisiteleisieiaie) 2)» oitels) cate vekelsts Hither ks epear Oreo os 


Take-out food shops — Magasins d'aliments 4 emporter seses wis /sielisievelleie 
Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 


Abteerades — (Total — Toutes Ves entreprises... vscscsesececvecs 


Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs et 
de divertissement 


Reeular theatres —(Ginémas ordinaires ..s..csseeccsce Bless eieratarelete IHC) 

Ptitardspartouns — Salles de billard ..i.caccswcieccies Suto tan ashe CMOS 

Bowling alleys — Salles de quilles ........... sicterelalaieis ala valatetalersieiste(sie 

Other amusement and recreation services — igeres services récré- 
atifs et de divertisSsement ....csccccccrscccssecses pfalsls\isie i= Sieratorae 

Personal services group — Groupe des services personnels 
Barber shops — Coiffeurs pour hommes ..... Capac tC cp oI a pioteiersie(evrte 
Beauty salons — Coiffeurs pour dameS ........eeeeeeecssrecececceees 


Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage 4 sec et 
buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de service ..... 
Self-service(laundromats and launderettes) — Libres-services 
(laveries automatiques) ........ Se HOTOKIAA OC BS OOOBCCHGCON DOOD 
phoesrepaix shops — Cordonnéries ......seceesae BHO SOB D OOO TORO G 
Other personal services — Autres services personnels ....++-+++++++- 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 


rentals, driving schools, etc.) — Services divers (entreprises de 
photographie, de location d'automobiles et de camions, auto — 
Pema. CIE sBicla dingy aldo a Boe ee OTE Tec Ice ee i 


Restaurant group — Groupe des restaurants 
RESEAUEANES occ ee< c.0e a ieee ates ins Ss wie eon’ aon ee wo a eave! eile iaieiaa a laiaiaietereiai=/610'e 


Take-out food shops — Magasins d'aliments 4 emporter ..... Siete aera (are 
Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 


Total 


2,370 


21 


418 
445 


357 
178 


131 
39 


eee) 


Type A 


Catégorie A 


1,361 


18 
27 


Type B 


Catégorie B 
number — nombre 


616 


11 


Type C 


Catégorie C 


393 


of 


17 
33 


thousands of dollars — milliers de dollars 


144,316 


6,166 
1,083 
4,116 


1,599 
8,486 
17,699 
17,915 
3,955 


2,001 
3,189 


2,042 


66,948 
4,851 
4,267 


61,179 


586 


24,693 
2,932 
2,784 


39,951 


1,235 
211 
1,322 


457 
2,165 
5,097 
5,197 
1,927 


562 
i Ree Ue 


769 


18,053 
1,417 
932 


43,186 


4,434 
185 
999 


642 
2199 
4,022 
2,901 

474 


868 
597 


687 


24 , 202 
501 
550 


£302 


TABLE 14. Percentage Distribution of Service Trades in Shopping Centres, 1967-1969 


TABLEAU 14. Répartition proportionnelle des entreprises de service dans les centres commerciaux, 1967 4a 1969 


Percentage distribution 

of receipts 
Répartition proportionelle | Répartition proportionnelle 
du nombre d'établissement des recettes 


1969 1967 1968 


Percentage distribution 
of number of outlets 


Kind of business 


Genre de commerce 


All trades — Total — Toutes les entreprises ....... HOO CSIC 100.0 


Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs 


et de divertissement 

Regular theatres — Cinémas ordinaires ......... BOCs eeersee . 

Billiard parlours — Salles de billard .........++seeseeeee auolereve 

Bowling alleys — Salles de quilles ...... 2 hoodadds eevatehetelove rsa 

Other amusement and recreation services — haeces services ré- 
créatifs et de divertissement ...... pievainie’s aile/e\'e/«ieigie(s eles ai wia nese 


Personal services group — Groupe des services personnels 


Barber shops — Coiffeurs pour hommes .......+-++eeseees sl claveieieie.e 
Beauty salons — Coiffeurs pour dames ........... eee ccececccccce 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage a sec 
et buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de service 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres-services 
(laveries automatiques) ........ Waveccuetevere se vosioue ere scousyeratore ate ote 
Shoe repair shops — Cordonneries .........0.00. mraverateeless Micieietslatsts 
Other personal services — Autres services personnels ..........- 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Business services (advertising, accounting, etc.) — Services 


commerciaux (publicité, comptabilité, etc.) ...... oes tedetaterovorats 
Repair services — Services de réparationm 2... ceccrcscrccccees 
Other miscellaneous services (photographers, automobile and 
truck rentals, driving schools, etc.) — Autres services di- 
vers (entreprises de photographie, de location d'automobiles 
et det camsons:., Pauto=Ccolles,, GEC.) -eicielele oielelere efeleraleyel siclere bileteteete 


Restaurant group — Groupe des restaurants 
IRES AU LATIES) Uaterslersee) sfale) pers! ere Socwared eral piiaiedelels ehaqels) oferaifenets) eralerelsie 


Take-out food shops — Magasins d' aliments ATEMPOLCEL) oreievcieisle «aj 
Other eating and drinking places — Autres endroits de restau- 
BACLOM Me elelet sete crerere eevee ecvee eee eeescene Sloan sooo tsevesee 


TABLE 15. Area Statistics of Shopping Centres, 1969 


TABLEAU 15. Superficie des centres commerciaux, 1969 


Measures of central 
tendency 
Mesures de la 
tendance centrale 


Average Median 
Minimum Maximum - 
Moyenne 


Range 


Type of shopping centre 


Catégorie de centre commercial 


Superficie 


Médiane 


Type A (5-15 retail stores) — Catégorie A (5-15 magasins 
de détail) 


Number of retail stores — Nombre de magasins de détail ..... Beye 15 2 8 
Gross floor area (sq. ft.)(1) — Superficie brute des locaux 
(pied CATE \GL) MK 2. Ok sists'c) totem heeds see euceremee Spaconstey s Chemise melatelets Aic 246,581 59,782 47,120 
Parking area (sq, ft.) — Aire de stationnement (pied carré) 900,000 1565173 108,900 
Type B (16-30) retail stores) — Catégorie B (16-30 magasins 
de détail) 
Number of retail stores — Nombre de magasins de détail ....... Di 30 22 21 
Gross floor area (sq. ft.)(1) — Superficie brute des locaux 
(pied CAETE)' CL) Pe atehore. sree cksralefoysaceehete coe eee oe aoe ae 454,477 161,003 141,851 
Parking area (sq. ft.) — Aire de stationnement (pied carré) 1,547,856 420,290 349,145 
Type C (more than 30 retail stores) — Catégorie C (plus de 
30 magasins de détail) 
Number of retail stores — Nombre de magasins de détail ........ 31 83 43 41 
Gross floor area (sq. ft.)(1) — Superficie brute des locaux 
(pied carré) (1) Settee tee eect ence eee ence teen eens encneeeee 111,350 IT SHO) Ris) 437,458 375,752 
Parking area (sq. ft.) — Aire de stationnement (pied carré) ... 235,964 2,569,822 971,287 1155 (22 
(1) Includes gross floor area of all premises — retail, services, offices, etc. — Comprend la superficie brute de tous les 


locaux — détail, services, bureaux, etc. 
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SHOPPING CENTRE SURVEY 
1969 


—— __ REPORT ONLY FOR 
THIS LOCATION 


So t—“—tCSsSCSCsCSRRViiSl€:_ amie of address. if not carrect 


INSTRUCTIONS 


1. If you did not operate at this location for a full year, please complete this report for that part of the year during which you were active in 
this location. 


2. Report on a calendar year basis, if possible, or for your financial year coinciding most closely with the calendar year 1969 


DESCRIPTION OF BUSINESS: 


(a) Define your business as it is generally known to the public. (Examples: grocery store, combination grocery and meat store, women’s clothing 
store, drug store, men’s ciothing store, service station, hardware, furniture store, jewellery store, restaurant, theatre, barber shop, bowling 
ANG dry cleaning store, etc.) 


Kind of business 


(b) If reporting for the first time: 


On what date did your firm commence operations at this location 


(month) (year) 


(c) How many outlets were operated in Canada, by this firm, during 1969? _| Less than 4 | | 4 or more 


TOTAL NET SALES AND RECEIPTS: 


Report total sales of merchandise and receipts from repair, equipment rental, restaurantand other services, less returns, 


adjustments and discounts. Do not deduct trade-in allowances. Include commissions earned from sales of goods ov nee 
by others and proprietors’ withdrawals of goods for personal use (at retail), 


reels. non-trading revenues, bad debts 
RECOVIEROU and yGIreGl Sal OSH CARE'S toe ca , =< tarda sasags su oua\/sancentoceres se sccslenscvensdeqceesnteceessesstinee $_ = z 
GNLY RETAIL STGRES SHOULD COMPLETE THIS SECTION: 
To better classify your business, name and indicate the percentage of the main commodity groups sold. (Example: groceries, 35’; men’s clothing, 
25%; hardware, 25%; drugs, 15%.) 


CERTIFICATE 


5 : c 5 z f a . helict Vers 
This is to certify that the information contained in this report is correct and complete to the best of my knowledge and belief, and cover 
the period 


from _ 19 to as3) 
Name (please print) Title 
j 
Signature - ; 7 Telephone number 
= | : e : 
Address Date of this report 


6403-65: 18-8-69 


BUREAU FEDERAL DE LA STATISTIQUE UN EXEMPLAIRE COMPLETE 
CONFIDENTIEL wae DOIT ETRE RETOURNE 
Effectuée conformément aux dispositions Division du commerce et des services D’ICI UN MOIS. 
de la Loi sur la statistique, OTTAWA, CANADA 


chapitre 257, Statuts revisés 
du Canada, 1952 


i ENQUETE SUR LES CENTRES D’ACHATS 
1969 


4 __ Votre Déclaration NE DOIT VISER 
QUE LE MAGASIN INDIQUE CI-CONTRE 


Corriger le nom ou |’adresse s’il y a lieu _ 


INSTRUCTIONS 


1. Si vous n’avez pas été en activité dans ces locauy durant l’année entiére, priére de compléter le présent questionnaire pour la partie de l’année 
ot vous l’avez été. 


2. Faites votre déclaration pour l’année civile, si possible, ou pour la période financiére qui se rapproche le plus de |’année civile 1969. 


DESCRIPTION DU COMMERCE: 


a) Définir votre commerce tel qu’il est généralement connu du public. (Exemples: épicerie, épicerie-boucherie, magasin de vétements pour femmes, 
pharmacie, magasin de vétements pour hommes, poste d’essence, quincaillerie, magasin de meubles, bijouterie, restaurant, cinéma, boutique 
de barbier, salle de quilles, ccmptoir de nettoyage, etc.) 


Genre de commerce 


b) S’il s*agit de votre premier rapport: i 


A quelle date votre maison est-elle entrée en affaires 4 Cet Endroit? 20. .cscciceccecncecocecesevucoeecseerevcersesese 


(mois) (année) 


c) Combien de débouchés étaient exploités au Canada par cette maison en 1969? {_] Moins de 4 [_] 4 ou plus 


VENTES ET RECETTES TOTALES NETTES 


Déclarer les ventes de marchandises et les recettes provenant des réparations, de la location de matériel, de la vente 
de repas et autres services, moins les ristournes, les rectifications et les escomptes. Ne pas déduire les reprises. 
Inclure les commissions provenantde la vente de marchandises appartenant a autrui etles retraits de marchandises des 
propriétaires pour leur usage personnel (au détail). Exclure les recettes non commerciales, les recouvrements de mau- 
Vaises créances €t les taxes déivente dire Ctes 225.0). c.seceteccorcssecencnsecane Coe see coe Tater eos see nee ne Re eae en 


SEUL LES MAGASINS DE DETAIL DOIVENT REMPLIR CETTE SECTION: 


Afin de mieux classer votre commerce, veuillez indiquer le genre et la proportion de chaque groupe principal de marchandises. 
(Exemple: épiceries, 35%; vétements pour hommes, 25%; quincaillerie, 25%; médicaments, 15%.) 


% % % % 


ATTESTATION 


Je déclare que les renseignements donnés dans le présent rapport sont de bonne foi et, autant que je sache, complets et exacts, et qu’ils 
portent sur la période s’étendant 


du 19 au 19 


Nom (en lettre moulées) Titre officiel 


a 


Signature Numéro de téléphone 


Adresse Date de ce rapport 


6403-69: 188-69 
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SHOPPING CENTRES IN CANADA 


1970 


Introduction 


This publication contains the results of the 
1970 annual survey of shopping centres and their 
retail and service outlets. The first of these 
surveys was conducted in 1956. 


Before 1967, only retail outlets and restaurants 
were covered by the survey. From 1967, data on 
service trades in shopping centres were collected and 
reported also. Data on receipts of restaurants and 
other eating places were eliminated from those of 
retail trade and included with those on service 
trades. The historical tables shown in this report 
were amended accordingly. Due to definitional 
changes, the data for some kinds of businesses, 
particularly those of department stores prior to 1966, 
cannot be compared with those published since then. 


Highlights 


Total sales and receipts in the 541 shopping 
centres which operated in 1970 topped $4 billion for 
the first time. Retail sales accounted for $3,866 
million and receipts from service outlets for $163 
million. 


From 1969 to 1970, sales and receipts rose 
16.3 %, by $564 million, from $3,465 million to 
$4,029 million. Sixty-four shopping centres first 
became eligible for coverage in 1970, and 22 shopping 
centres ceased to be eligible, providing a net in- 
crease of 42 shopping centres. This represents the 
highest annual growth since 1961. By comparison, the 
net increase in the number of shopping centres in 
1969 was 19. The ''new'' shopping centres alone, 
accounted for sales and receipts of $341 million, 
while the increase of sales and receipts through 
shopping centres which operated in both 1969 and 1970 
totalled $251 million. (The 22 centres which ceased 
to be eligible for coverage in 1970 had sales in 1969 
totalling $28 million). 


Total sales in Canada through all stores in- 
creased by an estimated 2.3 % between 1969 and 1970. 
If only those trades are considered which tend to 
operate in shopping centres (i.e. excluding motor 
vehicle dealers, general stores and fuel dealers), 
Canadian retail sales increased by 5.6 %. This 
compares with a total increase in retail sales through 
shopping centre stores of 16.4 %, and an increase of 
retail sales in shopping centres which operated both 
in 1969 and 1970 of 7.3 %. Hence the comparatively 
substantial growth of retail sales in shopping centres 
is due more to the rise of new centres than to sales 
increases in already existing shopping centre 
locations. 


The share of total Canadian retail sales held 
by shopping centres rose from 12.1 % in 1969 to 13.8% 
in 1970, or, excluding the trades mentioned in the 
above paragraph, from 15.4 % to 17.0 %. In some 
trades, a substantial proportion of total sales in 
Canada are now made through shopping centres. For 
example, in 1970, 42.5 % of all department store 
sales in Canada were made through shopping centre 
outlets. In other trades the shares were: women's 
clothing stores, 28.5 %; shoe stores, 23.3 %; grocery 
and combination stores, 19.1%. Only the share of 
variety store sales, 20.4 % in 1970, is diminishing 
slightly; almost all others are increasing. 


LES CENTRES COMMERCTAUX AU CANADA 
1970 


Introduction 


Ce bulletin présente les résultats de 1'enqu@te annuelle 
de 1970 sur les centres commerciaux, et sur les points de 
vente au détail et les établissements de service qui y sont 
exploités. La premiére enquéte du genre a 6té menée en 1956. 


Avant 1967, seuls les points de vente au détail et les 
restaurants étaient compris dans le champ de l'enquéte. A 
partir de 1967 les statistiques sur les services offerts dans 
les centres commerciaux ont été également recueillies et in- 
cluses dans les résultats de l'enquéte. Les données relatives 
aux recettes des restaurants et autres établissements de 
restauration ont été éliminées des données sur le commerce de 
détail et incorporées aux statistiques sur les établissements 
de service. Les tableaux chronologiques qui figurent dans le 
présent bulletin ont été modifiés en conséquence. En raison 
des changements de définitions, les données relatives & 
certains genres de commerce, en particulier celles relatives 
aux grands magasins, antérieures a 1966 ne peuvent @tre com- 
parées avec les données publiées depuis. 


Faits saillants 


Le total des ventes et des recettes des 541 centres 
commerciaux exploités en 1970 a atteint pour la premiére fois 
4 milliards de dollars. Les ventes au détail et les recettes 
des établissements de service se sont chiffrées & 3,866 mill- 
ions de dollars et 163 millions de dollars respectivement. 


De 1969 a 1970, les ventes et les recettes sont passées 
de 3,465 millions de dollars a 4,029 millions de dollars, soit 
une augmentation de 16.3 % ou de $564 millions. En 1970, 64 
centres commerciaux sont venus s'ajouter au champ de l'enquéte 
pour la premi@re fois, et 22 centres commerciaux en ont été 
retirés; l'accroissement net du nombre de centres commerciaux 
est donc de 42, ce qui représente l'augmentation annuelle la 
plus importante depuis 1961. Comparativement, 1'augmentation 
nette des centres commerciaux a été de 19 en 1969. Les ventes 
et recettes des "nouveaux'' centres commerciaux a eux seuls se 
sont chiffrées A 341 millions de dollars, alors que 1'augmen- 
tation des ventes et recettes des centres commerciaux exploi- 
tés en 1969 et en 1970 s'est chiffrée a 251 millions de dol- 
lars. (Les ventes des 22 centres qui ont été retirés du 
champ de 1l'enquéte en 1970 avaient totalisé 28 millions de 
dollars en 1969). 


On estime que de 1969 a 1970, le total des ventes de 
tous les points de vente au Canada a augmenté de 2.3 %. En 
ne considérant que les commerces exploités dans les centres 
commerciaux (c'est-a-dire en excluant les concessionnaires 
d'automobiles, les magasins généraux et les marchands de 
combustible), les ventes canadiennes au détail ont augmenté de 
5.6 %. Cette augmentation va de pair avec 1'augmentation 
totale de 16.4 % des ventes au détail des centres commerciaux, 
et l'augmentation de 7.3 % des ventes au détail des centres 
commerciaux exploités en 1969 et en 1970. Par conséquent, 
1'augmentation comparativement substantielle des ventes au 
détail dans les centres commerciaux résulte davantage de 
l'apparition des nouveaux centres que de 1'augmentation des 
ventes des centres commerciaux déja existants. 


De 1969 & 1970, la part du total des ventes canadiennes 
au détail représentée par les ventes dans les centres 
commerciaux est passée de 12.1% a 13.8 %, ou, en excluant les 
commerces mentionnés au paragraphe ci-dessus, de 15.4 % a 
17.0 %. Dans certains domaines, une proportion importante du 
total des ventes du Canada provient maintenant des centres 
commerciaux. Par exemple, en 1970, 42.5 % des ventes totales 
des grands magasins au Canada ont été effectuées dans les 
points de vente des centres commerciaux. Les pourcentages 
dans les autres commerces sont les suivants: magasins de 
v@étements pour dames, 28.5 %; magasins de chaussures, 23.3 es 
épiceries et épiceries-boucheries, 19.1 %. En 1970 seules les 
ventes des bazars (20.4 %) ont légtrement diminué; presque 
toutes les autres ont augmenté. 


In the service trades, movie theatres and bowl - 
ing alleys are strong growth areas, especially in the 
larger centres. 


Of all retail sales through shopping centres in 
1970, A-size centres (5-15 stores) accounted for 
34.0 %, B-size centres (16-30 stores) for 25.6 % 
and C-size centres for 40.1%. From 1969 to 1970 
sales through A and C size centres increased more 
sharply (by 21.4 % and 18.1 % respectively) than 
those through B-size centres (+ 8.2 %). This 
continues a long term trend: in 1961, B-size 
centres accounted for 35.8 % of retail sales 
through shopping centres. 


Definition 


For the purpose of this survey, a shopping centre 


is defined as: 
"A group of stores which are planned, developed and 


designed as a unit, containing a minimum of five re- 


tail establishments (or four retail establishments 
and a restaurant) in operation during any part of 
the current year. 
20,000 square feet of usable parking area adjacent 
to it, and the parking facilities must be free of 
charge to customers. For shopping centres with 
paved parking areas of 20,000-50,000 square feet, 
the ratio of parking area to gross floor area must 
be 1.5 to 1 or better. The merchandising develop- 
ment must contain either a grocery and combination 
store, (i.e. a grocery store with sales of fresh 
meat accounting for 20 to 40 %, of total sales), a 
department store, or a chain variety store. 
shopping centre is usually designed as a single 
project, all establishments do not necessarily have 
to be leased from a single (private or collective) 
ownership. A retail establishment may own the 
building and the land on which it is situated and 
still be fully integrated with the centre. A 


shopping centre usually bears a name and, as a rule, 


matters of common interest to the tenants, such as 
children's playgrounds, community activities, 
parking, etc., originate from one authority". 


This definition excludes most downtown malls and 


a number of planned multi-store, multi-level shopping 
plazas because they to not allow free parking (even 


though parking may be conditionally free, i.e. contin- 


gent upon a minimum purchase), or fail to meet the 


requirements of the foregoing definition in some other 


way. 


As in previous publications, shopping centres 
are stratified on the basis of the number of retail 
outlets and/or restaurants (see "Definition" above) 
operating within the centre: 

Type A — 5 to 15 outlets. 
Type B — 16 to 30 outlets. 
Type C — Over 30 outlets. 


Coilection of Data 


The centre must have a minimum of 


While a 


The collection of shopping centre data was effec- 

ted in three successive stages: 

(1) Information on new shopping centre developments 
was obtained either directly from municipal 
authorities or indirectly in the course of other 
merchandising surveys and from reports published 
in trade magazines, newspapers, etc. 

(2) Current listings of retail and service establish- 
ments located in shopping centres, together with 
details of gross floor area and parking areas, 
were obtained mainly from the lessors of these 
centres, 


Parmi les établissements de service, les cinémas et les 


salles de quilles enregistrent un accroissement rapide surtout 


dans les centres les plus importants. 


En 1970, les ventes des centres de catégorie A (5-15 ma- 


gasins) ont représenté 34.0 % de l'ensemble des ventes au dé- 
tail des centres commerciaux, celles des centres de catégorie 
B (16-30 magasins), 25.6 % et celles des centres de catégorie 
Cc, 40.1%. De 1969 a 1970, les ventes des centres de catégo- 
rie A et C ont augmenté plus rapidement (de 21.4 % et de 18.1 
respectivement) que celles des centres des catégories B 

(+ 8.2 %). Cette tendance a long terme se poursuit: en 1961, 
les ventes des centres de catégorie B ont représenté 35.8 % 
des ventes au détail des centres commerciaux. 


Définition 


Aux fins de la présente enquéte, le centre commercial 
est: 

"Un groupe de magasins prévus, concgus et aménagés comme un 
tout, comprenant au moins cinq points de vente au détail 
(ou quatre points de vente au détail et un restaurant) en 
activité pendant une partie quelconque de l'année en cours. 
Le centre doit mettre gratuitement a la disposition des 
clients un parc de stationnement contigu, d'une grandeur 
minimum de 20,000 pieds carrés. 


vi 


Lorsque les centres commer - 


ciaux ont un pare de stationnement & surface revétue dont la 


superficie est de 20,000 a 50,000 pieds carrés, le rapport 
entre cette derniére et la superficie brute du centre doit 
@tre d'au moins 1.5. L'ensemble commercial doit comprendre 
soit une épicerie-boucherie (c'est-Aa-dire une épicerie ou 
les ventes de viande de boucherie représentent de 20 a 40 % 
du chiffre d'affaires), soit un grand magasin, soit un ba- 


zar faisant partie d'une entreprise & succursales multiples. 


Bien que le centre commercial soit généralement congu comme 


un tout, il n'est pas nécessaire que tous les établissements 
soient loués du m@me propriétaire (indépendant ou collectif). 
Une société ou un commergant peut @tre propriétaire du bati- 
ment ou du terrain que son établissement occupe dans le cen- 


tre commercial, Ce dernier porte ordinairement un nom et, 
en régle générale, les questions qui intéressent l'ensemble 
des locataires, comme 1l'entretien du terrain de jeu pour 
enfants, les activités communautaires, le stationnement, 
etc., relévent d'une méme autorité". 


Cette définition exclut du champ de l'enquéte la plupart 


des mails commerciaux du centre des villes et un certain nom- 
bre de "plazas" & magasins et a étages multiples, soit parce 


qu'ils ne mettent pas a la disposition du client des places de 


stationnement gratuites (ou alors la place de stationnement 
n'est offerte qu'aux clients dont les achats atteignent un 
certain montant), soit parce qu'ils ne répondent pas a l'une 
ou l'autre des exigences de la définition donnée plus haut. 


Comme dans les publications précédentes, les centres 
commerciaux sont classés suivant le nombre de points de vente 


au détail ou de restaurants (voir "Définition") situés dans le 


centre: 
Catégorie A — de 5 a 15 points de vente. 
Catégorie B — de 16 4 30 points de vente. 
Catégorie C — plus de 30 points de vente. 


Collecte des données 


La collecte des données sur les centres commerciaux 


s'est faite en trois étapes: 


(1) Les renseignements sur 1'aménagement de nouveaux centres 
commerciaux ont été obtenus soit directement des auto- 
rités municipales, soit indirectement, grace a d'autres 
enquétes sur le commerce de détail, ou puisés dans des 
articles publiés dans les revues spécialisées, les 
journaux, etc. 

(2) Les listes courantes des établissements de commerce et de 
service situés dans les centres commerciaux et les don- 
nées détaillées sur la superficie brute des centres et 
des parcs de stationnement contigus proviennent surtout 
des bailleurs des centres. 


(3) Data for sales and receipts were obtained direct- 
ly from the operators of retail and service esta- 
blishments located in each centre, The ques- 
tionnaire used for this purpose is reprinted on 
pages 25 and 26 of this report. 


Summary of Results 


General Trends 


In 1970, there were 541 shopping centres in 
operation, containing 10,526 retail and service outlets, 
with sales and receipts totalling $4,029.2 million. 

The 7,885 retail stores reported sales of $3,866.3 
million; the 2,641 service outlets had receipts 
amounting to $162.9 million. 


From 1969 to 1970, sales and receipts increased 
by $564.3 million, i.e., by 16.3 %. Of this increase, 
$340.9 million can be accounted for by the increase of 
"new'' shopping centres, (i.e., centres first covered in 
1970); $251.4 million by an increase in sales and re- 
ceipts of shopping centres which were in operation 
both in 1969 and in 1970. (The shopping centres which 
ceased to be covered in the 1970 survey because they 
no longer fulfilled the definition of a shopping centre 
had sales in 1969 of $28.0 million.) 


Sixty-four shopping centres with 1,020 outlets 
started operation in 1970 and 22 shopping centres 
containing 247 outlets ceased operations by the end of 
1969. Existing shopping centres increased their number 
of retail and service outlets by 378 (261 retail and 
117 service outlets). Thus there were 42 more shopping 
centres in operation in 1970 than in 1969 (by compa- 
rison, from 1968 to 1969, the number of shopping centres 
increased by 19) and 1,151 more outlets: 880 retail 
and 271 service. 


Receipts in service outlets in shopping centres 
increased by 12.9 %, from $144.3 million in 1969 to 
$162.9 million in 1970. Of this increase of $18.6 
million, $11.9 million is accounted for by the number 
of "new'' shopping centres which contained 247 outlets, 
while receipts of service outlets which operated in 
existing centres increased by $9.9 million. Shopping 
centres which ceased to operate after 1969 contained 
93 service outlets with receipts, in 1969, of $3.2 
million. 


Retail sales alone (excluding receipts by service 
outlets) increased by 16.4 2%, i.e., by $545.7 million. 
Of this increase, stores in newly opened centres 
accounted for $329.0 million and the retail sales of 
stores in centres which operated both years by $241.5 
million. (It should be noted that shopping centres 
which operated in 1969 and in 1970 increased their net 
number of retail stores by 261, but the sales increase 
of $241.5 million is not only due to this net number of 
new retail outlets but may also be due to a net increase 
in sales in outlets which operated in both years). The 
shopping centres which ceased to be covered after 1969 
had 154 retail stores with sales, in 1969 of $24.8 
million. 


Estimated sales through all retail stores in 
Canada increased from $27,401.4 million in 1969 to 
$28,033.9 million in 1970, i.e. by 2.3 %. If one 
excludes those trades which do not normally occur in 
shopping centres, viz., motor vehicle dealers, fuel 
dealers and general stores, estimated retail sales in 


(3) Les renseignements sur les ventes et les recettes ont été 
fournis directement par les exploitants des établisse- 
ments situés dans chaque centre. On trouvera aux pages 
25 et 26 un fac-similé du questionnaire utilisé a cette 


fin. 
Sommaire des résultats 
Tendances 


En 1970, 541 centres commerciaux étaient en exploitation; 
ils comprenaient 10,526 points de vente au détail et établisse- 
ments de service dont les ventes et les recettes totalisaient 
4,029.2 millions de dollars. Les ventes déclarées des 7,885 
magasins de détail ont totalisé 3,866.3 millions de dollars; 
les recettes des 2,641 établissements de service ont atteint 
162.9 millions de dollars. 


De 1969 & 1970 les ventes et recettes ont augmenté de 
564.3 millions de dollars, c'est-a-dire de 16.3 %. De ce mon- 
tant, 340.9 millions de dollars résultent de 1'augmentation 
des "nouveaux" centres commerciaux, (c'est-a-dire les centres 
couverts pour la premitre fois en 1970); 251.4 millions de 
dollars résultent de 1l'augmentation des ventes et des recettes 
des centres commerciaux qui étaient en activité en 1969 et en 
1970. (Les centres commerciaux qui, ne répondant plus aux 
exigences de la définition du centre commercial, ont été exclus 
du champ de 1l'enqu@éte en 1970 et avaient enregistré en 1969 
des ventes de 28.0 millions de dollars). 


Soixante-quatre centres commerciaux comprenant 1,020 
points de vente ont été ouverts en 1970 et 22 cehtres commer- 
ciaux comprenant 247 points de vente ont été fermés a la fin 
de 1969. Le nombre de points de vente au détail et d'établis- 
sements de service dans les centres commerciaux déja existants 
a augmenté de 378 au total (261 points de vente au détail et 
117 établissements de service). Ainsi, il y a eu en 1970, 42 
centres commerciaux et 1,151 points de vente de plus qu'en 
1969, soit 880 points de vente au détail et de 271 établisse- 
ments de service de plus, (comparativement, de 1968 a 1969, le 
nombre de centres commerciaux avaient augmenté de 19). 


Les recettes des établissements de service des centres 
commerciaux ont augmenté de 12.9 %, de 1969 4 1970, passant de 
144.3 millions de dollars 4 162.9 millions de dollars. De 
cette augmentation de 18.6 millions de dollars, 11.9 millions 
de dollars provenaient des '"nouveaux'' centres commerciaux qui 
comprenaient 247 établissements de service, tandis que les re- 
cettes des établissements de service des centres déja existants 
ont augmenté de 9.9 millions de dollars. Les centres commer- 
ciaux qui ont cessé d'@étre exploité aprés 1969 comprenaient 93 
établissements de service dont les recettes, en 1969, s'éle- 
vaient a 3.2 millions de dollars. 


Les ventes au détail a elles seules, (en excluant les re- 
cettes des établissements de service), ont augmenté de 16.4 %, 
c'est-a-dire de 545.7 millions de dollars, Les ventes au dé- 
tail des magasins des nouveaux centres commerciaux ont repré- 
senté 329.0 millions de dollars de cette augmentation et celles 
des magasins des centres commerciaux exploités en 1969 et en 
1970, ont représenté 241.5 millions de dollars. (On constatera 
que le nombre net des magasins de vente au détail, dans les 
centres commerciaux exploités en 1969 et en 1970, a augmenté de 
261, mais que l'augmentation de 241.5 millions de dollars des 
ventes n'est pas uniquement due a l'accroissement net du nom- 
bre de ces points de vente au détail mais également & 1'augmen- 
tation nette des ventes dans les établissements exploités au 
cours de ces deux années). Les centres commerciaux qui ont 
cessé d'@tre couverts par le champ de l'enquéte aprés 1969 
comptaient 154 magasins dont les ventes au détail se chiffraient 
a 24.8 millions de dollars; en 1969. 


Les ventes estimatives de l'ensemble des magasins de 
détail au Canada sont passées, de 1969 a 1970, de 27,401.4 
millions de dollars a 28,033.9 millions de dollars, soit une 
augmentation de 2.3 %. En excluant les commerces qui ne font 
pas normalement partie des centres commerciaux, comme les con- 
cessionnaires d'automobiles, les vendeurs de combustible et les 


Canada increased from $21,572.5 million to $22,788.4 
million, or by 5.6 %. This compares with a total in- 
crease of retail sales through shopping centres of 
16.4 %, and with an increase of retail sales in those 
shopping centres which operated both in 1969 and 1970 
(i.e. excluding new shopping centres) of 7.3 %. Thus 
it will be seen that retail stores in shopping centres 
made relatively more progress than retail sales in 
Canada as a whole. 


Size of Shopping Centre 


In 1970, there were 371 A-size shopping centres 
(5-15 stores) in operation, 107 B-size centres (16-30 
stores) and 63 C-size centres (31 stores and over). 
There was a net growth of 28 A-size centres and of 14 
C-size centres from 1969 to 1970. The number of B-size 
centres remained unchanged. 


Sales and receipts through retail and service 
outlets in A-size centres increased by 20.5 % from 
$1,145.2 million in 1969 to $1,380.3 million in 1970, 
those through B-size centres by 7.8 % from $954.2 
million to $1,028.8 million, and through C-size centres 
by 18.6 % from $1,365.5 million to $1,620.1 million. 


It should be noted that in addition to new shop- 
ping centres commencing operations or being covered 
for the first time after fulfilling all the defini- 
tional requirements, some existing shopping centres 
change size. A-size centres grow into B-size centres, 
B-size centres grow into C-size centres or decline in- 
to A-size centres, and C-size centres decline into B- 
size centres, sometimes by the gain or loss of one re- 
tail store. In some years, such re-classification will 
have an appreciable effect on the sales of one type of 
shopping centre or another. It is, therefore, advis- 
able to look at the long-term effects: 


A-size centres increased their share of retail 
sales through all shopping centres from 31.9 % in 1961 
to 34.0 % in 1970, the share of B-size centres decreased 
from 35.8 % to 25.6 %, and that of C-size centres in- 
creased from 32.3 % to 40.4 %. 


Type of Store Organization 


In 1970, retail sales in shopping centres through 
chain stores, excluding department stores, amounted to 
$1,931.7 million, i.e. 50.0 % of all retail sales 
through shopping centres, Their sales increased by 
20.5 % from $1,602.8 million in 1969. This is the 
first year since 1961 in which the market share of 
chain stores in shopping centres did not decline, 
but rose by almost 2 percentage points over the 
previous year. 


Retail sales through department stores in shop- 
ping centres rose from $1,055.6 million in 1969 to 
$1,213.3 million in 1970, which represents an increase 
of 14.9 %. In spite of this increase, the market share 
of department store sales dropped slightly (for the 
first time since 1961, from 31.8 % in 1969 to 31.4 % in 
1970). 


Retail sales through independent stores increased 
by 8.9 % from $662.1 million in 1969 to $721.3 million 
in 1970, but their share of all retail sales through 
shopping centres dropped from 19.9 % in 1969 to 18.6 % 
in 1970. Nevertheless, independent stores in shopping 
centres have maintained their share of retail sales 
over the years, and this is their first set-back since 
1964/1965 when their share was above 17 %. 


magasins généraux, les ventes au détail estimatives du Canada 
sont passées de 21,572.5 millions de dollars A 22,788.4 mil- 
lions de dollars, soit une augmentation de 5.6 %. Cette ten- 
dance va de pair avec 1l'augmentation totale de 16.4 % des ven- 
tes au détail des centres commerciaux, et avec 1'augmentation 
de 7.3 % des ventes au détail des centres commerciaux exploi- 
tés en 1969 et en 1970 (c'est-a-dire en excluant les nouveaux 
centres commerciaux). Il apparatt donc que les magasins de 
détail des centres commerciaux ont progressé plus rapidement 
que l'ensemble des magasins de vente au détail du Canada. 


Taille des centres commerciaux 


En 1970, 371 centres commerciaux exploités étaient de 
catégorie A (de 5 a 15 points de ventes), 107 de catégorie B 
(de 16 aA 30 points de vente) et 63 de catégorie C (plus de 31 
points de vente). De 1969 a 1970 il y a eu une augmentation 
nette de 28 centres de catégorie A et de 14 centres de catégori 
C. Le nombre de centres de catégorie B est demeuré inchangé. 


Les ventes et les recettes des points de vente au détail 
et des établissements de service des centres de catégorie A 
ont augmenté de 20.5 %, passant de 1,145.2 millions de dollars 
en 1969 @ 1,380.3 millions de dollars en 1970, celles des cen- 
tres de catégorie B ont augmenté de 7.8 %, passant de 954.2 
millions de dollars 4 1,028.8 millions de dollars, et celles 
des centres de catégorie C de 18.6 %, passant de 1,365.5 
millions de dollars 4 1,620.1 millions de dollars. 


On constatera qu'en plus des nouveaux centres commer - 
ciaux ouverts récemment, ou compris dans le champ de 1'enqué- 
te pour la premiére fois, c'est-a-dire venant juste de remplir 
les exigences requises par la définition, certains centres 
commerciaux existants ont connu une modification de leur tail- 
le. Des centres de catégorie A sont passés a la catégorie B, 
des centres de catégorie B sont passés 4 la catégorie C ou a 
la catégorie A, et des centres dé catégorie C sont passés a la 
catégorie B, parfois en raison de l'ouverture ou de la ferme- 
ture d'un magasin de détail. Pour certaines années, une 
reclassification de ce genre aura des effets non négligeables 
sur les ventes d'un type ou l'autre des centres commerciaux. 
Il est donc conseillé d'en envisager les effets 4 long terme: 


Par rapport au total des centres commerciaux, la propor- 
tion des ventes au détail des centres de catégorie A a augmen- 
té, passant de 31.9 % en 1961 & 34.0 % en 1970, la proportion 
des centres de catégorie B a diminué, passant de 35.8 %a 


25.6 %, et celle des centres de catégorie C a augmenté, passant 
de 32.3 % a 40.4 %. 


Résultats suivant les modes d'organisation des magasins 


En 1970, les ventes au détail des magasins 4a succursales 
situés dans les centres commerciaux, a l'exception des grands 
magasins, se sont chiffrées a 1,931.7 millions de dollars, 
soit 50.0 % du total des ventes au détail des centres commer- 
ciaux. Leurs ventes qui étaient de 1,602.8 millions de dollars 
en 1969, ont augmenté de 20.5 %. Pour la premiére année depuis 
1961, la part du marché détenue par les magasins 4a succursales 
dans les centres commerciaux n'a pas diminué, mais a augmenté 
de prés de 2 points de pourcentage par rapport a l'année pré- 
cédente. 


Les ventes au détail des grands magasins dans les centres 
commerciaux sont passées de 1,055.6 millions de dollars en 1969 
a 1,213.3 millions de dollars en 1970, ce qui représente une 
augmentation de 14.9 %. Malgré cette augmentation, la part du 
marché des ventes des grands magasins a quelque peu diminué 
(pour la premi@re fois depuis 1961), passant de 31.8 % en 1969 
a 31.4 7% en 19708 


Les ventes au détail des magasins indépendants ont aug- 

menté de 8.9 %, passant de 662.1 millions de dollars en 1969 a 
721.3 millions de dollars en 1970; mais la part qu'elles déte- 
naient par rapport au total des ventes au détail dans les cen- 
tres commerciaux a régressé, passant de 19.9 % en 1969 a 18.6 % 
en 1970. Toutefois, les magasins indépendants des centres com- 
merciaux ont maintenu, au fil des ans, leur part des ventes au 
détail, et c'est leur premiére régression depuis 1964-1965, 
années ot leur part était inférieure a 17 %. 


TABLE A, The Growth of Outlets, Sales and Receipts in Shopping Centres, 


from 1969 to 1970, by Size of Centre 
and Type of Operation 


TABLEAU A, Croissance des points d'exploitation, des ventes et recettes des centres commerciaux de 
1969 a 1970, selon la taille du centre et le genre d'exploitation 


Type B Type C 


Types of Outlets 
aw Catégorie A Catégorie B Catégorie C 


Genre de point d'exploitation Number Number Number 
$'000 - $'000 = $'000 
Nombre Nombre 
All outlets, 1969 — Total — Tous les points, 


IOGRY BS OSG onO0 Gado UC OOOOH DD OO OCC er ae 953/9°)'3'5464, 921 4,146 | 1,145,206 2,808 954,223 2,421 | 1,365,493 
All outlets, 1970 — Total — Tous les points, 


LOI) Meabateveteretexale toetetete c: ate veve -cherelsys.stehe: elereterecutele.otalete lots 10,526 | 4,029,232 4,447 | 1,380,333 2,802 | 1,028,807 | 3,277 |1,620,092 
Net change, 1970/1969 — Variation nette 

MOTO PLIOO Mi Mers arorsterelslereielelsjoleicie «cicisicle viele viclelcine ce [tl sLOolet+9 564,300.14: 301 235,127 | — 6] + 74,584 | + 856 {+ 254,599 

Outlets in centres first covered in 1970(1) — 
Points dans les centres commerciaux faisant 
partie de l'enquéte pour la premiére fois 
SLIMLOTOMID)E caetacslaletelel cleve's a°slsie/cloieleletelcleste eielsisiete 1,020 340,926 483 191,136 184 61, 586 353 88,204 

Outlets in centres last covered in 1969(2) — 
Points dans les centres commerciaux faisant 
partie de l'enquéte pour la derniére fois 
Gr ISIC)" 6605000 Gn OOdUOOCUOODOIROO CACORE 247 28,023 203 21, 682 1) 6,341 - 

Net change in outlets of centres operating 
both in 1969 and 1970(3) — Variation nette 
des points situés dans les centres commer- 


Nombre 


eiaux exploités en 1969 et 1970(3) ...0.0.0. |+ 378 |+ 251,408 | + 21 }4 65,673 | — 175] + 19,339 | + 503 {+ 166,395 
Service outlets, 1969 — Etablissements de 
SSARIGOS IVES) tomcopcooocOOddn TO GODDOO NCO OanED 2,370 144,316} 1,361 61,179 616 39,951 393 43,186 
Service outlets, 1970 — Etablissements de ; 
RESTING GML Mota rolojelelataieisia,sieiasete (e166 syeleleievelsieie iciore 2,641 162,927 1,497 64,019 621 39, 840 523 59,068 
Net change, 1970/1969 — Variation nette, 
MOVE OO Meteteleyexaloteyciolersieiereiasisievsrcleleve(oreisissieinsres eilcte chal tae SS OlIe Sonic | 2 S40N i es esi LET | =) 130) ) ES 882 


Outlets in centres first covered in 1970(1) — 
Etablissements de service dans les centres 
commerciaux faisant partie de l'enquéte 
pour la premiére fois en 1970(1) ....scceeee 247 11,884 164 5,949 85 3622 48 4,314 

Outlets in centres last covered in 1969(2) — 
Etablissements de service dans les centres 
commerciaux faisant partie de l'enquéte 
pour la derniére fois en 1969(2) ...ccccceeee 93 So lies} 84 2,998 9 190 - = 

Net change in outlets of centres operating 
both in 1969 and 1970(3) — Variation nette 
des établissements de service dans les 
centres commerciaux en opération en 1969 


Ems) Ieetatereisicvetetetele wie etere stele oisieleve cielo eters ||) 1 nh Oe a Oe 9,915 + 567) — BY — 21 = 1,543 + 82|/+ 11,568 
Retail outlets, 1969 — Magasins de détail, 1969 7,005 | 3,320,604 2,785 | 1,084,027 2,192 914,272 2 O28) LyseesoUr 
Retail outlets, 1970 — Magasins de détail, 1970 7,885 | 3,866,305 2 950 PE SLO sou 2,181 988,967 2,754)1,561,024 
Net change 1970/1969 — Variation nette 

OMO MMO COMANW AS Se locisis ooo. Mele cleidicerssisle dite cis | e> 880") + 545,701.) £165) +.232,287 | — | er 7a 695i ee Zor 2s Gena 


Outlets in centres first covered in 1970(1) — 
Magasins de détail dans les centres 
commerciaux faisant partie de l'enquéte 
pour la premiére fois en 1970(1) .....ceeeee q73 329,042 Syke) 185,187 149 59,965 305 83, 890 

Outlets in centres last covered in 1969(2) — 
Magasins de détail dans les centres 
commerciaux faisant partie de 1'enquéte 
pours lagderniere fois en 19692) ...cccsccee 154 24,835 LS 18, 684 6 6,151 - - 

Net change in outlets of centres operating 
both in 1969 and 1970(3) — Variation nette 


des magasins de détail dans les centres 
commerciaux exploités en 1969 et 1970(3) ...| + ie 241,494] — 35)+ 65,784} — 154 + 20,881 + 421]+ 154,827 
wales sat 


(1) When a shopping centre is first covered in this survey, either because it is new or peers ms ae sehen a way as 
to fit the definition of a shopping centre, all stores in such a centre are considered Joe Malo} ven | un centre com- 
mercial fait partie pour la premiére fois du champ de l'enquéte, soit parce qu'il est nouveau ou qu'il a changé de manié- 
re A répondre a la définition, tous les magasins qu'il comprend sont traités comme des ceréations. ' 

(2) When a shopping centre closes or can no longer be classified as a shopping centre, all stores in BEECH centres are consi- 
dered "deaths". — Lorsqu'un centre commercial ferme ses portes ou qu'il ne répond plus a la définition, tous les magasins 
de ce centre sont traités comme des disparitions. Les montants représentent alors les ventes et recettes de 1969. 

(3) There are "births" and "deaths" of stores in shopping centres which continue to operate as shopping sian unit 
figures represent the difference between the births and deaths of stores in such shopping centres. The do ne ele see 
however, represent the total difference in sales and receipts between 1970 and 1969 of all gut hap pemer is as nyhiotse 
in both years. Thus the data represent not only the difference due to the eacees of births over aa s, bu also ¢ : 
change of sales and receipts in stores continuing their operation. — Ilya eréation et disparition paiarpie 2% oe es 
centres commerciaux dont 1'exploitation se poursuit. Les unités représentent la différence entre bee ey : : es a 
disparitions de magasins dans ces centres commerciaux. Les montants, quant a eux, représentent la di es yee — 
les ventes et les recettes de 1970 et de 1969 pour tous les centres commerciaux exploités ces deux années. Les donn es 

représentent donc non seulement la différence provenant d'un excédent des créations sur les disparitions, mais encore 


1'évolution des ventes et des recettes des magasins encore exploités. 


It is noteworthy that of all department store 
sales in Canada 42.5 % were in department stores situ- 
ated in shopping centres. For chain stores (excluding 
department stores) the equivalent datum is 25.7 %, and 
for independent stores, 5.8 %. (Motor vehicles dealers, 
general stores and fuel dealers, all of which are ra- 
rely found in shopping centres have been excluded from 
total Canadian chain store and independent store sales 
data in the calculation of these percentages.) 


Development by Province 


Table B shows that the percentage distribution 
of retail sales through shopping centres lags in the 
Atlantic Provinces, particularly Nova Scotia, and in 
Quebec, Manitoba and Saskatchewan. In British Columbia, 
it is about level with that province's share of the 
total retail market. In Ontario and Alberta, retail 
sales through shopping centres are relatively better 
developed. On the other hand, in most regions in which 
shopping centre development lags, retail sales through 
shopping centres increased from 1969 to 1970 at levels 
substantially greater than the Canadian average of 
+ 16.4 %, so that their shopping centre development is 
slowly catching up. In the Atlantic Provinces, retail 
sales through shopping centres have increased 31.2 % 
which caused their share of total retail sales in 
shopping centres to increase from 3.86 Z% to 4.41 Z%. 

In Quebec, retail sales through shopping centres in- 
creased by 22.1 %, in Manitoba by 36.7 %, and in Sask- 
atchewan by 18.5 %. On the other hand, in Ontario the 
increase was only 12.3 % and in Alberta 10.0 %. In 
B.C., retail sales in shopping centres increased by 
17.9 Z — slightly ahead of the Canadian average. 


Il est utile de signaler que les ventes des succursales 
des grands magasins situées dans les centres commerciaux re- 
présentent 42.5 % de l'ensemble des ventes des grands magasins 
du Canada, Le pourcentage correspondant est de 25.7 % pour les 
magasins a succursales (sauf les grands magasins), et de 5.8 % 
pour les magasins indépendants. (Dans le calcul de ces pourcen- 
tages, les concessionnaires de voitures automobiles, les maga- 
sins généraux et les vendeurs de combustible, qui se trouvent 
rarement dans les centres commerciaux, ont été exclus des don- 
nées sur les ventes totales des magasins Aa succursales et des 
magasins indépendants du Canada.) 


Evolution des ventes par province 


Le Tableau B montre que la répartition en pourcentage 
des ventes au détail effectuées dans les centres commerciaux 
accuse un écart entre les provinces de l'Atlantique, en parti- 
culier la Nouvelle-Ecosse, ainsi que le Québec, le Manitoba et 
la Saskatchewan et les autres provinces. Le pourcentage repré- 
senté par la Colombie-Britannique, est presque égal a 1'ensem- 
ble des pourcentages de ces provinces par rapport au total des 
ventes au détail. En Ontario et en Alberta, les ventes au dé- 
tail dans les centres commerciaux sont relativement plus im- 
portantes. Par contre, dans la plupart des régions ot 1'évolu- 
tion des centres commerciaux retarde les ventes au détail dans 
les centres commerciaux ont augmenté de 1969 a 1970 & un taux 
considérablement supérieur a celui de la moyenne canadienne de 
+ 16.4 %, de sorte que le retard dans le développement de leurs 
centres commerciaux se comble peu a peu. Dans les provinces de 
l'Atlantique, les ventes au détail dans les centres commer - 
ciaux ont augmenté de 31.2 %, entrainant une hausse de la pro- 
portion des ventes au détail dans les centres commerciaux de 
3.86 %Za 4.41 % Au Québec, les ventes au détail dans les cen- 
tres commerciaux ont augmenté de 22.1 %, au Manitoba de 36.7 % 
et en Saskatchewan de 18.5 %. Par contre, en Ontario 1'augmen- 
tation n'a été que de 12.3 % et en Alberta de 10.0 %, En Colom- 
bie-Britannique, les ventes au détail dans les centres commer- 
ciaux se sont accrues de 17.9 %, soit une augmentation légére- 
ment supérieure a celle de la moyenne canadienne. 


TABLE B. Percentage Distribution, by Province, of Total Retail Sales and Retail Sales Through Shopping Centres; 
Percentage Change of Retail Sales Through Shopping Centres, 1969 and 1970 


TABLEAU B. Répartition provinciale de l'ensemble des ventes au détail par rapport aux ventes dans les centres commerciaux; 
variations en pourcentage des ventes au détail dans les centres commerciaux, 1969 et 1970 


Provinces 


Total retail 


des ventes 
au détail 


Percentage distribution 


Percentage 
change of 
retail sales 
through shop- 
ping centres 


Répartition en pourcentages 


Retail sales through 
shopping centres 


sales 


1970/1969 


Ventes au détail 
dans les centres 
commerciaux 


Ensemble Variations 
en pourcentage 
des ventes 
au détail 


dans les centres 


Canada ye cjevereue ¢ eierolelstats aaa 


Atlantic Provinces — Provinces de 1'Atlantique ..... 

Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse .. 
Québec. (ee ratesere + os. ateceiet 
Ontario 


occ sees eee eee recor ersenoes 


AIDETEAM. sie ele 


se eeeeee Ce iC ei i ee i ry 


1970 commerciaux 
100.00 100.00 
8.20 4.41 3.86 + 31.2 
(3.32) (1.94) (2.12) + 
Dsyeayh 21.78 20.53 + 
38.78 45.52 47.51 + 
4.29 3/5) 3.43 + 
365 Pn P23) Desi + 
8.06 10.48 + 
11.78 + 


Results by Kind of Business 


Grocery and combination stores still dominate 
retail sales in shopping centres. In 1969, their sales 
were closely rivalled by those of department stores, 
but in 1970 the gap widened again, because sales 
through grocery and combination stores increased by 
22.6 % while those of department stores increased by 
"only" 14.9 %. 


From 1969 to 1970, with the exception of variety 
stores, retail sales of the various kinds of businesses 
increased at a greater rate in shopping centres than 
in Canada generally. Table 7 shows that, in 1970, over 
19 % of grocery and combination store sales in Canada 
were through shopping centre outlets, 42.5 % of all 
department store sales, 20.4 % of all variety store 
sales, 17.5 % of men's clothing store sales, 28.5 % of 
women's clothing store sales, 12.0 % of family clothing 
store sales, over 23 % of shoe store sales, 14.5 % of 
hardware store sales, over 18 % of drug store sales and 
over 15 % of jewellery store sales. 


An analysis over the past four years showed 
persistent increases in the percentage accounted for 
by many kinds of businesses in shopping centres of the 
total Canadian retail sales for these same kinds of 
businesses. Variety stores are the only exception: 
their shopping centre locations accounted for 22.9 % 
of the total Canadian retail sales of this category in 
967s and for 20.4 7% in 1970. 


Service Trades 


Receipts of service outlets in shopping centres 
increased by 12.9 % from $144.3 million to $162.9 
million. This compares with an increase of 16.4 % in 
retail sales. Hence, although receipts of service 
outlets increased substantially, their share of sales 
and receipts decreased marginally from 4.2 % in 1969 
to 4.0 % in 1970. 


The most important group of service businesses 
is restaurants, whose receipts of $75.1 million re- 
present 46.1 % of the total service receipts in 
shopping centres. Next in importance are plants and 
pick-up offices of dry cleaners and laundry businesses, 
with receipts of $19.2 million, and beauty salons with 
$19.0 million. 


The two trades with the fastest increase in re- 
ceipts are "regular theatres" and "bowling alleys". 
Receipts of the former rose from $6.2 million to 
$10.2 million, i.e. by 65.4 % from 1969 to 1970, and 
of the latter from $4.1 million to $5.8 million, or 
by 41.1%. It is interesting to note that C-size 
shopping centres increased by 14 from 1969 to 1970, 
and that the net increase in movie theatres in C-size 
shopping centres was 13. The total number of bowling 
alleys increased from 51 to 68. It is not unlikely 
that, in future, this trend will continue if and when 
more shopping centres are built, for they have ready 
parking facilities for patrons' cars. Already, movie 
theatres represent the fourth largest category in re- 
ceipts of service outlets in shopping centres, having 
relegated barber shops to fifth place in 1970. 


Résultats par genre de commerce 


Les €piceries et les épiceries-boucheries représentent 
toujours la plus grande part des ventes au détail dans les 
centres commerciaux. En 1969, leurs ventes étaient presque re- 
jointes par celles des grands magasins, mais en 1970 l'écart 
s'est de nouveau creusé car, tandis que les ventes des épice- 
ries et des épiceries-boucheries augmentaient de 22.6 %, celles 
des grands magasins n'augmentaient "que" de 14.9 %. 


De 1969 & 1970, & l'exception des bazars, le taux d'aug- 
mentation des ventes au détail des différents genres de comn- 
erces a été plus rapide dans les centres commerciaux que dans 
le Canada en général. Le Tableau 7 montre qu'en 1970, plus 
de 19 % des ventes des 6piceries et des épiceries-boucheries, 
42.5 % des ventes des grands magasins, 20.4 % des ventes des 
bazars, 17.5 % des ventes des magasins de vétements pour 
hommes, 28.5 % des ventes des magasins de vétements pour dames, 
12.0 % des ventes des magasins de v@étements pour la famille, 
plus de 23 % des ventes des magasins de chaussures, 14.5 % des 
ventes des quincailleries, plus de 18 % des ventes des phar- 
macies et plus de 15 % des ventes des bijouteries, au Canada, 
s'effectuaient dans les points de vente des centres commer- 
ciaux. 


Une analyse portant sur les quatre dernitres années mon- 
tre une augmentation soutenue du pourcentage représenté par 
les ventes au détail dans les centres commerciaux pour diffé- 
rents genres de commerces par rapport a l'ensemble des ventes 
canadiennes au détail pour ces m@mes commerces. Les bazars 
représentent la seule exception: ceux situés dans les centres 
commerciaux représentaient 22.9 % du total des ventes cana- 
diennes au détail dans cette catégorie, en 1967, et 20.4 % en 
1970. 


Services 


Les recettes des établissements de service dans les cen- 
tres commerciaux ont augmenté de 12.9 %, passant de 144.3 
millions de dollars & 162.9 millions de dollars. Comparati- 
vement, les ventes au détail ont augmenté de 16.4 %. Par con- 
séquent, quoique les recettes des établissements de service 
aient augmenté de facgon non négligeable, leur part des ventes 
et des recettes a quelque peu régressé, passant de 4.2 % en 
1969 a 4.0 % en 1970. 


Le groupe le plus important des établissements de ser- 
vice est celui des restaurants, dont les recettes qui se 
chiffraient a 75.1 millions de dollars et représentaient 
46.1% des recettes totales des services exploités dans des 
centres commerciaux. Les ateliers et bureaux de service des 
entreprises de nettoyage & sec et de blanchissage occupent la 
deuxi@me place, avec des recettes de 19.2 millions de dollars 
et les coiffeurs pour dames suivent avec des recettes de 19.0 
millions de dollars. 


Les deux commerces dont le rythme d'augmentation des re- 
cettes est le plus rapide sont les cinémas ordinaires et les 
salles de quilles. De 1969 a 1970, les recettes des premiers 
sont passées de 6.2 millions de dollars 4 10.2 millions de 
dollars, soit une augmentation de 65.4 %, et les recettes des 
derniers sont passées de 4.1 millions de dollars a 5.8 mil- 
lions de dollars, soit une augmentation de 41.1%. [1 est 
intéressant de constater que de 1969 & 1970, on a compté 14 
centres commerciaux de catégorie C de plus, et que 1'augmen- 
tation nette des salles de cinémas dans les centres commer - 
ciaux de catégorie C a été de 13. Le nombre total de salles 
de quilles est passé de 51 a 68. Il est fort possible que, 
dans l'avenir, cette tendance se maintienne parallélement a 
la construction de nouveaux centres commerciaux, car ceux-ci 
offrent aux clients un service de stationnement. En 1970, les 
salles de cinémas représentaient déja la quatri@me grande ca- 
tégorie, par recettes, des établissements de service des 
centres commerciaux, suivis par les coiffeurs pour homme qui 
occupent la cinquiéme place. 


Shopping centre area statistics 


Table 15 shows the average and median number of 
retail stores, the average and median gross floor area, 
and the average and median parking area, all by size 
of shopping centre. 


A historical analysis of the data shows 
comparatively little change over the years: 


1. The average number of stores in A-size centres has 
remained at 9, and the median at 8. Since 1963 the 
average floor area has increased by about 19 %, and 
the average parking area by about 15 %. 

2. The average and median number of B-size stores has 
remained virtually unchanged and was 22 and 21 res- 
pectively in 1970. The average and median floor 
area and parking area has fluctuated, but the 1970 
figures are similar to those of 1963. 

3. The average and median number of stores in C-size 
centres has tended to increase over the years as 
larger and larger centres were being built. In 
1970, the largest shopping centre had 86 stores, 
compared with the largest centre in 1963 which had 
58 stores. The average and median number of stores 
in these centres in 1963 was 38 and 34 respectively, 
increasing to 46 and 42 in 1970. The average floor 
area is almost 16 % larger, the median almost 10 % 
larger than in 1963. The average parking area, on 
the other hand, underwent little change before 1970 
and declined in size in that year. The median 
parking area tended to decline over the years and 
in 1970 was more than 20 % smaller than in 1963. 
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Superficie des centres commerciaux 


Le Tableau 15 donne les nombres moyen et médian des ma- 


gasins de détail, les superficies moyenne et médiane brute des 
centres, et les superficies moyenne et médiane des parcs de 
stationnement, selon la taille du centre commercial. 


Une analyse chronologique des données montre qu'il y a 
peu de changements au cours de l'année. 


Le nombre moyen de magasins dans les centres de catégorie 
A est demeuré a 9 et le nombre médian a 8. Depuis 1963, 

la superficie moyenne des centres a augmenté de prés de 

19 % et la superficie des parcs de stationnement a augmenté 
d'environ 15 %. 


. Les nombres moyen et médian des magasins de catégorie B sont 


demeurés virtuellement inchangés a 22 et 21 respectivement 
en 1970. La superficie moyenne et médiane des centres et 
des parcs de stationnement a varié, mais les chiffres de 
1970 sont semblables a ceux de 1963. 

Les nombres moyen et médian de magasins dans les centres de 
catégorie C ont quelque peu augmenté au cours des années 

en raison de la construction de centres commerciaux tou- 
jours plus grands. En 1970, le plus grand centre commer - 
cial comptait 86 magasins, comparativement au plus grand 
centre commercial de 1963 qui en comptait 58. En 1963, les 
nombres moyen et médian de magasins dans ces centres, 
étaient de 38 et 34 respectivement, et en 1970, ils sont 
passé a 46 et 42, Comparativement a 1963, la superficie 
moyenne des centres a augmenté de prés de 16 %, et la mé- 
diane d'environ 10 %. Par contre la superficie moyenne des 
parcs de stationnement n'a presque pas changée avant 1970 
et a diminuée au cours de cette année. La superficie mé- 
diane des parcs de stationnement a eu tendance a régresser 
au cours des années et en 1970 elle a 6té de plus de 20 % 
inférieure a celle de 1963. 


GRAPH-| GRAPHIQUE-| 


RETAIL TRADE IN SHOPPING CENTRES AS A PERCENTAGE 
OF TOTAL RETAIL TRADE IN CANADA,I970 


COMMERCE DE DETAIL DANS LES CENTRES COMMERCIAUX EXPRIME EN POURCENTAGE 
DE LENSEMBLE DU COMMERCE DE DETAIL AU CANADA, 1970 


RETAIL SALES OF TRADES USUALLY FOUND 
IN SHOPPING CENTRES() 


TOTAL RETAIL SALES IN CANA 
"ete Sekt ris VENTES AU DETAIL DES COMMERCES ORDINAIREMENT 
ENSEMBLE DES VENTES AU DETAIL AU CANADA PRESENTS DANS LES CENTRES COMMERCIAUX'"! 


$28.03 BILLIONS-MILLIARDS $22.79 BILLIONS-MILLIARDS 


BILLIONS 
MILLIARDS 


BILLIONS 
MILLIARDS 


(1) EXCLUDING CAR DEALERS, FUEL DEALERS, GENERAL STORES 


(1) SANS LES MARCHANDS D'AUTOMOBILES, DE_COMBUSTIBLES 
NILES MAGASINS DE MARCHANDISES EN GENERAL. 


Source: Table 7— Tableau 7 


SERVICE TRADES IN SHOPPING CENTRES AS A POURCENTAGE OF TOTAL SALES 
AND RECEIPTS IN SHOPPING CENTRE OUTLETS,1I970 


PRESTATIONS DE SERVICE DANS LES CENTRES COMMERCIAUX EXPRIMEES EN POURCENTAGE 
DE L'ENSEMBLE DES VENTES ET DES RECETTES DES POINTS DE VENTE 
DES CENTRES COMMERCIAUX EN 1970 
TOTAL SALES AND RECEIPTS IN SHOPPING CENTER OUTLETS 


TOTAL DES VENTES ET DES RECETTES DES POINTS DE VENTE 
DES CENTRES COMMERCIAUX 


$4.0 BILLIONS-MILLIARDS 


= $162.9 MILLIONS 


Source: Text—Texte 


GRAPH-2 GRAPHIQUE-2 


RETAIL, SALES) IN. SHOPPING.CENTRES, 1956-1970 
VENTES DE DETAIL DES CENTRES COMMERCIAUX, 1956-1970 


BILLIONS g BILLIONS 
4 wictiaros MILLIARDS 
4.00 4.00 


O ' ' 
1956 ‘57 ‘58 


Source: Table 2.—Tableau 2 


GRAPH-3 GRAPHIQUE—3 


PERCENTAGE DISTRIBUTION OF RETAIL SALES IN CHAIN, DEPARTMENT 
AND INDEPENDENT OUTLETS IN SHOPPING CENTRES, 1956-1970 
REPARTITION PROPORTIONNELLE DES VENTES AU DETAIL DES POINTS DE VENTE 
DES MAGASINS A SUCCURSALES, DES GRANDS MAGASINS 
ov, ET DES COMMERCANTS INDEPENDANTS DANS LES CENTRES COMMERCIAUX,1956-1970 of, 


Se] INDEPENDENT STORES 
iid] MAGASINS INDEPENDANTS 
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Source : Table 2.—Tobleau 2 
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TABLE 1. Number of Shopping Centres, by Province and by Type of Centre, 1961-1970 


TABLEAU 1. Nombre de centres commerciaux, par province et par catégorie de centre, 1961-1970 


Province 


British Coliubis - Colombie-Britannique elataiereicyeters eee ee 2 3 3 


1962 1963 1964 1965 1966 1967 1969 
Total number of shopping centres — Nombre 
total de centres commerciaux 
GAT AC Asien ie Aerie el ae oletetetsys otelecevetenate dies toleteuete taleiors 305 346 369 386 420 461 499 
Newsoundland = Terre-Neuve l..).c:0.slelentis's be cele ewaisieie oe vec 1 iL 1 1 1 2 
Prince Edward Island — Tle-du-Prince-Edouard Statterene — _ = =a — = rot 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse .......-eeeeeeee ooh) = 5 6 8 8 8 8 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick .......cceeee Bodo 2 2 2 3 4 5 
OU CDEC Wisis clerclaieisic. 0 < SOMO Po eet QOS mce OG OOD Ao Sy7/ 66 68 74 85 93 109 
GATTO Vsjcleterete are stele (ctetev ot cel clleyaelsislelelelsictcistele iste a ee ctelet ese 147 168 170 175 188 2u3 219 
PAINE O DAME Neteteiehate svels (evans le/ods ois ie 3 e's o\eleletellelzis'e'els <\sis"eres 616 7 9 11 ib 14 14 16 
ReepscettsC h GWel Liametarel ofelele ie leleie le ielnvic’ evave'cie'e eis vejeie'se wale ele'eielsire 10 10 12 13 15 15 LT 
PMD Cat Meutetateteioie ce e-eicleteerete als ele ae sie FOI SOPOHO 20 32 38 46 47 SP 54 62 
British Columbia — Colombie-Britannique ............... 44 46 Sp 54 se) 58 61 
Number of Type A shopping centres — Nombre 
de centres commerciaux, catégorie a 
Wariaidam cteyetevere) eile ie4s) 0: 0a ee Nremer aah t el erevavetlo ayes <s AOS 2D 250 270 281 301 323 335 343 
Newfoundland — Terre- Neuve Si Et CC WR: HOI O DEO Ce IS - - = _ - - - — 
Prince Edward Island — fe-du-Prince- Edouard ...... é - - - = _ _ = — 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse .....ecseseeececceeceeees 2 3 6 6 6 6 6 5 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick ..........+2- eietererans! sits 2 2 Z 3} 4 4 3 4 
EDITS. Glotauntu0 Co DIGIC GOICCOOIG OIE Ryoratensrerers eveietriars Ralensssisysie 27, 36 38 41 51 54 59 68 
MO ntscl VOM ere cetleve tai ere icie ee Sie sieve-e + ehereree vies versie exeheteelateieteccveis 101 12 120 126 131 148 153 148 
Isa OD A) "ee, wisi evsie ee) s10)-) 6.6 Rie leievereietsneisteverstelcls are een aerersiearshe Ec | 6 7 9 9 112 12 13 13 
Saskatchewan ..... attenetekelereie : pieicheloletetsveete rer Baas reset aiiel ae 8 8 10 al 11 te 13 13 
BUDET EA. six cigee nig CODE SSO OD, AOS Oo ANS Soa aato cs od 28 33 40 39 43 43 43 48 
British Columbia — Colombie-Britannique ....... 38 39 45 46 43 45 45 44 
Number of Type B shopping centres — Nombre 
de centres commerciaux, catégorie B 
Ganadawernstarce cis Srelegeemietelasvesasss's BHR Bat OOS widtepais Shovaere 67 67 We 70 73 84 95 99 107 
Newfoundland — Terre-Neuve ,...-...++52++eeeeees canes at 1 1 iL it 1 2 2 2 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard .......... - = - - = = ~ = = 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse ....... pieicieicrele othe Siac caene Z 3 3 Al a 1 1 1 2 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick ........eeeeesseeveee | - - - _ - _ = a uF 
SOCIO Niece cis sia ecolebetete ie laus)'s|ainvel ean Sietelon Ciatersiatehsie sapevenatexcieisss 26 24 27 24 27 26 29 30 28 
OCHIAI OMeMaT seotne pel oe terels stohetere el eieiayaiels 6 Meat er sretensksceleisuster evaks elevates sul BY: 32 36 32 40 44 43 49 
MARE LC ODA ers « ciel stateless ayahotdletslars cette 5 BECO OA OUIGE Stel crereleyais - - 1 1 it 1 1 1 2 
Saskatchewan ......... Pee crete tee vie tess aah = ee De aislalesera vere. i 2 2 2 2 4 4 & 4 
BUDO x tan ness Se issTs ERO octet epaecbans apenerovoxelos eta rernarate cGuiars z 2 2 2 4 5 a 7 7 
British Columbia — Colombie-Britannique ..... eC sie 4 3 4 3 5 6 10 10 12 
Number of Type C shopping centres — Nombre 
de centres commerciaux, catégorie C 
Canadawgeneher et ecks ts eek isentea ss Dee Sie eee ae 23 26 24 29 32 35 43 46 49 
Newfoundland — Terre-Neuve ........-ee-e+e efetats petals ratenelsc = = a = = = = ‘S Zz 
Prince Edward Island — fle-du- Prince-Mdouard aie) aie ate raiece = = = = = = = oa = 
- Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse .....eeceeeeceeecceees Soe - - = 1 1 1 1 1 1 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick .......--eeeeeeeerres — = — — — am: = = - 
oe DOCM eis Sele hen teace + = aoc ac HOnnienas dun sok Geaeeec 5 6 3 6 6 8 10 13 13 
BME ATOM. cose cheers ine esiee 6.6 6 Roan ston n ens nisl fanelsiets/ state iaiecerele 13 14 14 14 17 17 21 21 22 
MAnTEODA |... e'sie'ss .s,0 ood nIeOGN acc SERIE ASP aOG SASS Seeeacis 1 1 1 1 1 1 1 1 1 
Beers eC CW ATI Mw cterelateleverers e)slevele sisicieis) ci cie ee’ lsiszs AE SAGOOIID oiea = = = age “ =e 7 = ia 
Ie Tie eee TENS oreter cttetalc « 6, cfalaisic #1010) 5.6.55 <(eisie)sceue ewre'e aie: 4 Z 2 3 4 4 4 7 5 7 
3 3 4 3 5: 5 


1970 


63 


Ne 
Wor nOrr 
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TABLE 2. Number of Retail Stores and Retail Sales, by Chain Stores, Department Stores and Independent 
Stores, in Shopping Centres and Percentage Distribution of Stores and Sales, 1961-1970 


TABLEAU 2. Nombre de magasins de détail et ventes au détail, par magasins 4 succursales, grands magasins et magasins 


indépendants dans les centres commerciaux, et répartition en pourcentage des magasins et des ventes, 1961-1970 


Stores — Magasins 


Chains Department stores Independents 
Year = ra i 
= Bee Magasins a Grands magasins Magasins 
Année succursales indépendants 
— ae ee 
toupee Pour cent woubte Pour cent others Pour cent Nombre Pour cent 
1G) GIL otomrrenes =i cial eheie eloielstate veriexe reise 3,708 100.0 1,588 42.8 1.0 2,083 56.2 
OGD) Brapeatess ehenel egke sistarer (oie aeieerns 4,033 100.0 aby Ali 42.4 a uh) 56.3 
MOSS ng ocaettsend OAs orb OU Ot cnc 4,343 100.0 1,809 41.7 55 Weg} 57.0 
POY n Accel Merit o MOCO DOO COE DOT 4,674 100.0 Lot 41.1 60 ie3 576 
TONS cree) coe Od Og TD OORT Oc 4,994 100.0 2,062 41.3 69 1.4 SilieD 
RAG yo obo OOD co Lane Haron 55509 100.0 2,216 39538 78 1.4 58.8 
NO Gia atem teres erepannere stole actacars) acctage 6,258 100.0 2,425 38.8 1 Ls 59.4 
POG Setcteveiacersorseie cts ptareeetee ye tetens 6,634 100.0 Dee. Skolt 123 iP58) 60.0 
LOGO ne ried oceytanede siete ota ees tot sranekenat 7,005 100.0 2y099 Sak 135 AU) 61.0 
EA) od¢oddeo bassoon on ds 7,885 100.0 Pov e Bie 164 Dek 60.2 
Sales — Ventes 
Thousands Thousands Thousands Thousands 
of of of of 
dollars Percent dollars Percent dollars Percent dollars Percent 
Milliers | Pour cent Miiliers Pour cent Milliers Pour cent Milliers Pour cent 
de de de de 
doliars dollars dollars dollars 
UNG a sacsagotauesoc sts soo8os 975,932) 100.0 626, 246 L725 US, 176,969 Eos 
WO2 oc suhdnd odo Cons OO OR Eee HO 1,150,017 100.0 726,028 225,675 198, 314 1/8} 
USES) Socnneeo odo oo are ieteravalsyotere 1,315,748 100.0 819, 709 266,678 229 361 17.4 
ION. Sia BIO. ©. OD BORON OO 1,560,036 100.0 951,425 343,226 265,385 70 
LOGS > Gannon gb soto son ogaegee 1, 831, 865 100.0 1,098,041 424,725 309,099 16.9 
IUNXS eo dodagsan pcomeoas soasoce 2,100,028 100.0 1,172,485 554,302 373,240 17.8 
WWE & Aa AeA Ot ornate Oe OvIO OKO 25552,.178 100.0 ISVs) 727,461 498,742 LOS 
IIS SG COS Gy TAOBAO CORD Om 2,873,248 100.0 1,440,401 866,575 566,272 Ghee 7/ 
INGE Oah5c.t BOOT LOCO Os 3, 320,604 100.0 1,602,826 1,055,657 662,121 19s 2 
1957, ranapetaner Piste ees raveerststetererchevereis 3, 866, 305 100.0 1930 O72 I ele AE 722,342 18.6 
mt 
Note: Since 1966 restaurants have been classed as Service Trades. Before that, they were included with Retail Trade. The 
data in the foregoing tables have been adjusted so that restaurants are excluded altogether. A historical analysis 
of the restaurant trade in shopping centres will be found in the 1968 edition of Shopping Centres in Canada (63-214) 
1969 data for restaurants are inciuded in this report in the statistical tables dealing with the service trades in 
shopping centres. — Nota: Depuis 1966, les restaurants sont classés comme établissements de service. Avant cette date, 
ils étaient comptés avec les commerces de détail. Les chiffres des tableaux ci-dessus ont été rectifiés de fagon a ex- 
clure complétement les restaurants. L'édition de 1968 des centres commerciaux au Canada (n de catalogue 63-214) 
contient une analyse chronologique du commerce des restaurants dans les centres commerciaux. La présente publication 
donne les chiffres de 1969 pour les restaurants dans les tableaux statistiques se rapportant aux établissements de ser- 
vice rattachés a des centres commerciaux. 
TABLE 3. Number of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, by Province, 1969-1970 
TABLEAU 3. Nombre et ventes des magasins de détail dans les centres commerciaux, par province, 1969-1970 
Number of Stores 
Province Nombre de magasins 
1969 1970 
Canada. Loe aitrearerecs.tcotata ane ote eas oberon: aheve Mia cert thes airenie Gree ee é s . 3,320,604 3, 866, 305 
Atlantic Provinces — Provinces de 1'Atlantique 128, 308 168,391 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosseé ...2...:e0ccsssvscccacace 5 (70,403) (74,137) 
Québec eM eliesiaiteve tatie tee araratia’ witsy ayia, tialeieveraletal efeeva e laehete (oi ahgvete aesacn 1 ; 681,625 832,374 
Ontario Ais felstopevatete:.e\'a ey evel ejeloreveis eters [ale sfcastetay=(s wares s:ers ISH HAS20) Lo df2e ou 
Mande ODA cienetetehe le: Tinks site atanstavs eee tayo eaetaeie erent eters 113, 803 155,569 
Hae katchewane crac eeelee selenGeens Mere pee eee 73,439 87,023 
BND CPE GMS eta state taiaie aout erars tare Riera cine Peete eee e teen ence ees c 363,994 400,575 
British-Columbia — Colombie-Britannique ............ : 381,805 450,061 


Aail'5) = 


TABLE 4. Number of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, by Kind of Business, 1966-1970 


TABLEAU 4. Nombre et ventes des magasins de détail dans les centres commerciaux, par genre de commerce, 1966-1970 


1966 1967 1968 1 
Kind of business | we |e | aT di 


Genre de commerce Number of stores 


Nombre de magasins 


All stores — Total — Tous les magasins ...... 5,569 6,634 7,005 7,885 

Grocery and combination stores — Epiceries et 

épiceries-boucheries ...... DO DOBRO pheuete seers te 507 586 611 682 
All other food stores — Tous les autres magasins 

Real t miem bo ted OM Ays: «ahs accjsyets fore eaie wo ofebeleie.c olor oo cche 518 618 643 707 
Department stores — Grands magasins ............. 78 123 135 164 
General merchandise stores — Magasins de marchan- 

dises diverses ...... orice ater ane eases diets tevaatie abe (1) 43 42 46 
WaErety Stores) — Bazars 2. ..c.ecces AeA OO CIS CORTON 239 258 252 250 
Service stations and garages ~— Stations-Service 

GE, LEMANS. 6 adage 0 DIG O0 ORO aI dither. ors etetee 134 146 153 167 
Men's clothing stores — Magasins de vétements 

POUT LOUMG Se eavarae fatslatere) oisretelaisiaciic’e staiial share aise CORIO 329 361 382 412 
Women's clothing stores — Magasins de vétements 

RMOUES TEGIUCES ons node 85.0 CIRO AO COICO ek OAS 618 770 
Family clothing stores — Magasins de vétements 

PCM egnticlieen Ara MMI Cesta rats} olcseco (stoves yelere's. cele! elo! dieliev sis nice abs | 117 102 
Shoe stores — Magasins de chaussures ............- 479 544 
Hardware stores — Quincailleries ...... DharecePereratctae 234 247 
Furniture, T,V., radio and appliance stores — 

Magasins de meubles, téléviseurs, radio et 

WCBAR aeons o M6 On ODA GS AOC OOmeae Heiss 156 207 
Drug stores — Pharmacies .......... SASH Oe ose aai6 372 418 
Jewellery stores — Bijouteries ...........0eeee a 189 220 
All other stores — Tous les autres magasins ..... 1,598 199 


Thousands of dollars 


Milliers de dollars 


All stores ~— Total — Tous les magasins ...... 2,100,028 2 DO he 2,873,248 3,320,604 3,866,305 


Grocery and combination stores — Epiceries oe 

épiceries-boucheries ........... Sea atale were wieisiels 778,330 864,130 954,107 1,067,569 1,309,431 
All other food stores — Tous les autres magasins 

demi MailimentabiOrl, 4% c1sisle/adere sets «0 SEED OGN'o Dabo GO 44,092 44,723 50,451 53092 
Department stores — Grands magasins ............- 727,461(2) 866,575 1,055,657 Deal A 
General merchandise stores — Magasins de marchan- ‘ 

BME ES TOUV CES CS Miia eis cc sfaiseredeiete!<\els/e10\s/oh6 an SOON S (1) 26,585(3) 27 ,316(3) 35,612(3) 
WetChy EGUOLER) — Bazats) s'est cscs os viele os vies sie eye ae 111,167 127,787 110,475 111,890 112,911 
Service stations and garages — Stations-service 

Gin. GEPRENIN sn eood@ann ecole ad gas amdem td do 4006 19,853 2ils fee 32,746 36,620 40,175 
Men's clothing stores — Magasins de vétements . 

POULIN OMMES s gora¥elecfelabel« v/eisi0 js aves) se a(eia%e1s Sh che trees 43,036 48,716 56, 283 65,934 78,014 
Women's clothing stores — Magasins de vétements 

(XS E ER ABE SEO APs OLS Ana's uct Ie SINCE PRN IESE NON TEL RCT 70,938 98, 504 113,141 132,362 160,260 
Family clothing stores — Magasins de vétements 

yexereGz ALENT deci bMIN EGA Ads ool owiel ey STORES OOOH: enue scahics 38,267 37,354 41,841 47,857 
Shoe stores — Magasins de chaussures ..........++ 45,729 60,379 67,960 oe 
Hardware stores — Quincailleries ..........ee000% 40,283 51,290 52,666 > 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — 

Magasins de meubles, téléviseurs, radio et 

Bee iies o.d8 ROSS TaEe a aomNe hee Senn ous seueoets Sane 29,007 42,696 46,763 53, 569 
Drug stores — Pharmacies ........ BS erick Re 87,557 116,962 131,965 rar 
Jewellery stores — Bijouteries .......-.cceceeess 17,601 ape Be kbs hi ae 
All other stores — Tous les autres magasins ..... 231,014 333,31 , ? 


(1) Included in "all other stores". — Compris dans la catégorie "Tous les autres magasins". 
(2) Includes sales through mail order catalogue sales offices in salts centres in 1966 and 1967. — Pour 1966 et 1967 
des comptoirs postaux situés dans les grands magasins. 

(3) Ces [een 2 Scere eee sales and sales through mail order catalogue sales mR inserts 352 dee ae 
mail order catalogue counters in department stores; these are included with department store sales anne - dint s 
ventes des magasins de marchandises diverses ainsi que celles des comptoirs postaux. Exclu Bie EONS des comp oirs 
postaux situés dans les grands magasins; ces derniéres sont comprises dans les données des grands magasins. 


Sey Gir 


TABLE 5, Percentage Distribution of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, 1966-1970 


TABLEAU 5. Répartition proportionnelle des magasins et des ventes, commerce de détail, des centres 
commerciaux, 1966-1970 


Gunvel de oumner ee 1966 | 1967 | 1968 | 1969 | 1970 1966 | 1967| 1968 | 1969 | 1970 


All stores — Total — Tous les magasins ............ | 100.0 


Grocery and combination stores — Epiceries et épice- 
ries=boucheries cepescssccessvseceececconsneecvceeioecs Oi! 
All other food stores — Tous les autres magasins d'a- 
IB inl-yeter- hes oy WEN OO CIMIDICIOCIOR COT COIOORIIDDIOIOG DCEO CIOG GOCKICC 53) 
Department stores — Grands MagaSinS .eeccossvceereccecs 1.4 
General merchandise stores — Magasins de marchandises 


GIVETSES soceeccccecccccccscesceve ocd eeeercecconseese oe. 
Vaniiety stores — BAZAGS, sjsye\< s:eleleleic/els) eie/eisiols'w\ cs) wba (elon ielsi~ 4.3 
Service stations and garages — Stations-service et 

PAMAIGES Neroie alelerelel ereletelslic.siele sieleve/ele)cletelslsisierels iol" sfeleleceveleisvorers 2.4 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour 

FAOMME Sisfoleleieis|e/s\olel ais ieielelelesele/sisiwiels;eielelctalals/ele atelalielais'e s)eisialsiels SION) 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour 

LEMIMES: ‘eirels sia a) cise\6 9's 0 |e sires 0 sie) tle] 9.010 /01016 16/6 see ieisls cieieinieve eke Tiga 


Family clothing stores — Magasins de vétements pour 

Gay Rami Ute Wate ste\s 0's) c\a(alo) $ ele aie/efels sjwielwisia)ei0/s/sia\e.e) ets 'e elwielele's Zou 
Shoe stores — Magasins de chaussureS ....cceccceccccces 8.6 
Hardware stores — Ouineallberies sissies ss 00n sees es.ce eee 4.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — Maga- 


sins de meubles, téléviseurs, radio et accessoires 2.8 
Drug  stores)— Pharmacies) 26 ..0 sisisiciiescseciesies ciecinicwe cece 6.7 
JewelVeryestoress— BikjOmEen eS esrete'sloleleie cicicie ce elelsisiclala'e/siiste 3.4 
All other stores — Tous les autres magasinsS .....-ecee0- 28.7 


TABLE 6, Number, Sales and Receipts of Retail Stores (Chain stores, department stores, and independent stores) 
and Service Outlets by Size of Shopping Centre, 1970 


TABLEAU 6. Nombre de points de vente au détail (magasins & succursales, grands magasins et magasins indépendants) et 
d'entreprises de service, ventes et recettes de ces derniers, selon la taille du centre commercial, 1970 


Type A Type B Type C 
Types of outlet — Catégories d'établissements Total = a 
Catégorie A Catégorie B | Catégorie C 


Number of outlets - Nombre de locaux 


Total number of outlets — Retail and service — Nombre total de lo- 


caux — Commerce de détail et services ...cas sce ecces sevice cece 3,277 

Retail stores — Total — Points de vente au détail ...............- 2,754 
Chain store outlets’ — Magasins a succursallies cicicisc\cieisiae 0 ce elaine 1,253 
Department store outlets — Grands magaSins ....cecccessccscvecs 76 
Independent stores — Magasins indépendantS .....seccesecceccoes 1,425 

Service outlets — Total — Entreprises de service ...ceccecceccece | 523 

Thousands of dollars — milliers de dollars 
Dollar sales and receipts — Ventes et recettes 
Total sales and receipts — Retail and service — Ventes et recettes 

totales; — Commerce deldétail (c&Mservices’ <iecisciclelereatelaree s clsielelovereiele 4,029,232 1,380,333 1,028,807 1,620,092 | 

Retail sales — Total — Ventes du commerce de détail ....scsceoeee 3,866,305 1,316,314 988,967 1,561,024 t 
Chain=stores'— Magasins "a succursailles sic crave lcisiets cle ste cletelels slatetsterete 1,931,672 753,624 533,266 644,782 
Department as tores!— Grands magasims® se <cisiels celle cielelsieretieelcicleteieres LS 208e290 219,853 291,963 701,475 
Independent stores — Magasins indépendants .....ccccccccccecces 721,342 342 , 837 163,738 214,767 


Service receipts, total — Recettes totales des entreprises de 
SGKVICEHA etaie c\avelcie clale clelala ole caters eveiaeretercielere cletatctetetetatete siotelorsioreiorereretate 162,927 64,019 39,840 59,068 


=, Y= 


TABLE 7. Comparative Analysis, Total Retail Sales and Retail Sales in Shopping Centres, 


TABLEAU 7. Comparaison entre le 


Kind of business 


Genre de commerce 


All stores — Total — Tous les 
MAZASINS .2secvecssccccvserse 

Grocery and combination stores — 
Epiceries et épiceries-boucheries 


All other food stores — Tous les 
autres magasins d'alimentation .. 


Department stores — Grands magasins 


General merchandise stores — 
Magasins de marchandises diverses 
Mariety stores — Bazars ...6.cs600 
Service stations and garages — 
Stations-service et garages ..... 
Men's clothing stores — Magasins 
de vétement pour hommes ......... 
Women's clothing stores — Magasins 
de vétements pour femmes ........ 
Family clothing stores — Magasins 
de vétements pour la famille .... 


Shoe stores — Magasins de 
SVhoISeeh ee 6 ARE AS holy eee cola sme 


Hardware stores — Quincailleries .. 


Furniture, T.V., radio and 
appliance stores — Magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et 
accessoires 


Drug stores — Pharmacies 


Jewellery stores — Bijouteries .... 


All other stores — Tous les autres 
magasins 


1) By removing trades rarely found 


centages change, becoming 15.4 % in 1969 and 17.0 % in 1970. ore 
représentés dans les centres commerciaux (les magasins généraux, les marchands de véhicules a moteur, 


1969 and 1970 


total des ventes au détail et les ventes au détail des points 
centre commerciaux, 


de vente situés dans les 
1969 et 1970 


Retail trade in 
shopping centres 
as a percentage 
of total 
retail trade 


Retail trade in 
shopping centres 


Retail trade 


Commerce de détail des 
centres commerciaux 


Commerce de 
détail dans 
les centres 
commerciaux en 
pourcentage de 
l'ensemble du 


Total 


Commerce de détail 


commerce 
de détail 
Percentage Percentage 
change change 
6 
1969 1970 1970/1969 1969 1970 1970/1969 1969 1970 
Variation Variation 
thousands of dollars thousands of dollars percent 
milliers de dollars milliers de dollars pour cent 
27,401,419 | 28,033,905 + 2.31 3,320,604 | 3,866,305 + 16.4 12,1(1) LaoGL): 
6,400, 942 6,849,224 + 7.0 | 1,0675569) | 1,309,431 +122..6 16.6 TONE 
619,711 640,055 423i, 3] 50,451 535,392 Sal sis, 8.1 8.3 
2S OSL 2,852,320 $e 2 O55, 6D0) || L213). 20. + 14.9 38.6 42.5 
S2oeLo 848,454 oe PACKS: DPT ashi Ms 35,612 + 30.4 313: 4.2 
541,705 52907 PARR 111, 890 112,911 + 0.9 20.6 20.4 
Ze LBs OD 2,530,675 te E22 36,620 40,175 ee O07 1.6 1.6 
423,741 445,976 se Sin 65, 934 78,014 + 18.3 15.6 7 3D 
544,783 561,411 + 30 132, 362 160, 260 + 21.1 24.3 28.5 
385,488 397,516 te Sols 41, 841 47,857 + 14.4 10.8 12.0 
317, 686 B27 LO. ap sine! 67,960 76,376 + 12.4 Die PRS | 
391,427 382, 830 — 25:2 52,666 55,586 +) 555) 13.4 14.5 
868,359 847,403 — 2.4 46,763 53,569 + 14.6 
791,631 840,017 +6, 1 131, 965 152, 882 + 15.8 
224,854 218, 503 — 2.8 30,400 33,444 + 10.0 
10,010,675 9,739, 104 — 2.7 401,210 443,504 + 10.5 


in shopping centres, e.g. general stores, motor vehicle dealers, fuel dealers, these per- 
— En supprimant les genres de commerce qui sont rarement 
les marchands de 


combustible), ces pourcentages s'élévent a 15.4 % pour 1969 et a 17.0 % en 1970. 


TABLE 8, Retail Sales in Shopping Centres, by Kind of Business, 


Sgt = 


by Province, 1970 


TABLEAU 8. Ventes de détail des centres commerciaux, par genre de commerce et par province, 1970 


Kind of business 


Atlantic 


Provinces(1) 


= Canada Prouinees Québec Ontario 
Genre de commerce de Atlan 
tique(1) 
thousands of dollars — milliers de doilars 
All stores — Total — Tous les magasins .....sesseeees 3,866,305 168, 391 832,374 W772 3h 
Grocery and combination stores — Epiceries et épiceries- 

bowehe ries: s.seesus +e egal eeavatewarsi sel stints). slexe SOOO ¢ SO CTIS Onc ; 1,309,431 46, 333 306,020 642, 693 
All other food stores — Tous les autres magasins d'ali- 

MER Ca Cl Ole jsselsoeyociele et sie ole APOC DD ICOOEEA ACEO EDO diske Dag Soe 798 11,411 275130 
Department stores — Grands magasins .......... SS ROOD OS eee iets 290 64, 568 200,268 492,263 
General merchandise stores — Magasins de morebendtecr di- 

VEYFSES! sewcewses sleieeie.si6 fececetsha sisi oieists) ale isle fons Biel sievelajele c‘slals . 35,612 x 10,010 12,782 
Variety, stores — Bazarns. oi... 20 od vlc eles oe si0 RE lercouslcralensrerelsteve PLZ S90 9,713 28,258 51,409 
Service stations and garages — Stations-service et 

garases Blotelale) sieisVelerelst cere laievey aratsfaisveretelal sue eeare\erais Bad SOCOD IC 40,175 288 Bye Ouee: 14, 287 
Men's clothing stores — Magasins de vétement pour Homes 78,014 2,799 22 2 VST. 42,225 
Women's clothing stores — Magasins de vétement pour 

LENMES se. sscie aie sie Siete barenetolersraseystelscolano\a ns) estas eye Henin dano.ced 160,260 6, 088 49,516 72,405 
Family clothing stores — Magasins de vétement pour la 

eainis elle epotareliotatelelatelelateiietetsravstai-rele\ etele i aietalotolotter ster teqalelotelite mate 47,857 x 255287. 9,181 
Shoe stores — Magasins de chaussures ..........-- SBC D0 76, 376 2,676 26,530 33,044 
Hardware stores: — QuincadlVervesy sr. ccrcloeccicleisieieicv eats) ee pont 55,586 957 29,912 LS; 957) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — icacine! 

de mobiles, téléviseurs, radio et accessoires ........+- 53,569 4,133 9,739 30,012 
Drug stores — Pharmacies ........... o§nonsdnenssosnanecs ae 152, 882 6,082 S222 0 76,5910 
Jewellery (storesi—) Big OWterdes) -\sielelsiecislelslels sielclsfolatateleys ster 33,444 25393 7,288 13,824 
All other stores — Tous les autres magasinS ........+.+06 443,504 18,446 68, 787 235,568 

British 
Coiumbia 

Manitoba Saskatchewan Alberta - 
Colombie- 
Britannique 
thousands of dollars — milliers de dollars 
All stores'— Vlotal — Tous les imagasins! J... .\c/j1clcisisle 155, 569 87,022 400,575 450,061 
Grocery and combination stores — Epiceries et épiceries- 

POUCGKEXEGSI srevers)oicrerlsvereierel vai eversucisteys pieietateloleysteyersreneksiekere cleretete 50,334 33,711 113,334 117,005 
All other food stores — Tous les autres magasins d'ali- 

WCHEcEd OF aie lalslelelelersieieie sicie steicrarcters nisishapotaloisl sap iavetate oreiatevevetareiate 918 927 5,403 6, 806 
Department stores — Grands magasins .............- arereneraraiere 67,818 16, 689 168,908 202,778 
General merchandise stores — Magasins de marchandises di- ; : i : 

WET SES) 's ele eicie ec 016.16 elec e)o8) s16\'s ei Seem e mercer eres eeeeseceree x 56 x x 
Mariety stores — (Bazars’ 0 o..:..crosieaie ste ceve oielercneretetlio’s Steretore 3,149 2,708 6,353 11,323 
Service stations and garages — Stations-~-service te 

BALAZES ee reveeeeeeeeeseseeeeees snug at etalseatesstwrerarceotelee arene 3,174 4,364 8, 666 4,385 
Men's clothing stores ~ Magasins de vétement pour hommes 1,202 974 3,921 4,737 
Women's clothing stores — Magasins de vétement pour ; : 

femmes Settee cece nee e ete e rece e ee eeenecees wie teens AVaes 6 (oreo 5,487 3,405 9,629 13,729 
Family clothing stores — Magasins de vétement pour la 

amisle wy vetstorale sisuelsleleleieietcheisrerere re 6 si elele)/e/bleleleie 0/6 jets 0 elele ie, s/0\ x x x x 
Shoe stores — Magasins de chaussureS .....sceccececce Sakeve 1,858 il shly/ 5,168 5,781 
Hardware stores — Quincailleries ................. ens "433 653 2,147 2,527 
Furniture, T.V,, radio and appliance stores — Magasins ; ; 

de meubles, téléviseurs, radio et accessoires .......+- x x 2,458 5,219 
Drug stores — Pharmacies .4....esssecsssesececceecees wes 3,864 5,435 10,955 17,785 
Jewellery stores — Bijouteries ........... see sTohsy s\sievsilekerste 6 e/a let 827 2,598 LOZ 

z > > 
All other stores — Tous les autres magasins ...........-- 13,367 11,210 53,586 42,539 
(1) Excludes Prince Edward Island (no shopping centres as defined in this survey). — Ne comprend pas 1'Ile-du-Prince-Edouard 


(aucun centre commercial qui réponde A la définition). 


TABLE 9. Retail Sales in Shopping Centres, by Type of Shopping Centre and by Kind of Business, 1970 


TABLEAU 9, Ventes du commerce de détail dans les centre commerciaux, suivant la catégorie de centre 
commercial et le genre de commerce, 1970 


Kind of business 


Genre de commerce 


All stores — Total — Tous les 
EVENS H NS < Gouden son aweonG Ooc Aca 


Grocery and combination stores — Epice- 
ries et épiceries-boucheries .......... 
All other food stores — Tous les autres 
macasins GV alIMentAtLOW, ee scieie sce 5.0 ses 
Department stores — Grands magasins ..... 
General merchandise stores — Magasins de 
marchandises diverses ........ wy treats 915 
VarieryestOre's: —OEBAZALrs. ¢ srsisie acs ole's eisievee 
Services stations and garages — 
Stations-service et garages ........... 
Men's clothing stores — Magasins de 
WEtements! POUrANOMMES. 6). <ic e000 61s 60 sv 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes .............. i ote 
Family clothing stores — Magasins de 
vétements pour la famille ........... 58 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 
Hardware stores — Quincailleries ........ 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires ......... 
Drug stores — Pharmacies ...... ei slesiecs eee 
Jewellery stores — Bijouteries .......... 
All other stores — Tous les autres 
MACASINS: isieleisisicieisileve:s ele ele « Go Sasn sonic 


All stores — Total — Tous les 
POSS ASAI SE cai ete cafielsts'ias) 0: sis elle) 1'epete e's) \ie1e ; 


Grocery and combination stores — Epice- 


ries et é6épiceries-boucheries ........ oe 
All other food stores — Tous les autres 
magasins d'alimentation ........ Suances 


Department stores — Grands magasins ..... 
General merchandise stores — Magasins de 
marchandises diverses .........- soanadas 
Variety stores — Bazars ....... mis 9: eleven (sar 
Service stations and garages — 
Stations-service et garages ...... 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour hommes ........... Erepetsieh= 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes ........ Ao omnG 
Family clothing stores — Magasins de 
vétements pour la famille ............. 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 
Hardware stores — Quincailleries ........ 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires ........- 
Dic Stores — Pharmacies ...0ccccccecseses 
Jewellery stores — Bijouteries .......... 
All other stores — Tous les autres 
REGIE AGB ee 5 Occ Ae CORO o Un Cero aces 


Total 


3,866,305 


1,309,431 


Sip su 
SPAS iy eA) 


35,612 
2 ode: 


40,175 
78,014 
160, 260 
47,857 


76,376 
55,586 


53,569 
152,882 
33,444 


443 , 504 


988 ,967 


Bie koh d 27} 


13,626 
291,963 


14,657 
38,761 


9,318 
18,133 
37,159 
15,552 


20,316 
16,146 


12,658 
37,033 
9,192 


116,326 


- 19 - 


Chains 


Magasins a 
succursales 


Total 


Independents 


Magasins 
indépendants 


thousands of dollars 


3,144,963 


1,169,831 


14,004 
132k 


35,061 
107, 857 


7,687 
33,651 
92,459 
28,126 


56,493 
32,288 


24,069 
395 777 
19,395 


274,972 


Type B 


Catégorie B 


721,342 


139,600 


B95 309 


D5 
5,054 


32,488 
44,363 
67,801 
195734 


19,882 
23,298 


29,499 
117,105 
14,048 


168,532 


thousands of dollars 


825,229 


323/199 


3,484 
291,963 


x 
37,748 


163,738 


14,928 


10,141 


Total 


153165313 


690,039 


19,663 
219,853 


11,976 
31,810 


24,119 
11,443 
23,380 

9,863 


LED IS 
13,677 


15,735 
80,511 
4,446 


147,217 


— milliers de 


1,561,024 


281,265 


20,103 
701,475 


8,979 
42,340 


6,738 
48,438 
99,720 
22,441 


43,481 
25,763 


25,175 
35,338 
19,806 


179,960 


Chains 


Magasins a 
succursales 


Type A 


Catégorie A 


—milliers de dollars 


973,477 


570,401 


2,569 
219 , 853 


x 
27,769 


3,990 
15,740 
1,007 


90,003 


Type C 


Catégorie C 
dollars 


1,346,257 


276,231 


73990: 
701,475 


8,979 
42,340 


ms 
24,987 
57,410 
iPaSe his) 


33,816 
x 


14,256 
8,426 
14,481 


E75 907 


Independents 


Magasins 
indépendants 


342,837 


119,638 


17,094 


11,745 
64,771 
3,439 


57,214 


214,767 


5,034 


2B. 


ee OL oy 


TABLE 10. Number of Stores in Shopping Centres, by Type of Shopping Centre and by Kind of Business, 1970 


TABLEAU 10. Nombre de magasins situés dans les centres commerciaux, suivant la catégorie de 


centre commercial et le genre de commerce, 1970 


Chains 


Independents 


LM Magasins a 


succursales 


Magasins 


Kind of business indépendants 


Genre de commerce 


Total 


All stores — Total — Tous les 


eH EY oop C00 OOO OU 0.0 0. UDO? OG 3,135 4,750 

Grocery and combination stores — Epice- 

ries et épiceries-boucheries ....... eons 494 188 
All other food stores — Tous les autres 

magasins d'alimentation .......-ceeeeees 193 514 
Department stores — Grands magasins ...... 164 - 
General merchandise stores — Magasins de 

marchandises diverses ieee oir ievsicielersi sce 41 5 
Variety, stores: —Bazans vor iste clelle els 213 37 
Service stations and garages — Stations- 

service ets garages! Fave crcris/ais oles gigi o 18 149 
Men's clothing stores — Magasins de 

vétements pour hommes ..........seeeeee 133 279 
Women's clothing stores — Magasins de 

vétements pour femmes ..........-+4-- on 436 567 
Family clothing stores — Magasins de 

vétements pour la famille .......... ayer, 62 58 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 443 214 
Hardware stores — Quincailleries ........ : 36 212 
Furniture, T,V., radio and appliance 

stores — Magasins de meubles, télé- 

wiLseurs, radio et accessoires ~........- 78 158 
Drug stores — Pharmacies ....... 78 OGD 121 347 
Jewellery stores — Bijouteries .......... 86 181 
All other stores — Tous les autres maga- 

SEESGE 5 BOO OGIO 0.0 COO DRO ICID 00 Goo aGnIaG 617 1,841 


Type B 


Catégorie B 


All stores — Total — Tous les 
MAAS UNS E ererateeteeloceisetsrcra statcters pinieie ore 6 


Grocery and combination stores — Epice- 
ries et épiceries-boucheries <.........- 
All other food stores — Tous les autres 
magasins d'alimentation ............+.- 
Department stores — Grands magasins ..... 
General merchandise stores — Magasins de 
manchandises diverses ..0.-.ecdee. SOD 
Verdety stores — Bazars 3... ese «ae eR 
Service stations and garages — Stations- 
Beryl Cemet Saracesm er icici a /semrsiereenereriete ce 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour hommes .........0c0+e00% 
Women's clothing stores — Magasins de 


Veitements pours femmes: 2... .4. see sere ons e 
Family clothing stores — Magasins de 

vetements: pour la familbe 2.25 aaeccs.s 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 
Hardware stores — Quincailleries ........ 


Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télévi- 
seurs, radio etraccessoires! Goes. sess 

Drugstores: —, Pharmacies iy. csc teisteetelsteers = 

Jewellery stores — Bijouteries .......... 

All other stores — Tous les autres maga- 
SLD S pralc ea) sioroke rene 


Total 


2 


»754 


Chains 


Magasins 4 
succursales 


Type A 


Catégorie A 


Type C 


Catégorie C 


15329 


Independents 


Magasins 
indépendants 


641 


1,425 


282 


| 


All trades — Total — Toutes les entreprises .. 


TABLE 11. Rates of Growth, Service Trades in Shopping Centres, by Kind of Business, 1969-1970 


TABLEAU 11. Taux de croissance des entreprises de services des centres commerciaux, 


Kind of business 


Genre de commerce 


= Oh « 


le genre de commerce, 1969-1970 


Amusement and recreational group — Groupe des services 


récréatifs et de divertissement 


Regular theatres — Cinémas ordinaires 
Billiard parlours — Salles de billard 
Bowling alleys — Salles de quilles 


Other amusement and recreation services — Autres services 
récréatifs et de divertissement ...... ‘ 


Personal services group — Groupe des services personnels 


Barber shops — Coiffeurs pour hommes ...... 


Beauty salons — Coiffeurs pour dames 


Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage a 
sec et buanderies: 


Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de ser- 


NSIC CMe teleiisisiolaloi ois falslsiisielelelsiej 6) eve 


Self-service (laundromats and launderettes) — Libres- 
services (laveries automatiques) 


Shoe repair shops — Cordonneries 


Other personal services — Autres services personnels 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers 


Business services (advertising, accounting, etc.) — Ser- 
vices commerciaux (publicité, comptabilité, etc.) 


Repair services — Services de réparation ... 


Other miscellaneous services (photographers, automobile and 
truck rentals, driving schools, etc.) — Autres services 
divers (entreprises de photographie, de location d'auto- 


mobiles et de camions, auto-écoles, etc.) 


Restaurants .. 


| restauration 


| Restaurant group — Groupe de restaurants 


Take-out food shops — Magasins d'aliments 4 emporter 


Other eating and drinking places — Autres endroits de 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


144, 316 162,927 


aa 8, 486 8,743 


¥ 17, 699 18,963 


17,915 19,176 

ae i Ae 3,955 4, 149 

Peas Re Aria 2, 001 2, 085 

cere 3, 189 3,522 

enh eee 2, 042 1, 564 

Be Ss BS OR eS Li 66,948 75, 063 
Ae aves: 4,851 5, 600 

Raut Re 4, 267 5,422 


sere e rer eeees 


suivant 


Percentage 
change 


Variation 


+ 12.9 


2 Beit 


+ 12.1 


+ 15.4 


+ 27.1 


= 22 « 


TABLE 12. Receipts of Service Trades in Shopping Centres, by Kind of Business, by Province, 1970 


TABLEAU 12. Recettes des entreprises de service des centres commerciaux, par genre de commerce et par province, 1970 


Atlantic 
Provinces 
Kind of business im 
Po Canada Provinces Québec Ontario 
Genre de commerce deritAtlan= 
tique 
thousands of dollars — milliers de dollars 
All trades — Total — Toutes les entreprises ......... 162,927 6,782 41,017 TAS 
Amusement and recreational group — Groupe des services 
récréatifs et de divertissement 
Regular theatres — Cinémas ordinaires ........ Spatetenelie orate 10,199 664 2,743 45 
Billiard parlours — Salles de billard..............2++-- 1,091 x - 
Bowling alleys — Salles de quilles ..............-.0+-: 5,810 B/E 880 S14 
Other amusement and recreation services — Autres ser- 
vices récréatifs et de divertissement .........--.e0- TOS) x x 
Personal services group — Groupe des services personnels 
Barber shops — Coiffeurs pour hommes .......... reais 8,743 302 2,267 35 
Beauty salons — Coiffeurs pour dames .......... seceseee 18,963 505 4,425 8, 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoy- 
age A sec et buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux 
Gr SELVLCE Nye eetiie ciel sieseis soli) s oo) ofsia,e/s.zveletysie avs) SOOO AD 19,176 512 4,467 8, 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres- 
services (laveries automatiques) ............. orice 4,149 132 264 2, 
Shoe repair shops —)Cordonneries: (2.2)s-.0nee <<» oe nares see 2,085 109 211 1 
Other personal services — Autres services personnels .. 31) S27 = iG oa! tT, 
Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Miscellaneous services-(photographers, automobile and 
truck rentals, driving schools, etc.) — Services 
divers (entreprises de photographie, de location 
d'automobiles et de camions, auto-écoles, etc.) ..... 1,564 me S85) 
Restaurant group — Groupe des restaurants 
Res EAU TaNie Saree ert cieraes haa miareielocis. clele wera mre cis auatolesiele 75,063 2,403 22,728 32, 
Take-out food shops — Magasins d'aliments & emporter .. 5,600 x 783 2 
Other eating and drinking places — Autres endroits de 
restauration ..... ays caneilanshav evel shale tl sssusveieeMoy sree! si ausiece aetteie is 5,422 x x 1 
British 
Columbia 
Manitoba Saskatchewan Alberta = 
Colombie- 


Britannique 


thousands of dollars — milliers de dollars 


All trades — Total — Toutes les entreprises ......... 4,763 3,792 16,877 17 


Amusement_and recreational group — Groupe des services 
récréatifs et de divertissement 
Regular theatres — Cinémas ordinaires ........... Big ote x 
Biliiard paxlours:— Salles de bidlard (22. occ esis cle co 
Bowling altieys*— (Salles de ‘qui Vless <iq cn seiisve siete eters «eis x 
Other amusement and récreation services — Autres ser- 


vices récréatifs et de divertissement a 


Personal services group — Groupe des services personnels 
Barber shops — Coiffeurs pour hommes ...........+ee000+ 266 


Beauty salons — Coiffeurs pour dames ...........s0.0-s+ 648 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoy- 
age 4 sec et buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux 
GOGO VAC r cick nite tale ciers dretolevans\alareie’s areneheve ates ee seranereanreele 870 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres- 
services (laveries automatiques) ..........--. aleteneye 83 
Shoe repair shops — Cordonneries ..... aria She “eve at osatetereparete 5G x 
Other personal services — Autres services personnels .. x 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Miscellaneous services-(photographers, automobile and 
truck rentals, driving schools, etc.) — Services 
divers (entreprises de photographie, de location 
d'automobiles et de camions, auto-écoles, etc.) 


Restaurant group — Groupe des restaurants 
Restauirantsp cise poatca ates oe eh oe ee 2,083 


Take-out food shops — Magasins d'aliments Aa emporter .. 342 
Other eating and drinking places — Autres endroits de 
HE SCAUPACH OM Fe. teveistersialclelalstavoreohersts ere eteteterboenete Mio rereeiererete = | 


oe x 


966 


373 
877 
043 


842 


577 
221 


927 


Pai\72 


,031 


390 


613 


941 
504 


5415 


Re 7/ 


oe 


TABLE 13. Service Trades in Shopping Centres, 1970 
TABLEAU 13. Entreprises de service des centres commerciaux, 1970 


Kind of business Type A 

— Total = 

Genre de commerce Catégorie A Catégorie B Catégorie C 
number — nombre 


Type B Type C 


AdWGerades —Wlotal Toutes les) entreprises) .g%s 4 ois cise oe «0 ones 2,641 1,497 621 a5 


Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs et 


de divertissement 


Regular theatres — Cinémas ordinaires ............e0- slelelyienetele efeleie tele 43 2 if 30 
Bil tiand paxilours — Salles del billard 32.5. cnc. Bn oid occ eesscccecess 8) 19 4 6 
Bowline alleys: = (Salles de quilles 2... ceeccs tes Sis'eivteinverate,e slo /a\aisie\ 68 35 20 13 
Other amusement and recreation services — Autres services récré- 

atifs et de divertissement ........ ose nBicoo Pos alo DANO OG 22 7 6 9 

Personal services group — Groupe des services personnels 

Barber shops — Coiffeurs pour hommes ...... Gargano HOODEO OI Aono 457 285 105 69 
Beauty salons — Coiffeurs pour dames ....... OCI OC Oo cece sions 495 306 109 80 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage 4 sec et 

buanderies: 

Plants and pick-up office — Ateliers et bureaux de service ..... : 400 255 88 By) 

Self-service(laundromats and launderettes) — Libres-services 

(lave ries Fautomaltiiques))) le Veils os seis eieici sie ¢ pi stetotetetavetetelalatelelclalelevereishela 195 127 45 23 

DHOemLepatemSnOp Ss! —iCordOnmert esis. alee ci<)e)s\ale)« vise e/sielele)oiels) siete wleis) sievelaia 129 54 42 33 
Other personal services — Autres services personnels ..... pial avetets prot 46 26 11 {) 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers 


Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 
rentals, driving schools, etc.) — Services divers (entreprises de 
photographie, de location d'automobiles et de camions, auto — 


SCONES VASE sa Sits GOR Pks COGS OS OH cee Toso eee 52 18 10 24 
Restaurant group — Groupe des restaurants 
Regie AUEAUE S | elehee isin sieveu sis Sieroreietets Ghompedse cess AceSran tonne hoobacone 558 279 134 145 
Take-out food shops — Magasins d'aliments A emporter ..........+.... 94 64 wy) 8 
Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 53 20 16 17 


thousands of dollars — milliers de dollars 


All trades — Total — Toutes les entreprises ........c0.cccceee eres 162,927 64,019 39, 840 59,068 


Amusement _and recreational group — Groupe des services récréatifs et 
de divertissement 


Regular theatres — Cinémas ordinaires ........ Sisieteletoietelblelelcie ele (evenetoiais 10,199 x He 8,614 
Billiard parlours — Salles de billard ........... iokelaletelefetetetetotste eaters i097 624 229 238 
Bowling alleys — Salles de quilles ............... Ganagac: casepobed 5,810 2,434 1,692 1,684 
Other amusement and recreation services — Autres services récré- 

atifs et de divertissement ...........-..+- aves eieieicieeese eecccccsces 1,539 vs x 916 


Personal services group — Groupe des services personnels 
Barber shops — Coiffeurs pour hommes ....... AR eo or BOOS aisles eleleteles 8,743 4,195 deg 2,437 


Beauty salons — Coiffeurs pour dames ...... BSE IO CIO OC eon On 18,963 8,863 5,214 4,886 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage a sec et 
buanderies: 


| Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de service ..... 19,176 10,908 4,633 3,635 

| Self-service(laundromats and launderettes) — Libres-services 

(laveries automatiques) ........ Mistalateletaevevole is) sletsle (siere|siefs s%</e/e\srein's 4,149 Ae Sully 1,093 538 

_ Shoe repair shops — Cordonneries ......... Wie cies ie alate cle etalcteioms sa ctctovs 2,085 521 662 902 
Other personal services — Autres services personnels .....--s+see-- Be p22 1,557 863 1 LOD 


| Miscellaneous services group — Groupe des services divers 


Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 
rentals, driving schools, etc.) — Services divers (entreprises de 
photographie, de location d'automobiles et de camions, auto — 


| ECOLES PCL Crp mrars velo icve) sf ini.c b liecNetal se: © sire wile\\e) «ar efalpl airiv) 2 eiele.s #1, © eLein sini oie 8 1,564 528 274 762 
| Restaurant group — Groupe des restaurants 

RESEAUTANCS) siofeletei-lslele «co o/ocinie es /01e)s\ sive 0 0,0 «016, 0)0\9\s)0\sisie' ca 0.0/4.0 ¢leiwisie.cies sie 75,063 25,695 18,004 31, 364 
| Take-out food shops — Magasins d'aliments 4 emporter ...+-++++++ee- 5,600 3,500 1,554 545 


Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 5,422 2,086 1,892 1,444 


See 


TABLE 14. Percentage Distribution of Service Trades in Shopping Centres, 1967-1970 


TABLEAU 14. Répartition proportionnelle des entreprises de service dans les centres commerciaux, 1967 a 1970 


Percentage distribution Percentage distribution 


Kind of business 


Genre de commerce 


of number of outlets of receipts 


Répartition proportionnelle Répartition proportionnelle 
du_nombre d'établissement des _recettes 


1967 | 1968 1969 1970 1968 1969 {| 1970 


All trades — Total — Toutes les entreprises ...........+++---- | 100.0 | 100.0} 100.0; 100.0} 100.0 | 100.0 
Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs 


et de divertissement 
Regular theatres — Cinémas ordinaires .......ccccccsccccccecves UO) 
Biidtard pantours — Salles de: bil Lard: cats siete are vsicie sielslersl clea elevsre 2 
Bowling alleys — Salles de quilles .....c.ccccccccesecccccosonee Pct 
Other amusement and recreation services — Autres services ré- 

Crecaties ete di VeERCTSGemene tl cichslelers si ciele sleis\eielele alate afolals/sevs.e/sl 0.8 0.9 0.9 0.8 0.9 


Personal services group — Groupe des services personnels 
Barber shops — Coiffeurs pour hommes .....csoccccccecccccvcceres 1729 L770 17.6 L/s3: 6.5 


Beauty salons — Coiffeurs pour dameS ..+eeccceesecceccersroeee 18.9 18.8 18.8 18.7 13.6 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage a sec 
et buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de service 1573 15.0 als ysih SFR It 14.0 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres-services 
(lavendies sau tome tages) maa er sistotarere scevslera ate) tel ay et s¥ale) etavevetore,ecelels! of Wods 
Shoe repair shops:— Cordonneries, 2.0 .< cesses nesssenaccieeeecses 5.6 
Other personal services — Autres services personnels .......... ike 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers 


Business services (advertising, accounting, etc.) — Services 

commerciaux (publicité, comptabilité, etc.) ...cccccscccceces ac 
Repair services — Services de réparation .......ccccccceseccccs 0.4 
Other miscellaneous services (photographers, automobile and 

truck rentals, driving schools, etc.) — Autres services di- 

vers (entreprises de photographie, de location d'automobiies 

et dexcamfons,mauto-Coollese veiC))) sis cleric vielclaie.e cteve cleiets tis\e.6 store be3 led ee) 2.0 ube 


Restaurant group — Groupe des restaurants 
Restaurants ..... oro obapo ono bNoUseCOn BCOAdodEGooBaagoCnoauSooD || tai || giloil 256 PA | ECT, 


Take-out food shops — Magasins d'aliments & emporter .......... 19) 2S) 3.4 3.6 ites) 
Other eating and drinking places — Autres endroits de restau- 
QMENCTR Gis0 nin coca Ob cOOd DOD IANO GUD OGOD OOO GD OboUDDDaGdoaOuG O79) Ts lS) 2.0 lis’) 


TABLE 15. Area Statistics of Shopping Centres, 1970 


TABLEAU 15. Superficie des centres commerciaux, 1970 


Range 


Type of shopping centre 


Superficie 


Catégorie de centre commercial Average 


Minimum Maximum 


Moyenne 


Type A (5-15 retail stores) — Catégorie A (5-15 magasins 
de détail) 
Number of retail stores — Nombre de magasins de détail ........ 15 
Gross floor area (sq. ft.)(1) — eA brute des locaux 
(@Giedscarrey Gon aeeen cee sents 5 AG RIE es hot Aaaee 246,581 
Parking area (sq. ft) — Aire de SeALLocenene (pied Carre) verte 784,080 


Type B (16-30 retail stores) — Catégorie B (16-30 magasins 
de détail) 
Number of retail stores — Nombre de magasins de détail ........ 
Gross floor area (sq. ft.)(1) — Superficie brute des locaux 
(pied carré)y(L) 7.4... Siege state ete Ste AS enue iti 5 Aina Gee aie 
Parking area (sq. ft.) — hee de stationnement (pied carré) ... 


ype C (more than 30 retail stores) — Catégorie C (plus de 
30 magasins de détail) 


Number of retail stores — Nombre de magasins de détail ........ 

Gross floor area (sq. ft.)(1) — Superficie brute des locaux 
(pied “Carre GL) Sake on eee oes erative one ore en 

Parking area (sq. ft.) — Aire de stationnement (pied carré) ... 


30 


549,316 
1,547,856 


169,329 
431,641 


46 


31 86 


122,925 
160,000 


1,340,193 
2,569,822 


429,787 
17,95 


Mesures de la 
tendance centrale 


100.0 


Measures of central 
tendency 


49,000 
120,000 


21 


155,443 
360,000 


42 


378,020 
715,700 


(1) Includes gross floor area of all premises — retail, services, offices, etc. — Comprend la superficie brute de tous les 


locaux — détail, services, bureaux, etc. 


CONFIDENTIAL DOMINION BUREAU OF STATISTICS 


Taken in conformity with th i M handi Gun COE WE, MAIL 
ie requirements 1 H et 
GE chelsea ste aI CEH Chapect 557, erchandising and Services Division Y WITHIN ONE 


Revised Statutes of Canada, 1952 OTTAWA, CANADA RA SEce rr 


SHOPPING CENTRE SURVEY 
1970 


RE RORISONESIEOR 
THIS LOCATION 


Revise name or address if not correct 


PLEASE READ BEFORE COMPLETING QUESTIONNAIRE 
1. If you did not operate at this location for a full year, please complete this report for that part of the year during which you were active in 
this location. 


2. Report on a calendar year basis, if possible, or for your financial year coinciding most closely with the calendar year 1970 


DESCRIPTION OF BUSINESS: 


(a) Define your business as itis generally known to the public. (Examples: grocery store with fresh meat, grocery store without fresh meat, 


women's clothing store, drug store, men’s clothing store, service station, hardware, furniture store, jewellery store, restaurant, theatre 
barber shop, bowling alley, dry cleaning store, etc.) 


Kind of business 


(b) If reporting for the first time: 


On what date did your firm commence operations at this location? ........:.:scccsecesesesseccenseeecseerececceseneeese 


(month) (year) 


(c) How many outlets were operated in Canada, by this firm, during 1970? [_] Less than 4 [_] 4 or more 


TOTAL NET SALES AND RECEIPTS: 


Report total sales of merchandise and receipts from repair, equipment rental, restaurantand other services, less returns, 
adjustments and discounts. Do not deduct trade-in allowances. Include commissions earned from sales of goods owned 


by others and proprietors’ withdrawals of goods for personal use (at retail), Exclude non-trading revenues, bad debts 
Pecovered  andidice Gt Sales tax CS\ ae.cavscc-uscccnssenvosscensnvansatan a 


ONLY RETAIL STORES SHOULD COMPLETE THIS SECTION: 


To better classify your business, name and indicate the percentage of the main commodity groups sold. (Example: groceries, 35%; men’s clothing, 
25%; hardware, 25%; drugs, 15%.) 


% % % 


ot 


CERTIFICATE 


This is to certify that the information contained in this report is correct and complete to the best of my knowledge and belief, and covers 
the period 


from 19 to 19 
Name (please print) Title 
Signature | Telephone number 
Address | Date of this report 


6403-69: 9-9-70 


CONFIDENTIEL BUREAU FEDERAL DE LA STATISTIQUE UN EXE PLAIRE COMPLETE 
Effectuée conformément aux dispositions Division du commerce et des services D’ICI UN MOIS. 


de la Loi sur la statistique, OTTAWA, CANADA 
chapitre 257, Stacuts revisés / 


du Canada, 1952 


ENQUETE SUR LES CENTRES D’ACHATS 
1970 


4 Votre Déclaration NE DOIT VISER 
QUE LE MAGASIN INDIQUE CI-CONTRE 


Cortiger le nom ou |’adresse s'il y a lien 


PRIERE DE LIRE AVANT DE REPONDRE AU QUESTIONNAIRE 


1. Si vous n’avez pas €té en activité dans ces locaux durant I’année entiére, priére de compléter le présent questionnaire pour la partie de |’année 
ou vous |’avez été. 


2. Faites votre déclaration pour l’année civile, si possible, ou pour la période financiére qui se rapproche le plus de |’année civile 1970. 


DESCRIPTION DU COMMERCE: 


a) Définir votre commerce tel qu'il est généralement connu du public. (Exemples: épicerie avec viande fraiche, Epicerie sans viande fratche, 
magasin de vétements pour femmes, pharmacie, magasin de vétements pour hommes, poste d’essence, quincaillerie, magasin de meubles, 
bijouterie, restaurant, cinéma, boutique de barbier, salle de quilles, comptoir de nettoyage, etc.) 


Genre de commerce 


b) S’il s’agit de votre premier rapport: 


A quelle date votre maison est-elle entrée en affaires A cet eCAdroit? oo... ccc ce cece eseeee cee ceeeceeeeneeen eres 
(mois) (année) 


c) Combien de débouchés étaient exploités au Canada par cette maison en 1970? (_] Moins de 4 (_] 4 ow plus 


VENTES ET RECETTES TOTALES NETTES: 


Déclarer les ventes de marchandises et les recettes provenant des réparations, de la location de matériel, de la vente 
de repas et autres services, moins les ristournes, les rectifications et les escomptes. Ne pas déduire les reprises. 
Inclure les commissions provenantde la vente de marchandises appartenant 4 autrui etles retraits de marchandises des 
propriétaires pour leur usage personnel (au détail). Exclure les recettes non commerciales, les recouvrements de mau- 
Waises créances ef les'taxes de vente Cite CCES! (irs, asacsscceunacescronuors ore va catctnemnnee seis corero magnate cavcncanguree obteciinen nents crac aveeaaaaee ven Beene 


SEUL LES MAGASINS DE DETAIL DOIVENT REMPLIR CETTE SECTION: 


Afin de mieux classer votre commerce, veuillez indiquer le genre et la proportion de chaque groupe principal de marchandises. 
(Exemple: épiceries, 35%; vétements pour hommes, 25%; quincaillerie, 25%; médicaments, 15%.) 


% % % % 


eee es... g&&Sqjx_»\j 


ATTESTATION 


Je déclare que les renseignements donnés dans le présent rapport sont de bonne foi et, autant que je sache, complets et exacts, et qu’ils 
portent sur la période s’étendant 


du 19 au 19 
Nom (en lettre moulées) Titre officiel 
Signature Numéro de téléphone 
Adresse Date de ce rapport 


6403-69: 9-9-70 
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1971 data will not be available until final results of the 1971 Census of Merchandising and 
Services are tabulated. : 


Les données de 1971 ne seront disponibles que lorsque les résultats définitifs du recensement 
du commerce et des services de 1971 auront été mis en tableaux. 


Published by Authority of 
The Minister of Industry, Trade and Commerce 


Publication autorisée par 


le ministre de |’Industrie et du Commerce 


May - 1974 - Mai 
5.340656 a Price—Prix: 70 cents 


Statistics Canada should be credited when republishing all or any part of this document 


Reproduction autorisée sous réserve d’indication de la source: Statistique Canada 
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SYMBOLS SIGNES CONVENTIONNELS 


The following standard symbols are used in Les signes conventionnels suivants sont employés unifor- 
Statistics Canada publications: mément dans les publications de Statistique Canada: 
.. figures not available. .»- nombres indisponibles. 
... figures not appropriate or not applicable. ... n'ayant pas lieu de figurer. 
— ni Ore Zero. — néant ou zéro. 
-- amount too small to be expressed. -- nombres infimes. 
P preliminary figures. P nombres provisoires. 
r revised figures. Y nombres rectifiés. 
x confidential to meet secrecy requirements of the x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
Statistics Act. statistique relatives au secret. 
NOTE NOTA 
Components may not add to totals due to rounding. Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne corres- 


pondent pas toujours. 


SHOPPING CENTRES IN CANADA LES CENTRES COMMERCTAUX AU CANADA 


1972 


INTRODUCTION 


This publication contains the result of the 1972 
annual survey of shopping centres and their retail and 
service outlets. The latest data previously published 
covered the survey year 1970. Data for 1971 will be 
available after tabulations from the 1971 Census of 
Merchandising and Services are released. Consequently, 
some comparative analyses, presented in previous issues 
are not contained in this report, 


Before 1967, only retail outlets and restaurants 
were covered by the survey. From 1967, data on service 
trades in shopping centres were also collected. Data 
on receipts of restaurants and other eating places were 
eliminated from those of retail trades and the histori- 


cal tables shown in this report were amended accordingly. 


Due to definitional changes, the data for some kinds of 
businesses, particularly those of department stores 
prior to 1966, cannot be compared with those published 
since. 


Definition 


f For the purpose of this survey, a shopping centre 
‘is defined as: 
" A group of stores which are planned, developed and 
designed as a unit, containing a minimum of five 


retail establishments (or four retail establishments 


and a restaurant) in operation during any part of 
the current year. The centre must have a minimum 
of 20,000 square feet of usable parking area adja- 
cent to it, and the parking facilities must be free 
of charge to customers. For shopping centres with 
paved parking areas of 20,000-50,000 square feet, 
the ratio of parking area to gross floor area must 
be 1.5 to 1 or better. The merchandising develop- 
ment must contain either a grocery and combination 
store, (i.e. a grocery store with sales of fresh 
meat accounting for 20 to 40%, of total sales), a 
department store, or a chain variety store. While 
a shopping centre is usually designed as a single 
project, all establishments do not necessarily have 
to be leased from a single (private or collective) 
ownership. A retail establishment may own the 
building and the land on which it is situated and 
still be fully integrated with the centre. A shop- 
ping centre usually bears a name and, as a rule, 
matters of common interest to the tenants, such as 
children's playgrounds, community activities, 
parking, etc., originate from one authority". 


This definition excludes most downtown malls and 
'a number of planned multi-store, multi-level shopping 
‘plazas because they do not allow free parking (even 
though parking may be conditionally free, i.e. contin- 
}gent upon a minimum purchase), or fail to meet the 
‘requirements of the foregoing definition in some other 
way. 


l 


As in previous publications, shopping centres 
‘are stratified on the basis of the number of retail 
joutlets and/or restaurants (see "Definition" above) 
(operating within the centre: 
Type A— 5 to 15 outlets. 
Type B — 16 to 30 outlets. 
Type C — Over 30 outlets. 


La présente publication contient les résultats pour 1972 
de l'enquéte annuelle sur les centres commerciaux et sur leurs 
points de vente au détail et leurs établissements de service, 
Les derniéres données publiées provenaient de l'enquéte de 
1970, Les données de 1971 seront disponibles aprés la publica- 
tion des résultats du recensement du Commerce et des services 
de 1971, Certaines analyses comparatives présentées dans les 
numéros précédents ne sont done pas présentées cette fois-ci, 


Avant 1967 l'enquéte ne portait que sur les points de 
vente au détail et sur les restaurants. Depuis, on a égale- 
ment recueilli des données sur les établissements de service 
des centres commerciaux. Les données relatives aux recettes 
des restaurants et des établissements de restauration ont été 
séparées des données sur le commerce de détail et les tableaux 
chronologiques présentés dans ce numéro ont été modifiés en 
conséquence, En raison des changements de définitions, les 
données relatives a certains types de commerce, en particulier 
celles qui portent sur les grands magasins avant 1966, ne peu- 
vent @tre comparées avec les données publiées depuis. 


Définition 


Aux fins de la présente enquéte, le centre commercial 
est; . 

" Un groupe de magasins prévus, congus et aménagés comme un 
tout, comprenant au moins cing points de vente au détail 
(ou quatre points de vente au détail et un restaurant) en 
activité pendant une partie quelconque de l'année en cours. 
Le centre doit mettre gratuitement a la disposition des 
clients un pare de stationnement contigu, d'une grandeur 
minimum de 20,000 pieds carrés, Lorsque les centres commer- 
ciaux ont un parc de stationnement a surface revétue dont 
la superficie est de 20,000 a 50,000 pieds carrés, le rap- 
port entre cette derniére et la superficie brute du centre 
doit @tre d'au moins 1.5. L'ensemble commercial doit com- 
prendre soit une épicerie-boucherie (c'est-a-dire une 
épicerie ot les ventes de viande de boucherie représentent 
de 20 a 40 % du chiffre d'affaires), soit un grand magasin, 
soit un bazar faisant partie d'une entreprise a4 succursales 
multiples. Bien que le centre commercial soit généralement 
congu comme un tout, il n'est pas nécessaire que tous les 
établissements soient loués du méme propriétaire (indépen- 
dant ou collectif). Une société ou un commercant peut étre 
propriétaire du batiment ou du terrain que son établissement 
occupe dans le centre commercial. Ce dernier porte ordi- 
nairement un nom et, en régle générale, les questions qui 
intéressent l'ensemble des locataires, comme l'entretien du 
terrain de jeu pour enfants, les activités communautaires, 
le stationnement, etc., relévent d'une méme autorité". 


Cette définition exclut du champ de 1l'enquéte la plupart 
des mails commerciaux du centre des villes et un certain nom- 
bre de "plazas" a magasins et a étages multiples, soit parce 
qu'ils ne mettent pas a la disposition du client des places de 
stationnement gratuites (ou alors la place de stationnement 
n'est offerte qu'aux clients dont les achats atteignent un 
certain montant), soit parce qu'ils ne répondent pas a l'une 
ou l'autre des exigences de la définition donnée plus haut, 


Comme dans les publications précédentes, les centres 
commerciaux sont classés suivant le nombre de points de vente 
au détail ou de restaurants (voir "Définition") situés dans le 
centre: 

Catégorie A — de 5 a 15 points de vente. 
Catégorie B — de 16 a 30 points de vente. 
Catégorie C — plus de 30 points de vente. 


Collection of Data 


The collection of shopping centre data was effec- 
ted in three successive stages: 


(1) Information on new shopping centre developments 
was obtained either directly from municipal 
authorities or indirectly in the course of other 
merchandising surveys and from reports published 
in trade magazines, newspapers, etc. 


(2) Current listings of retail and service establish- 
ments located in shopping centres, together with 
details of gross floor area and parking areas, 
were obtained from the lessors of these centres. 


(3) Data for sales and receipts were obtained direct- 
ly from independent operators of retail and serv- 
ice establishments located in each centre. The 
questionnaire used for this purpose is reprinted 
at the end of this report. Data for sales and 
receipts of chain store outlets located in shop- 
ping centres, were obtained from the Annual Chain 
and Department Store Survey. 


Summary of Results 


General Trends 


In 1972, there were 599 shopping centres in ope- 
ration, containing 12,314 outlets (9,324 retail and 
2,990 service outlets) with sales and receipts totaling 
$5,693.2 million. The 9,324 retail stores reported 
sales of $5,466.7 million; the 2,990 service oulets had 
receipts amounting to $226.5 million. From 1970 to 
1972, total sales and receipts increased by $1,664.0 
million, i.e. by 41.3%. 


Receipts in service outlets in shopping centres 
increased by 39.0%, from $162.9 million in 1970 to 
$226.5 million in 1972. Retail sales alone (excluding 
receipts by service outlets) increased by 41.4%, i.e. 
by $1,600.4 million. 


During the period 1970 to 1972 the dominance over 
the shopping centre market enjoyed by grocery and com- 
bination stores came to an end, and department stores 
captured the major share of the shopping centre market 
with an increase of 52.0% over 1970; sales accounting 
for 33.7% of retail sales through shopping centres. 


Size and Structural Type of Shopping Centre 


Between 1970 and 1972, a net increase of 21 C-size 
centres (31 stores and over) occurred, making a total 
of 84 C-size centres in all. The second largest net 
increase (19) occurred in the A-size group (5 - 15 
stores) bringing their total to 390 centres. The small- 
est net increase (18) occurred in the B-size group 
(16 - 30 stores), which now total 125 centres. 


Sales and receipts through retail and service 
outlets in A-size centres increased by 25.6% from 
$1,380.3 million in 1970 to $1,733.5 million in 1972. 
Those through B-size centres increased by 26.1% from 
$1,028.8 million in 1970 to $1,297.2 million in 19725 
and through C-size centres by 64.3%, from $1,620.1 
million in 1970 to $2,662.5 million in 1972. 


Collecte des données 


La collecte des données sur les centres commerciaux 
s'est faite en trois étapes: 


(1) Les renseignements sur l'aménagement de nouveaux centres 
commerciaux ont été obtenus soit directement des auto- 
rités municipales, soit indirectement, grace a d'autres 
enquétes sur le commerce de détail, ou puisés dans des 
articles publiés dans les revues spécialisées, les 
journaux, etc. 


(2) Les listes courantes des établissements de commerce et de 
service situés dans les centres commerciaux et les don- 
nées détaillées sur la superficie brute des centres et 
des parcs de stationnement contigus proviennent des bail- 
leurs des centres, 


(3) Les données sur les ventes et recettes proviennent di- 
rectement des exploitants indépendants de magasins de 
détail et d'établissements de services situés dans chaque 
centre. On trouvera a la fin de la publication un fac- 
similé du questionnaire. Les données sur les ventes et 
recettes des points de vente au détail des magasins a 
succursales situés dans des centres commerciaux provien- 
nent de l'enquéte annuelle sur les grands magasins et 
magasins & succursales. 


Sommaire des résultats 


Tendances 


En 1972, 599 centres commerciaux étaient en exploitation; 
ils comptaient 12,314 points de vente (dont 9,324 de vente au 
détail et 2,990 de service) dont les ventes et recettes s'éle- 
vaient au total a 5,693.2 millions de dollars. Les ventes 
déclarées par les 9,324 magasins de détail se chiffraient a 
5,466.7 millions de dollars tandis que les 2,990 établissements 
de service ont déclaré des recettes de 226.5 millions de dol- 
lars. De 1970 a 1972, les ventes et recettes totales ont 
auementé de 1,664.0 millions de dollars, soit 41.3 %. 


Les recettes des établissements de services des centres 
commerciaux ont augmenté de 39.0 % pour passer de 162.9 million: 
en 1970 A 226.5 millions en 1972. A elles seules (c'est-Aa-dire 
a l'exclusion des recettes des établissements de service) les 
ventes au détail ont augmenté de 41.4 % (soit une hausse de 
1,600.4 millions de dollars). 


Au cours de la période 1970-1972, la prépondérance des 
épiceries et épiceries-boucheries sur le marché des centres com- 
merciaux a pris fin et ce sont les grands magasins qui ont pris 
la premiére place; ils ont connu une augmentation des ventes de 
52.0 % par rapport a leurs ventes de 1970, et représentent 
33.7 % du chiffre des ventes de détail des centres commerciaux. 


Taille et structure des centres commerciaux 


Entre 1970 et 1972, 21 nouveaux centres commerciaux de 
catégorie C (plus de 30 points de vente) ont été ouverts, ce 
qui porte a un total de 84 le nombre de centres dans cette 
catégorie. La deuxiéme augmentation en importance a été en- 
registrée parmi les centres de catégorie A (5 a 15 magasins): 
19 nouveaux centres ont été ouverts, portant le total de cette 
catégorie a 390 centres. L'augmentation nette la plus faible 
a été constatée dans le groupe de catégorie B (16 a 30 maga- 
sins) qui compte maintenant 125 centres (soit 18 de plus). 


Les ventes et recettes des magasins de détail et des 
établissements de service des centres de catégorie A ont aug- 
menté de 25.6 % pour passer de 1,380.3 millions de dollars en 
1970 a 1,733.5 millions en 1972. L'augmentation des ventes et 
recettes a été de 26.1 % dans les centres de catégorie B 
(1,028.8 millions en 1970 et 1,297.2 millions en 1972) et de 
64.3 % dans les centres de catégorie C (1,620.1 millions en 
1970 et 2,662.5 millions en 1972). 


A-size centres decreased their share of retail 


La part des ventes des centres de catégorie A par rapport 
sales through all shopping centres from 34.0% in 1970 


a l'ensemble des centres commerciaux est passée de 34.0 % en 


to 30.3% in 1972. B-size centres decreased their mar- 1970 a 30.3 % en 1972, Il y a eu baisse également de la part 
ket share to 22.8% as compared to 25.6% in 1970, des centres de catégorie B (25.6 % en 1970 et 22.8 % en 1972) 
while C-size centres dominated the shopping centre tandis que les centres de catégorie C dominaient le marché 
market with 46.9% of the market as compared to 40.4% avec 46.9 % en 1972 comparativement 4 40.4 % en 1970. 

in 1970. 

Table A demonstrates the relationship between Le tableau A donne la relation entre la taille et le type 
the size and structural type of shopping centres. de structure des centres commerciaux. C'est la premiére fois 
Since this is the first survey year for which these que ce genre de données est présenté; aussi n'y a-t-il aucune 
data have been tabulated a comparative analysis cannot analyse comparative. 


be provided. 


TABLE A. Shopping Centre Sales by Type and Structural Kind of Shopping Centre 


TABLEAU A. Ventes des centres commerciaux selon la catégorie et le type de structure du centre 


ss 
Sales and Sales and 
Kind of Retail receipts Retail receipts 
shopping centre Number sales Number sales 
a = = Total - = Total 
Type de Nombre Ventes Nombre Ventes 
centre commercial au détail Ventes et au détail Ventes et 
recettes recettes 
Total Type A — Catégorie A 
L $'000 $'000 
1 => 
Be Nilpicindss—sTous) bypes cures ot cos cilsecsecce 599 5, 466,720 5,693, 187 390 15653,,823 S35 498 
Completely enclosed — Entiérement couvert ... 120 Pei ZO Le Ze 279, 150 34 187, 265 194, 293 
Partially enclosed — Partiellement couvert .. 30 373, 702 325, 355 16 105,570 109,947 
Open — AV orelouverts in: MOM ran re oe oe cate 250 1,564, 660 1,634, 262 195 785, 335 823, 462 
Not indicated — Non indiqué ..............00- 199 1, 387,144 1,454,419 145 575, 653 605,755 
cee 
Type B — Catégorie B Type C — Catégorie C 
$'000 $'000 
EM a cinday— (Motes EV.PES) lycris en/-t sven sm sinciels sisie oe 125 1, 245, 050 1, 297, 238 84 2,567, 848 2,662,491 
Completely enclosed — Entiérement couvert ... 38 435,178 448, 918 48 1,578,771 1, 635,939 
81,949 
Partially enclosed — Partiellement couvert .. ila 127,994 133,459 3 80, 138 
Open — A ciel ouvert ............ Eyre sitshens vets 39 354,921 3725171 16 424, 404 438,629 
Not indicated — Non indiqué .....-.--.+e-e00% 37 326,957 342, 690 17 484,534 505,974 


Type of Store Organization 


In 1972, retail sales in shopping centres through 
chain stores, excluding department stores, amounted to 
$2,725.9 million, i.e., 49.9% of all retail sales through 
shopping centres. Chain organizations thus did not 
quite manage to maintain the 50% they held in 1970, 
even though the number of chain store outlets in 
shopping centres rose by 39.8% as compared to 37.7% the 
previous year. 


Department stores, considered as a type of store 
organization, accounted for $1,844.2 million or 33.7% 
of retail sales through shopping centres in 1972, an 
increase of over 2 percentage points from 1970. This 
gain was made at the expense of the independent group, 
who suffered a set back between 1969 and 1970 when their 
percentage share of the market dropped from 19.9% to 
18.6% and who have now suffered a further decrease of 
2.2% in market share to 16.4% in 1972. 


Development Geographically 


Table B shows that the percentage distribution 
of retail sales through shopping centres lags in the 
Atlantic Provinces, Manitoba and Saskatchewan. In 
British Columbia, it is only slightly below the level 
of that province's share of the total retail market. 


Quebec continues to maintain a position below 
the comparative percentage for total retail sales. By 
definition, however, most downtown malls and multi-level 
shopping plazas are excluded from the data because they 
do not provide free parking. This is demonstrated as 
well by the data on shopping centres by selected metro- 
politan area, Table C. 


In Ontario and Alberta, retail sales through shop- 
ping centres are relatively better developed. In 
Alberta, the census metropolitan area of Calgary and 
Edmonton account for 53 out of the provincial total of 
64 shopping centres. In Ontario, four census metro- 
politan areas account for 163 out of the provincial 
total of 247 centres in the 1972 survey universe. 


Type (organisation) des magasins 


En 1972 les ventes au détail des magasins a succursales 
situés dans des centres commerciaux, 4 l'exclusion des grands 
magasins, se sont élevées & 2,/25.9 millions de dollars, soit 
49.9 % de toutes les ventes effectuées dans les centres commer- 
ciaux. Les organisations de magasins a succursales n'ont donc 
pas réussi a maintenir le chiffre de 50 % qu'elles avaient at- 
teint en 1970, bien que le nombre de leurs points de vente 
dans les centres commerciaux ait augmenté de 39.8 % compara- 
tivement a 37.7 % l'année précédente. 


Les grands magasins, envisagés comme type d'organisation 
de magasins, ont déclaré des ventes de détail de 1,844.2 mil- 
lions de dollars, soit 33.7 % du total des ventes dans les cen- 
tres commerciaux en 1972 (2 points de plus de pourcentage par 
rapport a 1970). Cette hausse s'est faite aux dépens du groupe 
des magasins indépendants qui avait déja subi un recul entre 
1969 et 1970 (passant de 19.9 % du marché a 18.6 %) et dont la 
part a encore diminué, cette fois de 2.2 %, a 16.4 % en 1972. 


Evolution du point de vue géographique 


Le tableau B montre que la proportion des ventes de dé- 
tail effectuées dans les centres commerciaux est nettement 
plus faible dans les provinces de 1'Atlantique, au Manitoba et 
en Saskatchewan. En Colombie-Britannique, elle est légérement 
inférieure a la part qu'occupe cette province dans l'ensemble 
du marché de détail. 


Le Québec continue de se maintenir au-dessous du niveau 
de son pourcentage comparable pour ce qui est du total des ven- 
tes de détail. 11 faut toutefois signaler que, par définition, 
sont exclus des données, les mails commerciaux et les galeries 
marchandes a plusieurs étages car ils n'offrent pas de station- 
nement gratuit. On peut le constater également dans les don- 
nées sur les centres commerciaux, réparties par région métro- 
politaine, qui figurent au tableau C. 


En Ontario et en Alberta les ventes de détail dans les 
centres commerciaux sont relativement beaucoup plus élevées. 
En Alberta, 53 des 64 centres commerciaux de la province se 
trouvent dans les régions métropolitaines de recensement de 
Calgary et Edmonton. En Ontario, 163 des 247 centres commer- 
ciaux se trouvent dans quatre régions métropolitaines de recen- 
sement d'aprés l'univers de l'enquéte de 1972. 


t(D ie 


TABLE B. Percentage Distribution, by Province, of Total Retail Sales and Retail Sa 
Percentage Change of Retail Sales Through Shopping Centres, 


TABLEAU B. Répartition proportionnelle par province de l'ensemble des ventes au détail et des 


les Through Shopping Centres; 
1970 and 1972 


ventes dans les 


centres commerciaux; taux de variation des ventes au détail dans les centres commerciaux, 1970 et 1972 


Percentage distribution 


Répartition proportionnelle 


Percentage 
change of 
retail sales 


through shop- 
ping centres 


Total retail Retail sales through 


Provinces sales(1) shopping centres(2) 1972/1970 
Ensemble Ventes au détail Taux de 
des ventes dans les centres variation 
au détail(1) commerciaux(2) des ventes 
au détail 
dans les centres 
1972 1972 comme rciaux 
CANA DAB ietslevetelsie isles leis) ofa le ctelsoleievel sic. 6¥ece evel 60s) 016 Fiat eos « 100.00 + 41.4 
Newfoundland, Prince Edward Island and New Brunswick — 

Terre-Neuve, {le-du-Prince-Edouard et Nouveau-Brunswick 2.61 Gp sy kar? 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse .............0.- aterietad seal sqaieyn ore 1.83 + 35.0 
WUSDEC Bristol eiaieisieterelerel isyeisi= leteteisycisieva iatatal aelsiets akeionauss shi sid! asic tee 21.44 + 40.8 
ON EA LV OR siete ciclo sus. c1sticctberec elev: eihersiol sues ake A Vididi AG Seay case he 45.53 + 40.4 
MAMASCODE worst. s teucioters store isigetelanens iclolote STAM i etchalisas oS ane catnus che SER 3.86 + 35.8 
Sagkat Chewanse.cuis isis ysiersicielouieiers BaeRT AES svsietete ss egoasts sla sTolpebie sso oF 2.61 + 64.1 
NICER EE RS een eee OGIO gS OAS Oe RE ere oine 10.49 + 43.1 
British Columbia — Colombie-Britannique ...... slats szatstepevetekeners 11.63 + 41.2 


(1) Source: Statistics Canada Catalogue 63-005, Retail Trade. — Source: Statistique Canada, Commerce de détail 63-005 au 
catalogue. 
(2) Source: Table 3 of this report. — Source: Tableau 3 de ce rapport. 


TABLE C. Shopping Centre Sales and Locations by Selected Metropolitan Area 


TABLEAU C. Ventes et locaux des centres commerctiaux selon certaines régions métropolitaines 


Sales and 


Shopping Locations Retail sales receipts 
Metropolitan area centres - 
- - Total Ventes des Total 
Région métropolitaine Centres magasins 
commerciaux Locaux de détail Ventes et 


recettes 


number — nombre 


2,031 750,106 789,409 
Maz com mpiaspnatidii2ah0 "0 Sst Pe toe Des 598 224, 598 2383174 
“TELE i LU IIR at pat Sl eA Peers 299 160,959 165,969 
DecawasHull .2ck.. ro eas ie fg Pe Se ae OP 430 261,278 270,133 
eI ES. ia ovens oes tecineed 2,917 1,184, 108 1,244,250 
Finunde rec yaa tetientet sles cies cess sie etsicre Bot ae Ta ORO IE 64 48,348 48, 894 
WiNnTDER tele cme soe: Decors itera brace: « De Tero necat aay acetic oss saetarar tars Ses 292 187,373 194,172 
Baleare tans CC RES os “2 609 258, 300 269,755 
Banyiensde se cree sie etiaiue cleus a er eieneiaace ae 357,705 565 612 
Edmonton ....... OterTAc GEIR RN NITE paras ol oie of tere eye eumialaiete ele. ne 


383,431 396,070 


SERGE 1 Datei et <i oalalc </elinic caieib: <’.b ib ials e/a e a. We A's oc a“e wae eleie'e 


Results by Kind of Business 


In 1970, grocery and combination stores still 
dominated retail sales in shopping centres. By 1972, 
their dominant position had been supplanted by depart- 
ment stores. Between 1970 and 1972, retail sales and 
receipts of department stores increased by $630.9 mil- 
lion, an increase of 52.0% over 1970 sales. 


Grocery and combination stores increased their 
sales and receipts by $483.6 million, an increase of 
36.9% over two years, as compared to 22.6% for the one 
year period 1969 to 1970. 


From 1970 to 1972, with the exception of variety 
stores, retail sales of the various kinds of businesses 
increased at a greater rate in shopping centres than 
in Canada generally. Table 7 shows that, in 1972, 
22.7% of grocery and combination store sales in Canada 
were made through shopping centre outlets, 50.0% of 
all department store sales, 19.7% of all variety store 
sales, 21.6% of all men's clothing store sales, 36.2% 
of all women's clothing store sales, 15.0% of all fam- 
ily clothing store sales, 29.8% of all shoe store 
sales, 15.3% of all hardware store sales, 20.8% of all 


drug store sales and 19.6% of all jewellery store sales. 


An analysis over the past six years showed per- 
sistent increases in the percentage accounted for by 
many kinds of businesses in shopping centres of the 
total Canadian retail sales for these same kinds of 
businesses. Variety stores are the only exception: 
their shopping centre locations accounted for 22.9% of 
the total Canadian retail sales of this category in 
1967, for 20.4% in 1970, and for 19.7% in 1972. 


Service Trades 


The most important group of service businesses 
in shopping centres continues to be restaurants, whose 
receipts of $107.7 million in 1972 represent 47.6% of 
total service receipts in shopping centres. When take- 
out food shops and other eating and drinking places are 
grouped with restaurants this restaurant group repre- 
sents 56.5% of total service receipts. 


Next in importance in volume of receipts are 
beauty salons, with receipts of $23.3 million, i.e., 
10.3% of total service receipts. Plants and pick-up 
offices of dry cleaners and laundries are next with 
$21.7 million receipts or 9.6% of shopping centre ser- 
vice receipts. 


Movie theatres continue to hold their place as 
the fourth largest category in receipts of service out- 
lets. Their percentage gains in receipts between 1970 
and 1972, however, is a modest 27.6% as compared to 
gains of 43.5% made by restaurants and 83:1% and 84.8% 
made by take-out food shops and other eating and drink- 
ing places, respectively. 
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Résultats par type de commerce 


En 1970, les épiceries et épiceries-boucheries domi- 
naient encore le marché des centres commerciaux. En 1972, 
elles ont été supplantées par les grands magasins. Entre 1970 
et 1972, les ventes et recettes des grands magasins ont augmen- 
té de 52.0 % pour atteindre 630.9 millions de dollars. 


Les épiceries et épiceries-boucheries ont augmenté leurs 
ventes et recettes de 483.6 millions de dollars, soit de 36.9 % 
en deux ans, chiffre que l'on peut comparer aux 22.6 % de la 
période 1969-70. 


De 1970 & 1972, a l'exception des bazars, les ventes de 
détail des différents types de commerces ont augmenté a une 
cadence supérieure dans les centres commerciaux que dans l'en- 
semble des points de vente du pays. Le tableau 7 montre qu'en 
1972, 22.7 % des ventes des épiceries et épiceries-boucheries 
du Canada ont été effectuées dans des centres commerciaux. 

Ce rapport était de 50.0 % pour les grands magasins, 19.7 % 
pour les bazars, 21.6 % pour les magasins de vétements pour 
hommes, 36.2 % pour les magasins de vétements pour femmes, 

15.0 % pour les magasins de vétements pour la famille, 29.8 % 
pour les magasins de chaussures, 15.3 % pour les quincailleries, 
20.8 % pour les pharmacies et 19.6 % pour les bijouteries. 


Une analyse couvrant les six derni@éres années montre que, 
pour les m@émes types de commerce, les taux de vente dans les 
centres commerciaux présentent des augmentations constantes 
par rapport au total des ventes au Canada. Les bazars sont la 
seule exception: en effet, leurs points de vente dans les cen- 
tres commerciaux représentaient 22.9 % de leurs ventes totales 
en 1967, 20.4 % en 1970 et 19.7 % en 1972. 


. 
Etablissements de services 


Le groupe le plus important des établissements de servi- 
ces situés dans les centres commerciaux est encore celui des 
restaurants dont les recettes atteignaient 107.7 millions de 
dollars en 1972, soit 47.6 % des recettes de tous les établis- 
sements de services des centres commerciaux. Lorsque les maga- 
sins d'aliments a emporter et autres lieux de restauration 
sont associés aux restaurants, ce groupe représente alors 
56.5 % des recettes totales. 


Au deuxiéme rang, en termes de recettes, se placent les 
salons de coiffure pour dames dont les recettes totalisaient 
23.3 millions de dollars, soit 10.3 % des recettes de tous les 
établissements de service. Puis viennent les ateliers et bu- 
reaux de service des entreprises de nettoyage a sec et de 
blanchissage avec des recettes de 21.7 millions de dollars, 
soit 9.6 % du total des recettes des établissements de services 
situées dans des centres commerciaux. 


Les salles de cinéma conservent leur quatriéme place dans 
l'ordre des recettes. Le pourcentage d'augmentation de ces re- 
cettes entre 1970 et 1972 est cependant modeste (soit 27.6 %) 
comparé aux 43.5 % enregistrés par les restaurants et aux 83.1 % 
et 84.8 % enregistrés respectivement par les magasins d'ali- 
ments a emporter et les autres lieux de restauration. 


Chart — 1 Graphique — 1 
Retail Trade in Shopping Centres as a Percentage 
of Total Retail Trade in Canada, 1972 
Commerce de détail dans les centres commerciaux exprimé en pourcentage 
de l'ensemble du commerce de détail au Canada, 1972 


Retail Sales of Trades Usually Found 
in Shopping Centres(1) 
Ventes au détail des commerces ordinairement 
présents dans les centres commerciaux (1) 


Total Retail Sales in Canada 
Ensemble des ventes au détail au Canada 


$33.93 Billions — Milliards $26.74 Billions — Milliards 


billions billions 
$5.47 $5.47 
milliards milliards 
Sarees Table 7: = crableauy: (1) Excluding Car Dealers, Fuel Dealers, General Stores. — Sans les marchands d’automobiles, 


de combustibles ni les magasins de marchandises en général. 


Service Trades in Shopping Centres as a Percentage of Total Sales 
and Receipts in Shopping Centre Outlets, 1972 
Prestations de service dans les centres commerciaux exprimées en pourcentage 
de I’ensemble des ventes et des recettes des points de vente 
des centres commerciaux en 1972 


Total Sales and Receipts in Shopping Centre Outlets 
Total des ventes et des recettes des points de vente 
des centres commerciaux 


$5.7. Billions — Milliards 


/ |= $226.5 millions 


Source: Text. — Texte. 


Chart — 2 Graphique — 2 
Retail Sales in Shopping Centres, 1958-1972 
Ventes de détail des centres commerciaux, 1958-1972 


Millions Millions 
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Source: Table 2. — Tableau 2. o Figures not available. — Chiffre non disponible. 


Chart — 3 Graphique — 3 
Percentage Distribution of Retail Sales in Chain, Department and Independent 
Outlets in Shopping Centres, 1958-1972 


Répartition proportionnelle des ventes au détail des points de vente des magasins a succursales, 
des grands magasins et des commercants indépendants dans les centres commerciaux, 1958-1972 


| 00 


Department Stores 
Grands magasins 70 


Chain Stores Ag 
Magasins a succursales 


60 6 


Source: Table 2. — Tableau 2. ts Figures not available. — Chiffre non disponible. 
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TABLE 1. Number of Shopping Centres, by Province and by Type of Centre, 1961-1972(1) 


TABLEAU 1. Nombre de centres commerciaux, par province et par catégorie de centre, 1961-1972(1) 


données de 1971 ne seront disponibles que 
1971 auront été mis en tableaux. 


ait hae a 
Province 1961 1962 1963 1964 1965 1966 1967 1968 1969 1970 1972 
=. a 
Total number of shopping centres — Nombre 
total de centres commerciaux 
CAWADN Ba nooGuc oeerefovalovelcystevelet sietors onmun choc tbe 281 305 346 369 386 420 461 480 499 541 599 
Newhound land: —sTerre=Neuviel . .cicieis cscieeaesovcce ce 1 1 1 1 1 1 2 2 2 z ) 
Prince Edward Island — fle-du-Prince-Edouard opie = _ - = = - — = = 1 1 
Nova sSicotia —iNouvelle-Bcosse ...c.cccclssvcccecs 4 5 6 8 8 8 8 8 8 8 9 
New Brunswick — Nouveau- Brunswick .....c..seceees 2 Z 2 2 2 4 4 4 5 8 10 
CEES SRO Oboe Od GERCOULC OC ABE ROURNU0G Gao nocee 55 57 66 68 74 85 93 102 109 127 143 
Oise O Mier ay etecotictel fete tate isle iolelsie\alelchs)is/elcislelelerevefolers.el valel sic 136 147 168 170 175 188 213, 217 219 228 247 
RIMMEL OD Alara etotelet ofelste:otiss\s\s/e\ei olel'e) sisi siisvers’ sie\<meteiele <usiste eis 6 7 9 Tal: 11 14 14 185) 16 20 23 
ais MANE CMOWa Maveretelele-ete srs('elsisveelereiss AOS CUL ODEO BOGAG 9 10 10 12 tie) 1B) 15 17 17 19 19 
AUBERT 5 G55.05 COd GO OB OOD CUE JO GODIOC e O OCR er 26 32 38 46 47 52 54 by) 62 59 64 
British Columbia — Colombie-Britannique ........ 42 44 46 Sil 54 58 58 60 61 69 80 
Number of Type A shopping centres — Nombre 
de centres commerciaux, catégorie A 
(CANADA Bea retat asia) sy Nef er ciehels) och! olaucvever she) a)'sreret Sieve eereis) secs 191 212 250 270 281 301 25) 335 343 sial 390 
Newfoundland — Terre-Neuve ....sseeeeseeeeeeeeee - - _ - - - ~ - - ~ 1 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard ... - - = - - - _ - te 1 1 
Nova Scotia — Nouvelilie-Ecosse ....ccccseeeccveces 2 2 3 6 6 6 6 6 5 4 5 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick ....cerecseces 2 2 2 2 3 4 4 3 4 6 7 
MWEDES ceccasdd coGocusGadE ado coDmooddS Combo odoOs 24 27 36 38 41 51 54 59 68 79 85 
Oech Omitatony ctetciclonelateteieislajeleiskeieietel cleis/aleleisteiaistersrciene lc 92 101 122 120 126 131 148 153 148 155 158 
MENINEAE OD A Wletateolelelefeteisretotere clorsisisielekers/elore’ «ie cielels\e selec! sie 5 6 7 9 9 12 12 13 13 16 18 
eh ate eW al meteletetatclerete einie/eloisieictelsieieisrsio sieteieieleretsts's © 8 8 8 10 11 1l Bal 13 13 14 1 
MUSING on SoG G5 O GROSS SODEO 366 DOANOBED BG OOO TOC 22 28 33 40 39 43 43 43 48 45 43 
British Columbia — Colombie-Britannique ........ 36 38 39 45 46 43 45 45 44 51 59 
Number of Type B shopping centres — Nombre 
de centres commerciaux, catégorie B 
CAINAUVA Ri eteWaterey «ails te faveueie: «tare fousvo reve eterseieinisie: s%ieistete:e,» 67 67 72 70 73 84 95 99 107 107 125) 
Newfoundland — Terre-Neuve ......-.ssseeeeeereee 1 1 1 1 1 1 2 2 2 2 1 
_ Prince Edward Island — {le-du-Prince-Edouard ... or = = = > = = ps — =. = 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse .....ssseseeeeeees 2 3 3 1 1 1 1 1 2 3 2 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick ...ecceseeeees = = = ae = = Be 1 1 1 2 
UE DS Cit seerayerolays ais arwie sloveSWs sle isi sierelvevel ejevsfS 6s, acess eis'e avs 26 24, 27 24 27 26 29 30 28 29 33 
Pn AtLOMar feat vals\atatel «4 Gte al <l'el sieve cleie'elcleletele'slei\cleicleisic © Syl 32 32 36 She) 40 44 43 49 47 54 
Pas Ob Amba etateraratareter eis: orele eisis/eloicie: sieve/sielsicielsisiclele\sisieiel« - - 1 1 1 il 1 i 2 3 4 
Sel sic ECHEWATIMIE A oS isleterielesls clale% elolsieis = eje'siee'e siesvere.s 1 2 2 2 2 4 4 4 4 & 5 
MISSI 0 GAS IOG ooo te JORMA OG COD SU OOO OCIS D 2 2 2 4 5 4 7 7 S 10 
British Columbia — Colombie-Britannique ........ 4 3 4 3 5 6 10 10 12 13 14 
Number of Type C shopping centres — Nombre 
de centres commerciaux, catégorie C 
CANA GROI NG se ciele cicidinie cle oo Ac pa.anincseinicislees 23 26 24 | 29 32 35 43 46 49 63 B4 
Newfoundland — Terre-Neuve eee cor ee se eeeeecees = = ad = 7a > a = a < 1 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard ... - = = oe = a = ms oF ms 
Nova Scotia — Nouvelle-fcosse ......ee:+ee: Sires = = a 1 1 1 1 1 1 
: ; = af = = = = = - 1 1 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick .......-cecees = 
Dx EDSGL Mal tel thiys alae tale che sieleleis </s/o lolcveleveishele's 0/6 eoidewes 5 6 3 6 6 8 10 13 13 19 25 
ROT auIg1O Mata raueveterefalercleveisie e’elelcle/sle\c siete sisis'o ees wia/eiesiaie © 18} 14 14 14 17 Ly 21 21 22 26° So 
RMI O Dame mere verlere cialeie p\ais's ave"els oveleloicla’e)s laiwiereisiele'e)s 1 1 1 1 1 1 L 1 I : : 
Saskatchewa = ae = ce _ = rat : 
LLB Sg | aes onan eee? and fp ea mts hy “dame 
British Columbia — Colombie-Britannique ........- 3 3 3 4 3 5 3 ° ? 
— Les 


—+— 
(1) 1971 data will not be available until final results of the 1971 Census of Merchandising and Services are tabulated. 
lorsque les résultats définitifs du recensement du commerce et des services de 
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TABLE 2. Number, Sales and Percentage Distribution of Retail Chain, Department and 
Independent Stores in Shopping Centres, 1961-1972(1) 


TABLEAU 2. Nombre, ventes et proportion des magasins a succursales, des grands magasins et 
des magasins indépendants dans les centres commerciaux, 1961-1972(1) 


Independents 


Department stores 


Chains 


Year ‘iS =e a 
EJ Magasins 4 Grands magasins Magasins 
pane’ succursales indépendants 
Stores — Magasins 
number oh number vs number number 
nombre nombre nombre nombre 
VO Gi se cerahatovencrcrnvet Reva alte elerste core 3,708 100.0 1,588 42.8 37 1.0 2,083 56.2 
TSG ieee. ee terre lela: Ao. oheketevaacsraterevetere 4,033 100.0 alae 42.4 oul Led Pa PaIfst 56.3 
IDG ED eters a reieeevonedecaeaicler eoveiel ons 4, 343 100.0 1, 809 (EL Up 55 iLas} 2,479 57.0 
LO Ge eeerate shay ctells-crd retedaloneyarey stskeges = 4,674 100.0 Spat Gabel 60 iS 2,693 5716 
OIG Seah: erenssetavetetsvatere opens eteheliece ais 4,994 100.0 2, 062 [eal ess 69 1.4 2, 863 Syl ss) 
UOGGs creteiensteetaiclstursitaleveheteroteneneton. 5,569 .0 Pe PANS} 39.8 78 ay 3,275 58.8 
MOY eco cus wan uonopooos ch Nion 6, 258 .0 2,425 38.8 111 138 Sa ee 59.4 
HS OSes notcd aot Gen one oSekid 6,634 20) DP sy2i) 38.1 as 19 3,984 60.0 
UOGO Uc ctetonsratel evalene shetelerarsierenemeno ans 7,005 10) Ie sXohs) Shoal 135 1.9 Gaya 61.0 
DOOM rerapete chaysretoreretshsnclerekarainter scale 7,885 .0 Dae iit Sie 164 221 4,750 60.2 
VOM 2 pelntnicl chaser cveust slenetokaeptaner eters etre Wn HE .0 3,713 39.8 AY) 233 Ssh 57.8 
Sales — Ventes 
$' 000 $'000 $'000 $'000 
TOOL, ccrsifare sues loveiteteiel oicnersaenane 1ete%s 9755932 .0 626, 246 64.2 LQ, TLS ol: 176, 969 L381 
UO Gi2e aelsteustaor pheno ere vauMorteetcanele ts L, £5.05 O17 .0 726,028 63 .E 225,675 .6 198, 314 L733) 
UGB! Selensrerenceel ce cierene average ere srercs 15.3153,748 (0) 819,709 O2ie3 266,678 Aes} 229, 361 UT 
LOGS: <siotcrateysiensvs Suelo: oyster ucla «i aiets 1, 560, 036 A(0) 951,425 61.0 343, 226 50) 265, 385 10/0) 
LOGS beac) aeNene reek srtenabot ateetore assis 1, 831, 865 .0 1,098, 041 59 424,725 4 309, 099 16.9 
VO GG" Fis tepcueelcness eestor eboney ne etmeneveus 2,100, 028 5{0) 1,172,485 58 554, 302 4 373, 240 Lis 
VOGTMraterc, Sictene, seakerelvetoletenene ener sy seus 2,552,178 .0 1,325,975 52.0 UU SEOL. a5, 498,742 19.5 
DOGS aincversrste «vearevrcuekersvele srekecue ee 2, 873, 248 .0 1,440, 401 SOL 866,575 a2 566, 272 LOR 
VOLO O es We cnasoteNe vile cunmMeveletotcearerete negate 3, 320, 604 .0 1,602, 826 48.3 1,055,657 .8 662,121 is) 
APOE Onc SOICS Ocroci aS clean 3, 866, 305 .0 L981 672. 50.0 e238, 29 4 2, S42: 18.6 
NS oricta Mola DG HO Oooh ae eC 5, 466,720 .0 Poel Pass) Ke) Hie) KS) 1, 844, 182 au 896,623 


Note: Since 1966 restaurants have been classed as Service Trades. Before that, they were included with Retail Trade. The 
data in the foregoing tables have been adjusted so that restaurants are excluded altogether. An historical analysis of 
the restaurant trade in shopping centres may be found in the 1968 edition of Shopping Centres in Canada (63-214). — 

Nota: Depuis 1966, les restaurants sont classés comme établissements de service. Avant cette date, ils étaient comptés avec 
les commerces de détail. Les chiffres des tableaux ci-dessus ont été rectifiés de facgon 4 exclure complétement les 
restaurants. L'édition de 1968 des centres commerciaux au Canada (catalogue 63-214) contient une analyse chronologique 
du commerce des restaurants dans les centres commerciaux. 


TABLEAU 3. Number of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, by Province, 1970 and 1972(1) 


TABLEAU 3. Nombre et ventes des magasins de détail dans les centres commerciaux, par province, 1970 et 1972(1) 


Sales 


Number of stores 


Province Nombre de magasins Ventes 


Bo ods ogouerS cons 6 OHO OUNO ORO SDOO SHO Oat OO COT CON OsdotoED 3, 866, 305 5, 466,720 


Atlantic Provinces — Provinces de l'Atlantique .............+. sialane 168, 391 242,570 

Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse .......+ssecererecess MajkciaseGusichegs (74, 137 (100, 091) 
QUEBEC is, ais arse tres cuateen soe alias everest ee Sa nie ees er are rare ENS : 832, 374 1,172,198 
LO oY ath op Wo SRP aR, One Pheer oN REE AVA cok. tr CHAI et ape cio cleinie ce no MID Oto bin CAs 1,772,311 2,489, 081 
14 E-Sols clo) oF WEE one rc ee eee es ee Re ee nS hn Hoth ADD Ole ob ae 155, 569 211, 226 
Saskatchewan ie x1Aisvsghed acs, .eleeuetornl tere yao oie OnE ale eects 87,023 142, 811 
pW) lt: en PEPE MIC EOE IR Oh ae cn OO OEE REDE De doe COGO Oto Dob Ob ao 400,575 573, 239 
British Columbia — Colombie-Britannique BAS HOA O OOOO ONO UE OU OO CCL 450, 061 635,595 


(1) 1971 data will not be available until final results of the 1971 Census of Merchandising and Services are tabulated. — Les 


données de 1971 ne seront disponibles que lorsque les résultats définitifs du recensement du commerce et des services de 
1971 auront été mis en tableaux. 
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TABLE 4. Number of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, by Kind of Business, 1967-1972(1) 


TABLEAU 4. Nombre et ventes des magasins de détail dans les centres commerciaux 
> 


Par genre de commerce, 1967-1972(1) 


Number of stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Nombre de magasins 


All stores — Total — Tous les magasins ...... 6,258 6,634 7,005 7, 885 9,324 
Grocery and combination stores — Epiceries et 

épliceries=poucheries 2) ce shes Hele s cares 8 meter aber oes 559 586 611 682 744 
All other food stores — Tous les autres magasins 

Ge alii ment ar donee chy. ciccsveperis Guach Sake avon ets 2 602 618 643 707 781 
Department stores — Grands magasins ............. 111 123 135 164 219 
General merchandise stores — Magasins de marchan- 

Gis enmdiverSes wits vere sarehe one 00 06 BONGO OOD OD OE (2) 43 42 46 53 
WEEE RT GKEGIREE) SELENE arin on on OadAoDoUnOdoGdD Ore 270 258 252 250 229 
Service stations and garages — Stations-Service 

Qe! JBBVAEYEES et uo. Sere Olas © Olea 0 0 BU AG OI OEMOREO OO ORS 147 146 153 167 187 
Men's clothing stores — Magasins de vétements 

POUT hommes Te sysiese seve SuatolisrVetlaliclivheletotey she foWeNeioier elev oiole ica 338 361 382 412 502 
Women's clothing stores — Magasins de vétements 

POUL TECMME'S) (6 lee crs 0020's Sal wile) wtsiee hs 0-406 sla swics. 6 stale, abate 712 770 839 1,003 1,179 
Family clothing stores — Magasins de vétements 

pour la famille ..... Setar ee mieten a ratetie tevaioha aver ere Tee 94 102 105 120 229 
Shoe stores — Magasins de chaussures ............ 519 544 579 657 792 
Hardware stores — Quincailleries ............00- 248 247 246 248 233 
Furniture, T,V,, radio and appliance stores — 

Magasins de meubles, téléviseurs, radio et 

BOCOSTOMESS cu oton od Ohd0000 9.94 DOOOOOS maton 196 207 216 236 238 
DGacmseOLes a mL ar MAC Tl OSur vat velepetals efalsllalieiey s/ayelt) a e/a soe le 403 418 442 468 500 
wewellery stores — Bijouteries 255. cc <6 smaises ss 206 220 239 267 322 
All other stores — Tous les autres magasins ..... 1,853 1,991 Zee 2,458 BG 

4 
pe: San Ee ees i 
Thousands of dollars 
Milliers de dollars 
All stores — Total — Tous les magasins ..... ea) ax UTR} 2,873, 248 3,320,604 3, 866, 305 5,466, 720 
Grocery and combination stores — Epiceries ele 

Epicepleg=DOuCcherLeS, Era tafe eiekyecieisysbers alee ~ none 864, 130 954,107 1,067,569 1,309,431 1,792,962 
All other food stores — Tous les autres magasins 

dU alimentatironsss.is 6 St G00 Seo AOCdn.G5005 Gan6K 44,092 44,723 50,451 53,392 WTO 
Department stores — Grands magasins ............. 727,461(3) 866,575 O55 e650 23s 204: 1,844, 182 
General merchandise stores — Magasins de marchan- 

GES OS GANCISS CS re teaeten tera se ie efetel-tataust efolehe elise .cheers ed (2) 26, 585(4) 27,316(4) 35, 612(4) 53,511(4) 
WaAGHe Rye SeCOLeS ts baa Sula ylebceepe sore is © s\eye/oie\s slate) oe! sie 127,787 110,475 111,890 112,911 121,066 
Service stations and garages — Stations-service 

Er JUEN SENS. “styl Coding doco ad O Hore COD 0 GO URO aud OnICOS DisdZs 32,746 36,620 40,175 51, 603 
Men's clothing stores — Magasins de vétements 

POU INCASE OF. 4 Aro omiccih RDI CIC PO IOC OED DIDO sa 48,716 56, 283 65,934 78,014 110,010 
Women's clothing stores — Magasins de vétements 

POUL CUNIC Gmisratatelslobe spots creroieieLs 's Vio AEDS ONO SD Ooo an 98,504 113,141 132,362 160, 260 243,472 
Family clothing stores — Magasins de vétements 

DOU pl vatseimiswe ge Meters etcre: Posmus acer eto nat avs ia’ma) 03 ; 32,327 By ope 41, 841 47,857 68, 637 
Shoe stores — Magasins de chaussures ..........-+- 60, 946 60,379 67,960 76,376 108,251 
Hardware stores — Quincailleries ...... Gd DOOR 47,129 51, 290 52, 666 55,586 68,400 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — 

Magasins de meubles, téléviseurs, radio et 

ACCERGOLTOSHU Meiiei is 6) <iacso aici ers oiatssentafe «cis shave 7065 36, 206 42, 696 46,763 53,569 68, 820 
Drew storese= PNATMACTES p> = cll ale satel «lain «/stoeieers 107,105 116,962 131,965 152, 882 203, 513 
Jewellery stores — Bijouteries ..........-0+++e0% 22,845 26,622 30,400 33,444 51,516 
All other stores — Tous les autres magasins ..... 307, 208 333,312 401,210 443, 504 605,068 


(1) 1971 data will not be available until final results of the 1971 Census of Merchandising and Services are tabulated. — Les 
données de 1971 ne seront disponibles que lorsque les résultats définitifs du recensement du commerce et des services de 
1971 auront été mis en tableaux. ee : ; rig 

Included in "all other stores". — Compris dans la catégorie ‘Tous les autres magasins . 

Includes sales through mail order catalogue sales offices in shopping centres in 1967. — Pour 1967 comprend les ventes des 
comptoirs postaux situés dans les grands magasins. 
Includes both general merchandise store sales and 
through mail order catalogue counters in department stores; 
prend les ventes des magasins de marchandises diverses ainsi que celles d 
toirs postaux situés dans les grands magasins; ces derni@res sont comprises 


(2) 
(3) 


(4) 


sales through mail order catalogue sales offices. Excludes sales 

these are included with department store sales data. — Com- 

es comptoirs postaux. Exclu les ventes des comp- 
dans les données des grands magasins. 


eiiGae 


TABLE 5. Percentage Distribution of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, 


1967-1972(1) 


TABLEAU 5. Répartition proportionnelle des magasins et des ventes, commerce de détail, des centres 


commerciaux, 1967-1972(1) 


Kind of business 


Genre de commerce 


Stores — Magasins 


Sales — Ventes 


4 
All stores — Total — Tous les magasins ........cee0. 


Grocery and combination stores — Epiceries et épice- 
PLES =DOUCHET AES! Fore wielelelele/</s)slelele/eivielelsielsie 
All other food stores — Tous les autres magasins d'a- 
LIMONEACTON ccicice sec ee Cece cee reccc ese seresreseceesese 
Department stores — Grands magaSinS .....cesececccceeee 
General merchandise stores — Magasins de marchandises 
GA eTISEISt le efsielereie elatatel steel ciate etelereye s)eyelsiaisversiatetata esteiiellelesatelieie 
Variety stores — Bazars! sci. siciccis'cicicie ie ole clei s cieleisieicie/s e's 
Service stations and garages — Stations-service et 


GALAGES ce rcssccsccccrovescvecccssrssscees ele] sleleisiereitelerele 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour 
Fhomme's! (eisie)<(<10/s) ele) «/<\ele\s)erolsiele Cee ee ecccccsereccccccoesece 


Women's clothing stores — Magasins de vétements pour 
LeMMES alelercislerere 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour 
Hale ama ve rslatsratelelereieialeleiayerelets 
Shoe stores — Magasins de chaussures ....cccsccccsccrce 
Hardware stores — Quineallleries? icisicc.s sieves cls cleicsclals oe 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — Maga- 
sins de meubles, téléviseurs, radio et accessoires .. 
DLUPBOPOLes ser Natenia CHS Ml letersi elelels|stelevefatetotollelsts/e'stalorctaratelele 
Jewel Lenyasitores: — BIg OWE ES: elevsrs eve lcle's «cietelererelere/ecefe eheve 
All other estores!— Tous les autres) magasins) scisims os <\elee 


ee coe ecoe sees eceoeeseee ese eres eeseosene® 


eee e ee recor errs eee cseoce 


TABLE 6. Number, Sales and Receipts of Retail Stores, (Chain, Independent and Department Stores) 


and Service Outlets by Size of Shopping Centre, 


TABLEAU 6. Nombre de points de vente au détail (magasins a succursales, magasins indépendants et grands magasins) et 
d'entreprises de service, ventes et recettes de ces derniers, selon la taille du centre commercial, 1972 


Types of outlet — Catégories d'établissements 
yP g 


Number of outlets — Nombre de locaux 


Total number of outlets — Retail and service — Nombre total de lo- 
caux — Commerce de détail et services ......2.+0. 


ee ecceeerecscccce 


Retail stores — Total — Points de vente au détail .... 


Chain store outlets — Magasins a succursaleS ...,.ccceccececess 
Department store outlets — Grands magasins ............ 
Independent stores — Magasins indépendants ...... 


eecceceeee 


ecreeer eos sces 


Service outlets — Total — Entreprises de service ....cccccseccoces 


Dollar sales and receipts — Ventes et recettes 


Total sales and receipts — Retail and service — Ventes et recettes 
totalies\— Commercetdedétail et senvices) les cis cclaaeieeciciere o sce cieitiets 


Retail sales — Total — Ventes du commerce de détail ......ccceees 
Chain stores —iMagasins A vsuccursaless' )c\cieactes ele celcielcieleie svete oleate 
Department "stones — Grands ima gsasins ware sete clove eistolerslevaleterelciete creicietels 


independent stores — Magasins, indépendants) « .e sciciisleielelsic sietelciatle 


Service receipts, total — Recettes totales des entreprises de 


BELVIUCCY cietsiviste arelain orelel sorelele ciatererelerelerorsieloreielete sustarercheletoteriarettiorsiarerretere 


Type A Type C 


Type B 
Catégorie A Catégorie B | Catégorie C 


Total oa 
number — nombre 

PZ Se 4,526 3, 216 4,572 
9,324 2,979 2,494 35.350 
Sy 7A) 905 918 1, 890 
219 51 58 110 
5, 392 2,023 1,518 1, 851 
2,990 W547 T22 721 

thousands of dollars — milliers de dollars 
5, 693,189 1,733,458 1, 297, 238 2,662,493 
5,466, 720 1, 623), 623 1, 245, 050 2,567, 848 
2,725,916 985,794 687,115 1,053,005 
1, 844,182 289, 290 344, 307 1, 210, 586 
896,623 378,739 213,628 304, 257 
226,468 79,635 52,188 94,644 


(1) 1971 data will not be available until final results of the 1971 Census of Merchandising and Services are tabulated. — Les 
données de 1971 ne seront disponibles que lorsque les résultats définitifs du recensement du commerce et des services de 


1971 auront été mis en tableaux. 


aie 


TABLE 7. Comparative Analysis, Total Retail Sales and Retail Sales in Shopping Centres, 
1970 and 1972 


TABLEAU 7. Comparaison entre le total des ventes au détail et les ventes au détail des points de vente des 
centres commerciaux, 1970 et 1972 


Retail trade in 
shopping centres 
as a percentage 


Retail trade in of total 
Retail trade(1) shopping centres retail trade 
Total Commerce de détail des Commerce de 
centres commerciaux détail dans 


les centres 
commerciaux en 
pourcentage de 
l'ensemble du 
commerce 
de détail 


Commerce de détail(1) 


Kind of business 


Genre de commerce 


Percentage Percentage 
change change 
1972/1970 1972/1970" fe soe 
Variation Variation 
thousands of dollars thousands of dollars percentage 
milliers de dollars milliers de dollars pourcentage 
All stores — Total — Tous les 
CHEST OK" hl Go Ono BONO SaaS 28,033,905 | 33,929,716 +210) 3,866,305) |.5;466,720 + 41.4 13.8(2) 16.1(2) 
Grocery and combination stores — 

Epiceries et épiceries-boucheries | 6,849,224| 7,890,107 PeLS Zalel SOM S oa Laz 92 e962 + 36.9 19Re 22a 
All other food stores — Tous les 

autres magasins d'alimentation .. 640,055 VA a T/e4s) + 12.1 53), 392 vere phe) + 41.8 Seo 10.5 
Department stores — Grands magasins 2,852,320 3,687,912 +a29)530)) ly 2io52918 1. Se4as2 + 5250 42.5 50.0 
General merchandise stores — 

Magasins de marchandises diverses 848,454 O23 :. 55: am VAOIE() 855.602 eye hr opi iil + 50.3 Leap) Die 
Vatlety stores) — Bazars) occ n<is «1 DE 2 907 Gls 352 aa Oo) 112,911 121,066 a a LOR y/ 20.4 1 be SE 
Service stations and garages — 

Stations-service et garages ..... 2,030),675 2,892,099 + 14.3 40,175 51,603 + 28.4 1.6 1.8 
Men's clothing stores — Magasins 

de v@étement pour hommes ......... 445 ,976 508,346 + 14.0 78,014 110,010 $541.0 DLS} 21.6 
Women's clothing stores — Magasins 

de vétements pour femmes ........ 561,411 672,455 + 19.8 160,260 243,472 qr SHAS) 28.5 36.2 

Family clothing stores — Magasins 

de vétements pour la famille .... 397,516 458,105 + 15.2 47,857 68,637 + 43.4 12.0 15.0 
Shoe stores — Magasins de 

chaussures ...... beer eee ees ceee 8275510) 363,385 + 11.0 76,376 108,251 rT aes 29:8 
Hardware stores — Quincailleries .. 382,830 447 ,943 + 17.0 55, 586 68,400 + 23.1 14.5 15.3 
Furniture, T.V., radio and 

| appliance stores — Magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et 
EXAHSOS CIGD mt 0 AOE agoggrtc 847,403 | 1,068,955 am Pail 53,569 68,820 + 28.5 6.5 6.4 
> 20.8 
Drug stores — Pharmacies ........ Ae 840,017 980,768 + 16.8 152, 882 203,513 + 33.1 18.2 0 
F 19.6 
Jewellery stores — Bijouteries .... 218,503 262,878 33,444 SiseAG 
All other stores — Tous les autres 
MASASTMS ie) -.e'ele\slevele eel ae eispehete.i5-esoiene 9,739,104 | 12,342,109 443,504 605,068 A 4.9 


(1) Source of retail trade data is Statistics Canada Catalogue 63-005, Retail Trade. Data are subject to es = — ee 
nées sur le commerce de détail proviennent de la publication de Statistique Canada: Commerce de détail (63-005 au catalo- 
mt sujettes a révision. 
(2) ee ee nace eat ae in shopping centres, e.g. general stores, motor vehicles dealers, fuel ae pee ee 
centages change, and become 17.0% in 1970, and 20.4% in 1972, — En supprimant les genres de Seman: cs eae ee 
représentés dans les centres commerciaux (les magasins généraux, les marchands de véhicules a moteur, les m 
combustible), ces pourcentages s'él@vent a 17.0 % en 1970 et a 20.4 % en 1972. 


18k- 


TABLE 8. Retail Sales in Shopping Centres, by Kind of Business, by Province, 1972 


TABLEAU 8. Ventes de détail des centres commerciaux, par genre de commerce et par province, 1972 


Atlantic 
Provinces 
Kind of business ay ,, 
oa Canada Sroeinees Québec Ontario 
Genre de commerce demiAtitans 
tique 
thousands of dollars — milliers de dollars 
All stores — Total — Tous les magasins ......eeeeee-e 5,466, 720 242,570 gE by 72m ec} 2,489,081 
Grocery and combination stores — Epiceries et épiceries- 

POUCHES ues esis sietelsriele stalecdirerese fons celeyerevels ele steve, anereleraverays C00 1,792,962 64,021 429,618 865,419 
All other food stores — Tous les autres magasins d'ali- 

MEME ACLOM te slelaversisielote sielonoKelarctensi sis OOO OG COO IO. SOO Bier sveve TdT LO 833 14,355 39,387 
Department stores — Grands magaSinS ......+..+++eseseeeee 1,844,182 99,678 288,612 761,081 
General merchandise stores — Magasins de marchandises di- 

VERSES: Gotetslelelaisis elo aidlie ielcieysiereieioiehelslelatelsUeieleteteheto ots eteustoraate teeters yoru lil x 19,526 14,067 
Variety stores — Bazars ...... GQ GORI S cobddnuanonnoonon 121, 066 12,366 32,037 50,105 
Service stations and garages — istations= -service et 

BAarAP Sale atemr sel «lotetel stele tstslereloverels ABU DDHEODIEOTODSGS So DODOO 51, 603 509 7,264 19,720 
Men's clothing stores — Magasins de vétement pour hommes 110,010 3,565 32,466 555) L52 
Women's clothing stores — Magasins de vétement pour 

FEMMES revere a/s)e ocsleteianere eMtustolcvayajelta operate teletevenetel ovelersteloNats e 6) chet ne 243,472 8,960 USUI? 114, 642 
Family clothing stores — Magasins de vétement pour la 

£ atm'iy ULC sare chepnte al etot ever eters fale) ole) eieietorsiezales cotGountoE scan nae 68, 637 x 29,494 15, 890 
Shoe stores — Magasins de chaussures .......... a ouvadcod 108,251 3,876 39,476 45, 840 
Hardware stores — Quincailleries ........ eieteleverets cononndons 68, 400 1,015 SBe122 235135 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins 

de meubles, téléviseurs, radio et accessoires ......+.+. 68, 820 5, LOS 9,920 39,447 
Drug stores — Pharmacies ..........+. poo non sco Rasen AOODOG ZOOS O13 8, 766 41,330 108,322 
Jewellery stores — Bijouteries ...... SH OMO DOD we ENO COO 5,516 3,556 11,021 20,427 
All other stores — Tous les autres magasins ............ . 605, 068 24,370 106,584 316,445 

British 
Columbia 
Manitoba Saskatchewan Alberta - 
Colombie- 
Britannique 
thousands of dollars — milliers de dollars 
All stores — Total — Tous les magasins ........0.ese- 2015226 142,811 573), 239 635,595 
Grocery and combination stores — Epiceries et épiceries- 

bouchentesue eee SEAN Et OATS OO ee Sine ee eats 70, 404 41, 840 140, 647 181,013 
All other food stores — mena les autres Teenie d'ali- 

MERC AEUOMN oie cecare o.ccctevececsiaiers apelarelavaNaate (otetetecaecetatcretorerenerat sr aleteters 808 1,282 8,793 1ON252 
Department stores — Grands magasims ..........+...- siete aieters 92,235 49, 807 277, 800 274,969 
General merchandise stores — Magasins de marchandises di- 

WELSESH aredeisinic aieveareie’s obonudooacda dooudcomddanone eral elaiareye x x x x 
Variety ‘stores — Bazars 40.5 .10c 1s: ecicrecele eeve orehtrelctecaterens phelaterens 4, 869 2,941 6, 342 12,405 
Service stations and garages — Stations-service et 

PALA Mela c/elcletele.o aestiaaievenetera parole otaveweaetersretert eleleceter wi aneveteratevereve 3,718 4,556 Chey! 6,084 
Men's clothing stores — Magasins de v@étement pour hommes 2E825 1,882 7,614 7,005 
Women's clothing stores — Magasins de vétement pour 

GEMM Sareeie teil test « ele attelsheteletors clot tetevesaterey eve aleveieleislele'e sie stelels 7,912 5,810 155138) 18, 637 
Family clothing stores — Magasins de vétement pour la 

LOMO ete aistexs severe ste talets sheletaleVetotels Rot steterers eiellelevetotalevelalal tele x x x a8 
Shoe stores — Magasins de chaussures ............. Janooos 2,661 2.075 6,435 7, 887 
Hardware (storesi—«Quincaillertesmerme eid: sammie 484 849 2,020 25/715 
Furniture, T.V,, radio and appliance stores — Magasins 

de meubles, téléviseurs, radio et accessoires ......... 1,580 682 sek) 8,697 
Drug stores — Pharmacies ....... ayeketabeter era's on, olatiie ete AIA CES 5,586 oes Las 25 17, 860 
Jewellery stores — Bijouteries ........... SODDoODONS fetes 2,085 1,608 5, 203 7,616 
All other stores — Tous les autres magasins ........+.e«- 14, 639 15,876 65,975 61,179 
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TABLE 9. Retail Sales in Shopping Centres, by Type of Shopping Centre and by Kind of Business, 1972 


TABLEAU 9. Ventes du commerce de détail des centres commerciaux, suivant la catégorie de centre 
commercial et le genre de commerce, 1972 


Chains 


Kind of business Independents Chains Independents 
5 Total rd a Total cat rs 
Genre de commerce Magasins a _ Magasins Magasins a Magasins 
succursales | indépendants succursales indépendants 
Type A 
Total oa 
Catégorie A 
thousands of dollars — milliers de dollars 
All stores — Total — Tous les 
MAG ASLNSY valde cisi avs) sie.0,6 Butte CO TROL or: 5,466,720 4,570, 098 896,623 1,653, 823 1,275, 084 378,739 
Grocery and combination stores — Epice- 
ries et épiceries-boucheries ...... te See 1,792,962 LOA] ore 15159:0 875,780 752,028 ibid a Ao) 
All other food stores — Tous les autres 
Magasins «deal wMmentacLOm ss weKele «ne cis) siete oS TPH) 2, '22 54,587 25, 266 3,432 21, 834 
Department stores — Grands magasins ..... 1, 844, 182 1, 844,182 - 289, 290 289, 290 - 
General merchandise stores — Magasins de 
marchandises diverses ...... Sah OS OA es oiuil x x ISSO ISI x x 
Vanilety storest—sBaZars® \ic cus deleye sie s-<'6 00 121, 066 x x 37,901 x x 
Services stations and garages — 
Stations-service et garages ........... 51, 603 12,166 39,437 28, 787 35398: 25,389 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour hommes ...... epafaveravatay sfevets 110,010 50,930 59,079 12,687 2,158 10,529 
Women's clothing stores — Magasins de 
vetements pour femmes: 6... . esieiepsie soe ieee 243,472 155,347 88,125 25,588 13,705 11, 883 
Family clothing stores — Magasins de 
vétements pour la famille ........... oe 68, 637 51, 342 17, 295 16,138 11,875 4, 263 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 108, 251 85, 292 22,959 133341, 8, 360 4,981 
Hardware stores — Quincailleries ...... . 68, 400 41,003 27,397 15,149 1,065 14,085 
Furniture, T.V., radio and appliance ; 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires ...... lore 68, 820 33), 102 35,058 16, 101 5, 525 10,575 
Drug stores — Pharmacies .......... areimatere 203, 513 68, 984 134,529 95, 828 21,480 74, 348 
Jewellery stores — Bijouteries .......... 51,516 Sue al7fs} 20, 343 5,424 1,147 4,277 
All other stores — Tous les autres 
MA CAST MS ie uieteheieders se ees) 610) 0s Sleds dan aaite.re, oice 605, 068 365, 204 239, 864 179,469 111,064 68,405 
Type B Type C 
Catégorie B Catégorie C 
thousands of dollars — milliers de dollars 
All stores — Total — Tous les 
PRE SAS UNG 2.5) cloud Silesia al naa ee \teang. int scayers 9 6a ye 1, 245,050 1,031,422 213,628 2, 567, 848 2, 263,593 304, 257 
Grocery and combination stores — Epice- 
ries et épiceries-boucheries .......... 471, 367 448, 865 225502 445, 815 440, 480 5, 336 
All other food stores — Tous les autres 
Magasiicudialiment.atlonmestecs ccleticle els se 16,917 4, 208 12,710 33,526 13,483 20, 043 
Department stores — Grands magasins .... 344, 307 344, 307 = 1, 210, 586 | 1, 210, 586 = 
General merchandise stores — Magasins de 
marchandises diverses ..... ite valateve si sisisr aie 19,477 19,477 = 16,961 ee e 
Varietyestoresp—aBazars ey .\-/cidleisielcjelee «sets 32,550 30, 904 1, 646 50, 615 2 * 
Service stations and garages — 
Stations-=servicé et garages ........08- 13,456 3,879 9,577 9, 360 4,890 ox Fit 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour hommes ............- Sore 20,324 7,149 13,175 76,998 41,623 args 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes ........ ravalitauedeists 45,643 DS yh 20,071 172, 240 116,070 765240. 
Family clothing stores — Magasins de 
vétements pour la famille ............. 16, 680 12,467 4,214 35, 818 aay ers 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 25,052 18,458 6,594 69, 858 - ate 
Hardware stores — Quincailleries ........ 13, 308 Dao 7,357 39,943 » 988 2 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires ......+... 14, 827 6,071 8,756 37, 892 22, 166 LS 26 
i 17, 765 32,742 oy Sa OU7 29,739 27,438 
Drug storesa— Pharmacies = sales sais el + 50,507 ? : 33.371 24, 363 9, 008 
Jewellery stores — Bijouteries .......... 12,720 5, 662 7,058 2 % ; 
All other stores — Tous les autres 
PILAR hee Griese CAA te i beets 147,912 80, 687 67, 225 277, 687 1733452 An 3 
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TABLE 10. Number of Retail Stores in Shopping Centres, by Type of Shopping Centre and by Kind of Business, 1972 


TABLEAU 10. Nombre de magasins de détail des centres commerciaux, suivant la catégorie de 


centre commercial et le genre de commerce, 1972 


23979 


469 


282 
51 


15 
101 


118 
112 
193 

73 


175 
126 


67 
295 
if 


Chains Independents 
a Magasins a Magasins roy 
Kind jo business succursales indépendants 
Genre de commerce 
Total 
number — nombre 
All stores — Total — Tous les 
MAAS INS Freee sltelctaistenssi ote let siete ayers 9,324 35932 5,392 
Grocery and combination stores — Epice- 
ries et épiceries-boucheries .......... 744 558 186 
All other food stores — Tous les autres 
magasins d'alimentation .....-+-ecseseee 781 198 583 
Department stores — Grands magasins ..... 219 219 - 
General merchandise stores — Magasins de 
marchandises diverses ............. Bioko 53 Sy! 2 
Variety stores — Bazars ..........seceee c 229 190 39 
Service stations and garages — Stations- 
service et garages .......... Bo eteietss store 187 25 162 
Men's clothing stores — Magasins de 
vétements pour hommes .......... AGOeOUKG 502 166 336 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes ............... oe L729 553 626 
Family clothing stores — Magasins de 
vétements pour la famille ............. 229 134 95 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 792 576 216 
Hardware stores — Quincailleries ........ 233 35 198 
Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télé- 
viseurs, radio et accessoires ........ . 238 85 153 
Drug stores — Pharmacies .......... Bins ters 500 161 339 
Jewellery stores — Bijouteries ....... bac - 322 120 202 
All other stores — Tous les autres maga- 
SUNS ale seo 1ajs sree te eiatete/otsieloroyeharehtelete Behe ie vais 3,116 861 2a 20 


Type B 


Catégorie B 


number — nombre 


All stores — Total — Tous les 


MAPASLMSWters ace sisiciciere rc sievehee eionieiels ciate 2,494 976 1,518 

Grocery and combination stores — Epice- 

ries et épiceries-boucheries .......... 161 131 30 
All other food stores — Tous les autres 

magasins d'alimentation ........... Busters 201 56 145 
Department stores — Grands magasins ..... 58 58 a 
General merchandise stores — Magasins de 

marchandises diverses ........ et Mtoveh ste FOO 22 22 ty 
Variety (stores —)Bazars (0). «els srel uel ejole ele 61 54 7 
Service stations and garages — Stations- 

Bervice) et garages. “6 éis,c015 «<yeje.03s) 2 <saeioue sie 45 8 37 
Men's clothing stores — Magasins de 

v@étements pour hommes .............+0% 5 135 41 94 
Women's clothing stores — Magasins de 

vétements pour femmes ............6-. ae 305 126 179 
Family clothing stores — Magasins de 

vétements pour la famille ............. 65 35 30 
Shoe stores — Magasins de chaussures .... 234 166 68 
Hardware stores — Quincailleries ....... 59 6 53 


Furniture, T.V., radio and appliance 
stores — Magasins de meubles, télévi-- 


seurs, radio et accessoires .......... s 56 16 40 
Drug stores — Pharmacies ............ Bretets 120 44 76 
Jewellery stores — Bijouteries .......... 106 34 ie. 
All other stores — Tous les autres maga- 

Bins es aes SHOMBOHO ADO GEER ap bos EO Gn Ge 866 179 687 


830 


3,851 


114 


298 


Chains 


Magasins a 
succursales 


Type A 


Catégorie A 


Type C 


Catégorie C 


Independents 


Magasins 
indépendants 


1,851 


ie 


TABLE 11. Receipts of Service Trades in Shopping Centres, by Kind of Business, 1970-1972(1) 


TABLEAU 11. Recettes des entreprises de service des centres commerciaux, 


suivant 
le genre de commerce, 1970-1972(1) 
Kind of busi Percentage 
ind o usiness change 
= 1970 INCH = 
Genre de commerce Variation 
proportionnelle 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
All trades — Total — Toutes les entreprises ...... aiereno Tefal 162,927 226,468 e390) 
Amusement and recreational group — Groupe des services 
récréatifs et de divertissement 
Regular theatres — Cinémas ordinaires ......... aloha re lelieireNelstelteve 10,199 13,019 rh 27 «6 
Billiard parlours — Salles de billard ........... eraiaip ie wate 1,091 1,466 +, 34.4 
Bowling alleys! — Salles de) quill lest ci .6 sis ecco ese ccss efatatoverate 5,810 8,011 + 3709 
Other amusement and recreation services — Autres services 
réeeréatihewet der diver tl ssementt W.1.). cleveveie ore eis ele elev iels' avecovaiete 5539 PAPAS) 5 am Wc) 
Personal services group — Groupe des services personnels 
BaLberwsnops)— COLfLeCUrS POUL. DOMMES ss. 10 0 «101s «cis eo aleists aisiee 8,743 10,405 + 19.0 
Beauty salons — Coiffeurs pour dameS ........eeccccsccveees 18,963 23,310 9422509) 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage a 
sec et buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de ser- 
NLC Gan Retails alain tol che fevéceis> ace eaernveye nie mi oiela eraleiatcions in slain teiaiaetarsia canes 19,176 21,729 + 13.3 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres- 
services (laveries automatiques) ........-+..+0> Rites ox 4,149 4,881 tieh726 
Shoe repair shops — Cordonneries ..........-s020¢ ap stalaiatatatrate 2,085 3,378 ye kes are 8] 
Other personal services — Autres services personnels ...... Seo22 6,590 + 87.1 
Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 
rentals, driving schools, etc.) — Services divers (en- 
treprises de photographie, de location d'automobiles et 
de camions, auto-écoles, etc.) ....... Rrevate erste icleyarete statarajate 1,564 3,586 + 129.3 
Restaurant group — Groupe des restaurants 
RESCAMUMANE Simatersveaets oiayeye/ciecele cele. oe ee eC OSA OS Bae tea ece a ae 75,063 107, 704 + 43.5 
Take-out food shops — Magasins d'aliments a emporter ...... 10,252 + 83.1 
- droits de 
Other eating and drinking places — Autres endroi 10,018 Sati, 
restauration ...... EDO OL ODO SOOO OD OOO BYay sal atel elute sevaters 
(1) 1971 data will not be available until final results of the 1971 Census of Merchandising and Services are tabulated. — Les 


données de 1971 ne seront disponibles que lorsque les résultats définitifs du recensement du commerce et des services de 


1971 auront été mis en tableaux. 


TABLE 12. Receipts of Service Trades in Shopping Centres, by Kind of Business, by Province, 1972 


Bry 


TABLEAU 12. Recettes des entreprises de service des centres commerciaux, par genre de commerce et par province, 1972 


Kind of business 


Genre de commerce 


All trades — Total — Toutes les entreprises ......... 


Amusement and recreational group — Groupe des services 
récréatifs et de divertissement 
Regular theatres — Cinémas ordinaires .............+.+-- 
Billvard parlours — Salles de pil lard ee. vciecie oe ees 
Bowling alleys — Salles de quilles .......-....---....: 
Other amusement and recreation services — Autres ser- 
vices récréatifs et de divertissement .... 


Personal services group — Groupe des services personnels 
Barber shops) — Comtreuns) pour Hommes: qyajee etnies 
Beauty salons — Coiffeurs pour dames .....-....-+2..20. 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoy- 

age a sec et buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux 
GENS SRV ACM Tetsteleriaiavels elatetehoelaattaia sasife aie eel folinie + teredaisvoreberene 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres- 
services (laveries automatiques) ............6.2.-0. 
Shoe sepain shops — Cordonmenves eave cicsselete ts -acrsisio semen 
Other personal services — Autres services personnels 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Miscellaneous services (photographers, automobile and 
truck rentals, driving schools, etc.) — Services 
divers (entreprises de photographie, de location 

d'automobiles et de camions, auto-écoles, etc.) ..... 


Restaurant group — Groupe des restaurants 


GSE AAD EG ahem in: sencie cle tere ectlate ein esta haneta eis chart maraneis Sesto eaeie remnant 

Take-out food shops — Magasins d'aliments a emporter .. 

Other eating and drinking places — Autres endroits de 
THO SEAM Te At OM Matera lercleteleie (ere) ralsteen het steleneltereleiaier thle at eragaeette 


All trades — Total — Toutes les entreprises ......... 


Amusement and recreational group — Groupe des services 


récréatifs et de divertissement 

Regular theatres — Cinémas ordinaires ..............+6. 

Billiard parlours) — sales, dey basl lard ips meee 

Bowlung -alilleysr—.sallles des quilllesies). 15 remanent ae 

Other amusement and recreation services — Autres ser- 
vices récréatifs et de divertissement ..........-0.-s 


Personal services group — Groupe des services personnels 
Barber shopss— Coaffeurs| pour hommes!) +. jn .ccieaeeienls 


Beauty “salons —iGoltheurs pour dames ices cect clei cire 
Dry cleaning and laundries — ftablissements de nettoy- 
age @ sec et buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux 


Ae [SOLVCEM . Gotemen ateerceloracrite eicte eee wen ata ens iol ine weet 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres- 
services (laveries automatiques) ...........-..- miele 
Shoe) repair "shops' — Cordonnertes |.5.... se... eetetenens ota 


Other personal services — Autres services personnels .. 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers 


Miscellaneous services- (photographers, automobile and 
truck rentals, driving schools, etc.) — Services 
divers (entreprises de photographie, de location 
d'automobiles et de camions, auto-écoles, etc.) ..... 


Restaurant group — Groupe des restaurants 


RESCAURATIES enters mieten trai ieee eine ia eee 

Take-out food shops — Magasins d'aliments a emporter 

Other eating and drinking places — Autres endroits de 
restauration 


Canada 


thousands of dollars — milliers de dollars 


226,468 


13,019 
1,466 
8,011 


2,120 


10,405 
23,310 


Dome) 
4,881 


3,378 
6,590 


3, 586 


107, 704 
10, 252 


10,018 


Atlantic 
Provinces 


Provinces 
de 1'Atlan- 
tique 


10, 207 
703 
x 
470 
x 
368 
759 
587 
173 
341 
38 
x 
35834. 
x 
x 


SOUS 
x 
x 
392 
821 
979 
128 
x 
x 
194 
Bs VDI 
332 


Saskatchewan 


5,073 
x 
x 
x 
130 
674 
400 
189 
x 
x 
2,615 
x 


59,064 


3,407 


1, 337 


Za lo 
Sf 


5,104 


273 
333 
2,244 


Alberta 


21,350 


1,522 
1,053 


692 


354 


Vin hl2 
VeLoS 


1,181 


Ontario 


101, 792 


6,140 
1,002 
4,006 


1,216 


4,310 
9,963 


95026 


2, 504 
1,661 
3,098 


British 


Columbia 


Colombie- 


Britannique _ 
thousands of dollars — milliers de dollars 


21,966 


Ss 


TABLE 13. Service Trades in Shopping Centres, 1972 
TABLEAU 13. Entreprises de service des centres commerciaux, 1972 
Kind of business Type A 


Genre de commerce 


Catégorie A 


Type B 


Type C 


Catégorie B Catégorie C 


number — 
All trades — Total — Toutes les entreprises ........ a cisiste sieht 2,990 1, 547 
Amusement _and recreational group — Groupe des services récréatifs et 
de divertissement 
Regular theatres — Cinémas ordinaires ....... Devetetaiolsiats Yo crsrate Biot stores is 50 3 
Billiard parlours — Salles de billard ...... o/¢\0. 0 0191/0, 0 silsielsie!s 0ie.0) e1 a 30 16 
Bowling alleys — Salles de quilles .......... Foooonane ou aves siete ss 82 38 
Other amusement and recreation services — Autres services récré- 
atifs et de divertissement ..... pllsvotesetevane tere Se ekene (atetntala ciel steal austeliet sve, ste 32 9 
Personal services group — Groupe des services personnels 
Barber shops — Coiffeurs pour hommes ..... oeeeee oot dec cece secors eee 499 287 
Beauty salons — Coiffeurs pour dames .......... oe eaieceeciaecececcese 525 305 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage 4 sec et 
buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de service ..... 420 249 
Self-service(laundromats and launderettes) — Libres-services 
(lawertes automathques)) <sislesicie sels ols +> ohelie) stntegers\clalaiefetetats) a 'sto\s\cei 208 137 
Shoe repair shops — Cordonneries ....... Sepsie ata cv evseorecvesves cleavage 133 50 
Other personal services — Autres services personnels ...........--- 68 32 
Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 
rentals, driving schools, etc.) — Services divers (entreprises de 
photographie, de location d'automobiles et de camions, auto — 
SECM ION LXE) "Goa cuatro 54s Oo Le I RETE ROBE ORE EE En eee 65 21 
Restaurant group — Groupe des restaurants 
INEEVEEMED RIND lo garare aA bin ig AO DRO AAO. 0 OID OURO LEO Cc ee seen seve on 662 289 
Take-out food shops — Magasins d'aliments 4 emporter ............6- 139 389 


Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 


thousands of dollars 


Alletrades:— wotals— toutes, Lesventreprises seis cele «sc «vos 0 vine oe 226,468 79,635 
Amusement _and recreational group — Groupe des services récréatifs et 
de divertissement 
Regular theatres — Cinémas ordinaires ........ pace vcessrcverersecce 13,019 547 
Biiitard parlours: — Salllesde billard 20s. 26 22 see cee cic eistatareletsisverecs 1,466 669 
Bowling alleys — Salles de quilles ........... Rodd onoPos059 atereetere 8,011 3,082 
Other amusement and recreation services — eee services récré- 
atifs et de divertissement .....s2+ces0s By aiahere iy syeteraie (shel slstsislstelete aera 2,120 311 
Personal services group — Groupe des services personnels 
Barber shops — Coiffeurs pour hommes .........- OOO SOC OOCUDONOLOS 10,405 4, 230 
Beauty salons — Coiffeurs pour dames ............ ee cceee eecees see. 23,310 10,925 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage 4 sec et 
buanderies: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de service ..... PAV sT/PAS) MTS CIS) 
Self-service(laundromats and launderettes) — Libres-services 
@averiesmauromat ques) tr.) e:e'sicisis ase! (0 a)9'=) sie lehotatets aroin sis cfataiexe sac 4, 881 3,022 
Shoe repair shops — Cordonneries ..........----- Bie ctelsislaretplotei a oielelsieinisis 3,378 992 
Other personal services — Autres services personnels pietotetnrstale iets loteke 6,590 2, 843 
Miscellaneous services group — Groupe des services divers 
Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 
rentals, driving schools, etc.) — Services divers (entreprises de 
photographie, de location d'automobiles et de camions, auto — 
BCOMGERMC ECE) paises repel te icbetaralsie\ ale aie. ciis) eile epaleup ere aleleielainis| eile wieder eye Xs .s}eieiesie 3,586 1,046 
Restaurant group — Groupe des restaurants 
PRES eats INE OMe Balen lok hows) etes\'s\-cis, "0's seo Dre ninvetatctaveis iota ola tat wieie-atala lo laa. «susie a 107,704 30,438 
Take-out food shops — Magasins d'aliments 4 emporter ..-+++++e+eee- 10, 252 6,057 


Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 10,018 3,479 


nombre 


121 
124 


45 


19 


— milliers de 


52,188 


1,313 

305 
2,672 

602 
2,587 
5,980 
5,122 
1,181 


1,035 
ees eyl 


1,052 


23,955 
1, 826 
2, 602 


~ 
Nm 
ra 


28 


221 
26 
30 


dollars 


94,645 


11,159 
492 
2, 257 


1, 208 
3,588 
6, 406 
4,613 

679 


1, 350 
1,790 


1,488 


53,310 
2,369 
3,936 


TABLE 14. Percentage Distribution of Service Trades in Shopping Centres, 1968-1972(1) 


TABLEAU 14. Répartition proportionnelle des entreprises de service des centres commerciaux, 1968-1972(1) 


Percentage distribution 
of receipts 


Percentage distribution 
of number of outlets 


Kind of business 


Répartition proportionnelle 
du nombre d'établissement 


Répartition proportionnelle 
des recettes 


Genre de commerce 


All trades — Total — Toutes les entreprises ...........-- 


Amusement and recreational group — Groupe des services 


récréatifs et de divertissement 


Regular theatres — Cinémas ordinaires ..........2sseseeeees Weal U2 6 oil 4.0 4.3 ay? oll 
Billiard parlours: —soallesmdenbi-1 Vandi slrewtoletetversrie tlohistolels abe Ab Hew Vee AR) 0.8 Oey Didi 0.6 
Bowling wallieys: — Salilesi den quel Miles myers) <terieres kel steferel sete) a eiielai= 23 es 2.6 ee), 28) Zs) 3.6 36D 


Other amusement and recreation services — Autres services 
recreatirsretwde diver tlss ements .ic « -leieistelsiei) so) sicncleieleteletete a Ong OGY) 0.8 1A 2 Me (leks) 0.9 


Personal services group — Groupe des services personnels 


Barber shops — Coiffeurs pour hommes) {sno soe eeiele rls se Lyf 0) 17.6 TS Gro 5.8 BAW) Dae 4.6 
Beauty salons — Coiffeurs pour dames 2)... .ccec cose cess sie 18.8 18.8 18.7 17.6 1256 DAS 11.6 10.3 


Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage 
a sec et buanderies: 


Plants and pick-up offices — Ateliers et bureaux de 


ES MAYXS Yon SOMO Gao ULE 0 ren ave enavexeratayere banner dale a) shard ero 15}50) nya ieyest 14.0 L353 Wastes 11.8 9.6 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres- 
Services; Claveniies tautomatiiques)) ig. creer ctemiocicletetletenetete Tiei® Firs) Tine LO) vars) Did Pe Dre 
Shoe, wepair ‘shops’ = (Cordonnerfes) Jy «cis « <« seveeleeiete overs ele pein Del! bie) [eS 4.4 je La4 5S) eS 
Other personal services — Autres services personnels ...... EG AGS) Lee a3 | Dalt Beg Zee 738) 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers 


Business services (advertising, accounting, etc.) — Servi- 

ces commerciaux (publicité, comptabilité, etc.) ......... 156 3 A on 1.8 ae aie os 
Repain services’ — Services de reparation: G2... cos ceeee. « OFS oo a0 ae 0.1 oa on on 
Other miscellaneous services (photographers, automobile and 

truck rentals, driving schools, etc.) — Autres services 

divers (entreprises de photographie, de location d'auto- 

mobiles et de camions, auto-écoles, etc.) ......e.ecsee0e ie sha) 2.0 2.2 U5) 1.4 1.0 1.6 

Restaurant group — Groupe des restaurants 

REStaurants! s.periteirane cele a sieiselie ngaetins to avele ea ualcha tater etter ar’ Mikel 21.6 oe 22k 44.0 46.4 46.1 47.6 
Take-out food shops — Magasins d'aliments A emporter ...... Be) 3.4 3.6 4.6 2.6 3.4 3.4 4.5 
Other eating and drinking places — Autres endroits de 

GES PAUKACT Oeste erctsreys oie iel shetetenstarerel else clojeksianettets GOO OOn CO 4.4 


(1) 1971 data will not be available until final results of the 1971 Census of Merchandising and Services are tabulated. — Les 


données de 1971 ne seront disponibles que lorsque les résultats définitifs du recensement du commerce et des services de 
1971 auront été mis en tableaux. 


| od Statistics Canada Statistique Canada 


Complete and ail 
one copy within 
30 date OF receipt 


Merchandising and Services Division 


SHOPPING CENTRE SURVEY, 1972 


Revise name or address if not correct Authority — Statistics Act, Chap. 1$, SC 1970-71 


PLEASE READ BEFORE COMPLETING QUESTIONNAIRE 
® Report only for the location stated above. 
® If you did not operate at this location for a fullyear, please complete this report for that part of the year durtae which you were active in this location. 


® Report for your fiscal year (normal business year) ending at any time between April 1, 1972 and March 31, 1973. 
1. DESCRIPTION OF BUSINESS 


(a) Define your business as it is generally known to the public. Be as specific as possible. (Examples: grocery store without fresh meat, drug 


Store, pacent medicine store, elas CE furniture, T.V., radio and appliances store. For clothing or shoe stores, specify ‘‘men’s’’, 
or “‘family’’. 


women’s’’, “children’s 


Kind of business 


(b) How many outlets were operated in Canada, by this firm, during 1972? 
__] Less than 4 __} 4 or more ——p Name and address of head office: 


(name) 


(address) 
(c) If reporting for the first time: 


On what date did you commence operations at this Location? ...c..cccceceeeeesseeceesseeeeee Revrecsere sat 


sf month) (year) 


2. TOTAL (net) SALES AND RECEIPTS 


(a) Report total sales of merchandise less returns, adjustments and discounts, and total receipts from repair, equip- 
ment rental, restaurant, barber, hairdressing, and other services for the entire outlet, including those of conces- 
sionnaires operating in your outlet. Include commissions earned from the sale of goods owned by others. Exclude 
sales taxes collected by you for remittance to a government agency, non-trading revenues and bad debts recovered. 
lev invers UNG RATE ES: CUI EG eC 7 tarerpent vole b (elect sneer CARE reece ce aacre roe Acerca een bea eceoreeeh rere errerecerer reer ere etre Peo 


(b) To ensure correct classification of your business, name the main commodity groups sold and principal services 
provided, and show the approximate percentage which each contributes to your total sales and receipts. 


% of total sales 


Main commodity groups sold, and services provided i 
and receipts 


Gi) 


(ii) 


(iii) 


(iv) 


100% 
Sqsifte 


3. DATA CONCERNING THE PREMISES 


(a) Gross area of premises (total floor area of location including storage, office and selling areas) 


are owned), all other payments to lessor, 


(b) Total occupancy expenses including rent (or rental value if premises r Pi c 
municipal taxes, permits 


payments for maintenance services, shopping centre advertising, heat, light and power, 
and licenses, property insurance, cost of maintaining premises, but excluding business raxes 


CERTIFICATE 
This is to certify that the information contained in this report is correct and complete to the best of my knowledge and belief, and covers 
the period 
from 19 to 19 
Title 


Name (please print) 


Signature Telephone number 


Address Date of this report 


6408-69: 29-9-72 


a od Statistics Canada Statistique Canada 


Renvoyer un exam lag's diment 
rempli done es 30 jours 
suivant | a Sennen i] 


Division du commerce et des services 


ENQUETE SUR LES CENTRES 
COMMERCIAUX, 1972 


Corriger le nom ou 1 adresses’ ily a lieu Déclaration exigée en vertu de la Loi sur la statistique, c. 15, SC 1970-71 


INSTRUCTIONS A LIRE ATTENTIVEMENT AVANT DE REMPLIR LE QUESTIONNAIRE 
® Votre déclaration ne doit viser que le local d'affaires indiqué ci-dessus. 
@ Si vous n’avez pas exploité ce local d'affaires pendant une année entiére, établissez votre déclaration pour la période ot vous l’avez exploité. 


Fi x j Ades a ; z ) b A er ; 
aites porter votre déclaration sur l’année financiere (l’année normale d'affaires) se terminant entre le 1” avril 1972 et le 31 mars 1973. 


1, DESCRIPTION DE L’ENTREPRISE 


a) Définissez votre entreprise de la fagon dont elle est généralement connue du public. Soyez aussi précis que possible. (Exemples: épicerie 
sans viande fraiche, pharmacie, magasin de médicaments brevetés, magasin de meubles, de téléviseurs, de radios et qd’ appareils ménagers. 
Dans le cas de magasins de vétements ou de chaussures, précisez ‘“‘pour hommes’’, “‘pour dames’’, ‘“‘pour enfants’’ ou “‘pour la famille’’.) 


Genre de commerce 


b) Combien de points de vente votre entreprise exploitait-elle au Canada en 1972? 


[-] Moins de 4 (-} 4 ou plus —__. Nom et adresse du siége social: 


(nom) 


(adresse) 
c) S'il s’agic de votre premiere déclaration: 


A quelle date avez-vous commencé l'exploitation de ce local d'affaires? . 
(mois) (année) 


2. VENTES ET RECETTES (nettes) TOTALES 


a) Indiquez les ventes totales de marchandises, moins les rendus (marchandises retournées), les ajustements, les 
escomptes de caisse et les remises sur facture, et les recettes totales provenant de réparations, de la location de 
matériel, de services de restauration, de coiffure et autres pour cout le point de vente, y compris les ventes et les 
recettes des concessions exploitées dans votre point de vente. Comptez les commissions gagnées sur la vente de 
marchandises appartenant a des tiers. Ne comptez pas les taxes de vente percues pour le compte d’un organisme 
public, ni les recettes hors exploitation, ni les recouvrements de mauvaises créances. Ne comptez pas les déduc- 
tions pour reprises 


b) De maniére que nous puissions bien classer votre entreprise, indiquez les principaux groupes de marchandises ven- 
dues et les principaux services offerts, et indiquez le pourcentage approximatif de chacun par rapport a l’ensemble 
des ventes et des recettes. 
Principaux groupes de marchandises vendues et principaux services offerts % par rapport 
aux ventes et 
recetres totales 


v) Autres marchandises vendues 


vi) Autres services offerts 


TOA eee 3 BOL 


3. LOCAUX Pi, ca. 


a) Superficie brute des locaux (surface totale de plancher du local d'affaires, y compris les espaces d’ enteep caer y 
les bureaux et le magasin) ee 


b) Total des frais d’occupation, y compris le loyer (ou la valeur de location si les locaux vous appartiennent), tous 
les autres paiements au bailleur, les paiements pour les services d’entretien, la publicité du centre commercial, le 
chauffage, l’éclairage et l’énergie, les impots fonciers, les licences et les permis, les assurances, le cout de l’en- 
tretien des locaux, mais sans les taxes d affaires 


ATTESTATION 


Je déclare gue les renseignements donnés dans le présent rapport sont de bonne foi et, autant que je sache, complets et exacts, et qu’ils 
portent sur la période s’étendant 


du 19 au 19 
Nom (en lettre moulées) Titre officiel 

Signature Numéro de téléphone 

Adresse Date de ce rapport 


6408-69: 29-9-72 
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“au Canada 


& Statistics Canada _ Statistique Canada 


SY AW $ 


CATALOGUE No. 


63-214 
ANNUAL-ANNUEL 
Shopping Centres in Canada, 1973 
Les centres commerciaux au Canada, 1973 
ERRATA 
In the above-named publication, Dans la publication mentionnée ci- 
sre were errors in the list of dessus, des erreurs se sont glissées 
pping centres for which data were dans la liste des centres commerciaux 
@uded in 1973. Most of the errors pour lesquels des données ont paru en 
isisted of an incomplete or in- 1973, La, plupart se rattachent a une 
‘rect listing of the Census Metro- énumération incompléte ou inexacte des 
itan Area location. régions métropolitaines de recensement 
ou ces centres se situent. 
In addition, some centres which Qui plus est, quelques centres pris 
‘ee used in tabulating the data en compte dans la totalisation des 
fe not listed and one centre = données ntont pas été portés sur la liste, 
den Gate Plaza, Toronto, was et un autre, le Golden Gate Plaza de 
roneously listed, i.e., it was Toronto, a été inscrit par mégarde, 
. used for 1973 and should be ntayant pas été pris en compte pour 1973 
-luded from the list. et ne devant donc pas figurer sur la 
liste. 
The other amendments are shown Les autres modifications sont pré- 
1r the page, listed in alphabetical sentées plus loin, par ordre alphabétique 
ler, by province (east to west). et par province (de l'test a l'touest). 


406-536 


Amendments to the List of Shopping Centres in Canada, 1973 


Rectifications de la liste des centres commerciaux au Canada, 1973 


Name and Location = Nom et emplacement 


K-Mart Plaza, Lancaster, NeB. 

Centre DtAchats Gilbert, Fabreville, Québec 

Centre DtAchats Neufchatel, Neufchatel, Québec 

Centre Dollard des Ormeaux, Dollard Des Ormeaux, Québec 


Plaza Céte-des-Neiges, Montréal, Québec 


St-Bruno Shopping Centre, St-Bruno de Montarville, Québee - 


St-Charles Shopping Centre, Kirkland, Québec 
Maple Shopping Centre, Maple, Ontario 

Fort Shopping Mall, Fort Saskatchewan, Alberta 
Grandin Shopper's Park, St. Alpert, Alberta 
Southridge Mall, Calgary, Alberta 


Newton Plaza, Newton, British Columbia 
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SYMBOLS 


The following standard symbols 
are used in Statistics Canada publi- 
cations: 


.. figures not available. 


... figures not appropriate or not 
applicable. 


—F Tie om Zero. 


-- amount too small to be ex- 
pressed. 


preliminary figures. 
revised figures. 
x confidential to meet secrecy 


requirements of the Statistics 
Act. 


NOTE 


Components may not add to to- 
tals due to rounding. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants 


sont employés uniformément dans les pu- 
blications de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 


... n'ayant pas lieu de figurer. 


néant ou zéro. 


nombres infimes. 


nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 
confidentiel en vertu des disposi- 


tions de la Loi sur la statistique 
relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, 


les totaux ne correspondent pas toujours 
a la somme des éléments. 


INTRODUCTION 


This publication contains the results of the 1973 
Annual Survey of Shopping Centres and their retail and 
service outlets. The first of these surveys was con- 
ducted in 1956. At that time and until 1972, only data 
for regular shopping centres (see Definition) were 
collected. Commencing with the 1973 survey, an attempt 
has been made to collect data for indoor shopping malls 
which were previously excluded from the survey. (See 
List of Shopping Centres and Indoor Shopping Malls, 
for centres surveyed for this publication. ) 


Cette publication contient les résultats pour 1973 de 
l'enquéte annuelle sur les centres commerciaux et sur leurs 
points de vente et leurs établissements de services. La pre- 
miére de ces enquétes a été menée en 1956. Jusqu'’en 1972, on 
ne recueillait que les données se rapportant aux centres com- 
merciaux conventionnels (voir définition). C'est seulement en 
1973 qu'on a commencé 4 recueillir des données sur les galeries 
marchandes qui étaient auparavant exclues de cette enquéte. 
(Consulter la liste des centres commerciaux et des galeries 


marchandes pour les centres pris en compte dans cette publica- 
tion.) 


Before 1967, only retail outlets and restaurants Avant 1967 l'enquéte ne portait que sur les points de 


were covered by the survey. From 1967, data on service vente au détail et sur les restaurants. Depuis, on recueille 
trades in shopping centres were also collected. Data également des données sur les établissements de services des 
on receipts of restaurants and other eating places centres commerciaux. Les données relatives aux recettes des 
were eliminated from those of retail trades and the restaurants et des autres établissements de restauration ont 
historical tables shown in this report were amended été séparées de celles sur le commerce de détail et les ta- 
accordingly. Due to definitional changes, the data bleaux chronologiques présentés dans ce bulletin, ont été modi- 


for some kinds of businesses, particularly those of fiés en conséquence. En raison des changements de définition, 
department stores prior to 1966, cannot be compared 


les données relatives 4 certains types de commerce, en particu- 
with those published since. 


lier celles qui portent sur les grands magasins avant 1966, ne 
sont pas comparables aux données publiées depuis. 


Definition Définition 

For the purpose of this survey, a shopping centre Aux fins de la présente enquéte, le centre commercial est: 
is defined as: 

"A group of stores which are planned, developed and "Un groupe de magasins prévus, concus et aménagés comme un 
designed as a unit, containing a minimum of five tout, comprenant au moins cinq points de vente au détail 
retail establishments (or four retail establishments (ou quatre points de vente au détail et un restaurant) en 
and a restaurant) in operation during any part of activité pendant une partie quelconque de l'année en cours. 
the current year. The centre must have a minimum Le centre doit mettre gratuitement a la disposition des 
of 20,000 square feet of usable parking area adja- clients un terrain de stationnement contigu, d'une grandeur 
cent to it, and the parking facilities must be free minimum de 20,000 pieds carrés. Lorsque les centres com- 
of charge to customers. For shopping centres with merciaux ont un terrain de stationnement 4 surface revétue 
paved parking areas of 20,000-50,000 square feet, dont la superficie est de 20,000-50,000 pieds carrés, le 
the ratio of parking area to gross floor area must rapport entre cette derniére et la superficie brute du 
be 1.5 to one or better. The merchandising devel- centre doit @tre d'au moins 1.5. L'ensemble commercial 
opment must contain either a grocery and combina- doit comprendre soit une épicerie-boucherie (c'est-a-dire 
tion store (i.e., a grocery store with sales of une é@picerie dont les ventes de viandes de boucherie repré- 
fresh meat accounting for 20.0% to 40.0%, of total sentent de 20.0 Z & 40.0 Z% du chiffre d'affaires), soit un 
sales), a department store, or a chain variety grand magasin, soit un bazar faisant partie d'une entrepri- 
store. While a shopping centre is usually design- se A succursales multiples. Bien que le centre commercial 
ed as a single project, all establishments do not soit généralement congu comme un tout, il n'est pas néces— 
necessarily have to be leased from a single (pri- saire que tous les établissements soient loués par le méme 
vate or collective) ownership. A retail establish- bailleur (indépendant ou collectif). Un établissement de 
ment may own the building and the land on which it vente au détail peut @tre propriétaire du batiment et du 
is situated and still be fully integrated with the terrain qu'il occupe dans le ceatre commercial. Ce dernier 
centre. A shopping centre usually bears a name porte ordinairement un nom et, en régle générale, les ques- 
and, as a rule, matters of common interest to the tions qui intéressent l'ensemble des locataires, comme 
tenants, such as children's playgrounds, community l'entretien du terrain de jeux pour enfants, les BGESY Gee P 
activities, parking, etc., originate from one au- communautaires, les stationnements, etc., relévent d’‘une 
thority." méme autorité." 

This definition excludes most downtown malls and Cette définition exclut du champ de l'enquéte la plupart 
a number of multi-store, multi-level shopping plazas des galeries marchandes des centre-ville et un certain nombre 
because they do not provide free parking, or fail to de centres commerciaux 4 magasins et a étages multiples, soit 
meet the requirements of the foregoing definition in parce qu'ils ne mettent pas a la disposition du cdtent des 
some other way. In an attempt to expand our coverage places de stationnement gratuites, soit parce qu ils ne répon- 
of such complexes, we have added a new section on In- dent pas a l'une ou l'autre des jextyenses Sc la définition 
door Shopping Malls. The definition used for Indoor citée plus haut. Dans le but d'étendre 1 enquéte a ces acre 
Shopping Malls is given with the tables under that xes commerciaux, on a ajouté une nouvelle section sur les gale- 
heading in the text (see page 9). ries marchandes. La définition des galeries marchandes se 

trouve sous ce titre dans le texte avec les tableaux (voir 
page 9). 

As in previous publications, the regular shopping Comme dans les publications précédentes, les centres com— 
centres are stratified on the basis of the number of merciaux sont classés suivant le nombre de points de vente au 
retail outlets and/or restaurants (see Definition détail ou de restaurants (voir définition) situés dans le cen- 
Beet eee ee ae eos eee A-—De 5-15 établissements. 

Bis B= 16 — 30 nat Catégorie B — De 16 — 30 établissements. 


Type C - Over 30 outlets. Catégorie C — Plus de 30 établissements. 


Collection of Data 


The collection of shopping centre data was 
effected in three successive stages: 


(1) Information on new shopping centre developments 
was obtained either directly from municipal au- 
thorities or indirectly in the course of other 
merchandising surveys and from reports published 
in trade magazines, newspapers, etc. 


(2) Current listings of retail and service establish- 
ments located in shopping centres, together with 
details of gross leasable floor area and parking 
area, were obtained from the lessors of these cen- 
tres. 


(3) Data for sales and receipts were obtained direct- 
ly from independent operators of retail and ser- 
vice establishments located in each centre. The 
questionnaire used for this purpose is reprinted 
at the end of this report. Data for sales and 
receipts of chain store outlets located in shop- 
ping centres, were obtained from the Annual Chain 
and Department Store Survey. 


Summary of Results 


General Trends 


In 1973, there were 664 regular shopping centres 
in operation, containing 14,187 outlets (10,910 retail 
and 3,277 service outlets) with sales and receipts to- 
taling $7,007.1 million. The 10,910 retail stores re- 
ported sales of $6,736.5 million; the 3,277 service 
outlets had receipts amounting to $270.5 million. From 
1972 to 1973, total sales and receipts increased by 
$i, 303 Gemilisons ise. by 23.1%. 


Receipts for outlets in shopping centres increased 
by 19.5%, from $226.5 million to $270.5 million. Retail 
sales alone (excluding receipts for service outlets) in- 
creased by 23.2%, i.e., by $1,269.8 million. 


During the year 1972-1973, department stores 
increased their total number of stores in shopping cen- 
tres from 2.3% to 2.4% of the total retail outlets, but 
their share of the sales dropped from 33.7% of the total 
to 33.1%. This was offset by a rise in the share of 
the total sales of the grocery and combination stores 
in shopping centres from 32.8% in 1972 to 33.12% in 1973 
and a drop in the number of total grocery and combina-— 
tion outlets from 8.0% in 1972 to 7.4% of the outlets 
in 1973. These two kinds of businesses combined ac- 
counted for 66.5% of the sales in shopping centres in 
1972 with a slight drop to 66.2% for 1973. 


Size and Structural Type of Shopping Centre 


During 1973 a further effort was made to classify 
shopping centres which had previously not indicated 
their structural type. There were net increases in all 
types — Type A increased by 27, Type B by 21, and Type 
C by 17 shopping centres. See Table 3 for the rela- 
tionship between the three structural types of shopping 
centres, i.e., completely closed, partially closed and 
open. 


Collecte des données 


La collecte des données sur les centres commerciaux s'est 
faite en trois étapes: 


(1) Les renseignements sur les nouveaux centres commerciaux 
ont @té obtenus soit directement des autorités municipa- 
les, soit indirectement grace 4 d'autres enquétes sur le 
commerce de détail, ou puisés dans des articles publiés 
dans les revues spécialisées, les journaux, etc. 


(2) Les listes courantes des établissements de commerce de 
détail et de services situés dans des centres commerciaux 
et les données détaillées sur la superficie brute de lo- 
cation et sur la superficie des terrains de stationnement 
contigus proviennent des bailleurs des centres. 


(3) Les données sur les ventes et recettes proviennent direc- 
tement des exploitants indépendants des magasins de vente 
au détail et des établissements de services situés dans 
chaque centre. On trouvera a la fin de la publication 
un fac-similé du questionnaire utilisé aux fins de cette 
enquéte. Les données sur les ventes et les recettes des 
points de vente au détail des magasins 4 succursales 
situés dans des centres commerciaux proviennent de 1'en- 
quéte annuelle sur les grands magasins et sur les maga- 
sins 4 succursales. 


Sommaire des résultats 


Tendances 


En 1973, 664 centres commerciaux conventionnels étaient 
en exploitation; ils comptaient 14,187 établissements (dont 
10,910 points de vente au détail et 3,277 établissements de 
services) dont les ventes et recettes s'élevaient au total a 
$7,007.1 millions. Les ventes déclarées par les 10,910 maga- 
sins de vente au détail se chiffraient a $6,736.5 millions, 
tandis que les 3,277 établissements de services ont déclaré des 
recettes de $270.5 millions. De 1972 a 1973, les ventes et 
recettes totales ont augmenté de $1,313.9 millions, soit une 
hausse de 23.1 2. 


Les recettes des établissements de services des centres 
commerciaux ont augmenté de 19.5 2, passant de $226.5 millions 
a $270.5 millions. A elles seules (c'est-a-dire a 1'exclusion 
des recettes des établissements de services), les ventes au 
détail ont augmenté de 23.2 Z, ce qui représente une augmenta- 
tion de $1,269.8 millions. 


Au cours de la période 1972-1973, le nombre total des 
grands magasins dans les centres commerciaux s'est accru, pas- 
sant de 2.3 Z a 2.4 Z% du nombre total des magasins de vente au 
détail; toutefois, leur part des ventes est tombée de 33.7 Z 
des ventes totales des centres commerciaux 4 33.1 %. Celaa 
été compensé par une augmentation du pourcentage des ventes 
des @piceries et des épiceries-boucheries qui est passé de 
32.8 %Z en 1972 a 33.1 % du chiffre d'affaires des centres com- 
merciaux en 1973, malgré une baisse de la proportion des épi- 
ceries et des @épiceries-boucheries qui est passée de 8.0 Z des 
commerces de détail des centres commerciaux en 1972, a 7.4 % 
en 1973. Ensemble, ces deux genres de commerce ont rendu compte 
de 66.5 % des ventes totales des centres commerciaux en 1972, 
proportion qui a légérement diminué en 1973 pour s'établir a 
66.2 %. 


Taille et structure des centres commerciaux 


En 1973, un effort supplémentaire a été fait afin de 
classer les centres commerciaux qui n'avaient pas indiqué dans 
les enquétes précédentes quel était leur type de structure. 
Des augmentations nettes ont été enregistrées dans toutes les 
catégories: on a ouvert 27 nouveaux centres commerciaux de 
catégorie A, 21 de catégorie B et 17 de catégorie C. Le ta- 
bleau 3 donne la relation entre les 3 types de structures des 
centres commerciaux, c'est-a-dire les centres commerciaux en- 
tiérement couverts, les centres commerciaux partiellement cou- 
verts, et ceux 4 ciel ouvert. 


It is interesting to note that although most of 


the shopping centres surveyed tend to be Type A centres, 
that this type had the lowest share of total sales and 


receipts and the lowest percentage increase in 1973 
sales and receipts over 1972. The following gives an 


outline of the major shopping centre market by type of 


centre. 


Il est intéressant de constater que, bien que la plupart 
des centres commerciaux enquétés aient tendance A appartenir a 
la catégorie A, c'est cette Gatégorie qui a déclaré la plus 
faible part des ventes et recettes totales et le plus faible 
pourcentage d'augmentation des ventes et recettes pour 1973 
par rapport 4 1972. Le tableau suivant donne les grandes lignes 


du marché des principaux centres commerciaux selon la catégorie 
du centre. 


TABLE A. Percentage Distribution of Shopping Centres and Shopping Centre Sales and Receipts by Shopping Centre Type 


TABLEAU A. Répartition proportionelle des centres commerciaux de leurs ventes et recettes par catégorie de centre commercial 


Percentage of number of total shopping centres — Pourcentage du 


nombre total des centres commerciaux 


Percentage of total shopping centre sales and receipts — Pourcen- 


tage des ventes et recettes totales des centres commerciaux . 


Percentage change in sales 1973/1972 — Taux de variation des 


ventes 1973/1972 ..... ME eee + siehscensiehe 


iP 
Type A Type B Type C 
Total = - - 

Catégorie A Catégorie B Catégorie C 
| es a | poe a ee 

- 100.0 62.8 22.0 15.2 

50 100.0 29.6 23.4 47.0 

Ho eewahGs caer aoe U Da am PASSa il + 19.8 + 26.3 + 23.6 

= 


For the first time, floor area data has been 


tabulated at the Canada level for the three types of 
shopping centres. Data on total, parking and gross 
leasable area (GLA) are included in the table below. 


Pour la premiére fois, on a totalisé les données pour le 
Canada sur la superficie des trois catégories de centres com- 
merciaux. Des données sur la superficie totale, sur la super- 
ficie des terrains de stationnement et sur la superficie brute 
de location (S.B.L.) sont présentées dans le tableau ci-dessous. 


TABLE B. Area of Shopping Centres in Canada 


TABLEAU B. Superficie des centres commerciaux au Canada 


0 a Py > VO See ne ey ga tore ees | teligR ieee Se: T 
l Gross leasable ee 
Tota ; Been . F 
Type area(1) Pera ete Se sq. m. GLA 
Ee pine Terrains de Superficie = 
Catégorie enh ee Stationnement earonde eps ca 
totale : 
location ecRSie 
Se ee 
$ 
TOTAL: 
4 586 89,351,405 78.42 
) ou see peice wc udvoagqpa atop oOo oe BY5). ei 6o2 216,145, ; > 
a Seep i= me Diy Ruchetekttetotal eit s Laster tis ietexeioncte niches alle felrelchs 29, 280, 398 20,079,925 8,300,745 844.15 
Type A — Catégorie A: 
DS OD. 26,446, 783 78.55 
Ss BEE toh 6) DoNeOoD a Oxunwicar BPer evoke ne ei sie Fi 103,168,801 slays 5 
3 iis - Lowes Ob ONaO Sodaboeedodscn¢ Go wns 9,584, 382 6,439, 396 2,456,905 845.52 
Type B — Catégorie B: 
Sg it phd eStore Oe 87,293,002 59,977,031 25,602,967 63.99 
Sy a ee ea a 8,105,862 5,571,866 27378, 516 688.83 
Type C — Catégorie C: 
ty Riera sie 3 124,759,459 86, 853,203 37,301,655 88.23 
Es ie - ae * geenee Pepa + SAMMI 11,590,154 8,068, 663 3,465, 324 949.78 


(1) Parking area and gross leasable area do not always add to the total area for all centres (due to such factors as multi- 


level parking, malls and common areas). 


facteurs tels que les terrains de stationnement a p 


superficie des terrains de stationnement et de la superficie 


totale du centre. Par superficie totale on entend la superfic 


Land area only of the whole centre is reported as total area. — A cause de : 
lusieurs niveaux, les mails et les surfaces communes, la somme de la 


brute de location n'est pas toujours égale 4 la superficie 
ie du terrain occupé par le centre. 


It is interesting to note that the average sales 
per square foot of gross leasable area for the types 
vary substantially. The other factor to note (which 
appears to vary inversely to the amount of sales per 
square foot GLA) is the parking area. 


The average number of parking spaces for each 
outlet in the various types of centres is as 
follows: (based on 400 sq. ft./car) Type A - averages 
36 cars/outlet, Type B - 41 cars/outlet and Type C - 
38 cars/outlet. This factor is no doubt a reflection 
on the design for efficiency of the various sizes of 
shopping centres. 


Type of Store Organization 


In 1973, retail sales in shopping centres through 
chain stores, excluding department stores, amounted to 
$3,398.6 million, i.e., 50.4% of all retail sales 
through shopping centres. Chain organizations thus man- 
aged to gain only 0.5% more of the total sales market 
in shopping centres than in 1972, even though the number 
of chain store outlets in shopping centres rose by 0.8% 
of the total from 39.8% in 1972 to 40.6% in 1973. 


Department stores, considered as a type of store 
organization, accounted for $2,228.3 million or 33.1% 
of retail sales through shopping centres in 1973, a 
decrease of 0.6% from 1972. This loss was suffered to 
the chain group which gained a slight amount mainly at 
the expense of the department store group. The total 
independent group maintained its share of the market 
with little change from the 16.5% of total sales re- 
corded in shopping centres in 1972. 


Development Geographically 


Table 11 shows that the percentage distribution 
of retail sales through shopping centres continues to 
lag in the Atlantic Provinces, Manitoba and Saskatche- 
wan. British Columbia, however, now has increased its 
share of total shopping centre sales in Canada to oc- 
cupy a position slightly greater than its share of 
total retail trade in Canada. 


Quebec continues to maintain a position below 
the comparative percentage for its total retail sales. 
Previously it was thought that many downtown malls 
and multi-level plazas, which were excluded because of 
failure to meet the regular shopping centre definition, 
were responsible for this. However, even when the sales 
for indoor shopping malls are combined with those of 
the regular shopping centres, Quebec's percentage of 
Canadian shopping centre sales is still lower than its 
percentage of Canadian retail trade as a whole in 1973. 


For the first time in this publication, data are 
published on nine additional metropolitan areas. Pre- 
viously there were not enough shopping centres in these 
nine cities to publish data without disclosing confi- 
dential information. The nine new cities for which data 
are published in Table 13 are: Halifax; Kitchener; 
London; Regina; Saskatoon; Saint John (N.B.); 

St. Catharines; Victoria, and Windsor. 


Results by Kind of Business 


In 1972, department stores had supplanted grocery 
and combination stores for the first time in having the 
dominant percentage of sales, taking 33.7% of the total 
shopping centre sales. In 1973, grocery and combination 


Il est intéressant de constater que les ventes moyennes 
par pied carré de superficie brute de location varient consi- 
dérablement selon la catégorie du centre commercial. La super- 
ficie des terrains de stationnement (qui varie en raison inverse 
du montant des ventes par pied carré de S.B.L.) est un autre 
facteur 4 considérer. 


Le nombre moyen de places de stationnement par établisse- 
ment (a raison de 400 pi2 par place) dans les diverses catégo- 
ries de centres s'établit comme suit: catégorie A, 36 places 
en moyenne; catégorie B, 41 places en moyenne.et catégorie C, 38 
places en moyenne. Ce facteur traduit sans aucun doute le sou- 
ci d'efficacité qui a présidé 4 la conception des différentes 
catégories de centres commerciaux. 


Type de commerce (organisation) 


En 1973, le chiffre de ventes au détail des magasins 
succursales multiples situés dans des centres commerciaux, 
l'exclusion des grands magasins, a atteint $3,398.6 millions, 
soit 50.4 Z du total des ventes des centres commerciaux. Les 
magasins 4 succursales multiples n'ont donc réussi 4 augmenter 
que de 0.5 2, par rapport a 1972, leur part du total des ventes 
des centres commerciaux, bien que la proportion du nombre de 
points de vente des magasins 4 succursales multiples dans les 
centres commerciaux ait augmenté de 0.8 Z, passant de 39.8 Z% 


en 1972 4 40.6 % en 1973. 


or pr 


En tant que type d'organisation, les grands magasins ont 
déclaré un chiffre de ventes au détail de $2,228.3 millions, 
soit 33.1 Z de toutes les ventes au détail des centres commer- 
ciaux effectuées en 1973, ce qui représente une diminution de 
0.6 Z par rapport 4 1972. Le groupe des magasins 4 succursales 
multiples a profité de cette diminution, enregistrant une légé- 
re augmentation de ses ventes, en grande partie aux dépens du 
groupe des grands magasins. La part du marché des magasins 
indépendants n'a guére varié par rapport a l'année 1972, ow 
elle représentait 16.5 Z du total des ventes des centres com- 
merciaux. 


¢ 
Evolution du point de vue géographique 


Le tableau 11 montre que la proportion des ventes au dé- 
tail effectuées dans les centres commerciaux continue 4 @tre 
faible dans les provinces de 1'Atlantique, au Manitoba et en 
Saskatchewan. La Colombie-Britannique, toutefois, a augmenté 
sa part des ventes effectuées dans les centres commerciaux 
du Canada, qui est légérement supérieure a sa part du marché 
de détail canadien dans son ensemble. 


Au Québec, le pourcentage comparatif des ventes au détail 
effectuées dans les centres commerciaux reste inférieur au 
pourcentage comparatif des ventes au détail totales. On pensait 
que cette situation était due 4 1'exclusion des galeries mar- 
chandes des centre-ville et des centres commerciaux 4 étages 
multiples qui ne répondaient pas a la définition des centres 
commerciaux conventionnels. Cependant, méme si 1'on ajoute 
aux ventes de ceux-ci les ventes des galeries marchandes, la 
proportion des ventes effectuées dans les centres commerciaux 
du Québec par rapport au chiffre d'affaires total des centres 
commerciaux au Canada est encore inférieure a la proportion 
des ventes au détail du Québec par rapport 4 l'ensemble du 
marché de détail canadien en 1973. 


Pour la premiére fois dans cette publication, on publie 
des données sur neuf régions métropolitaines supplémentaires. 
Auparavant, il n'y avait pas assez de centres commerciaux dans 
ces neuf villes pour publier des données sans risquer de briser 
la confidentialité des renseignements. Les neuf nouvelles vil- 
les pour lesquelles ces données sont publiées au tableau 13 
sont: Halifax, Kitchener, London, Regina, Saskatoon, Saint-Jean 
(N.-B.), St. Catharines, Victoria et Windsor. 


Résultats par genre de commerce 


En 1972, les grands magasins avaient pour la premiére 
fois supplanté les épiceries et les épiceries-boucheries en en- 
registrant le plus haut pourcentage des ventes, soit 33.7 % des 
ventes totales des centres commerciaux. En 1973 toutefois, les 


stores captured enough of a share of the shopping centre 
sales (33.1% of the total with sales of $2,230.2 million) 
to again dominate the shopping centre market. This was 
made possible by a 24.4% increase of $437.3 million in 
the sales of grocery and combination stores during 1973. 


The trend towards fewer variety stores and hard- 
ware stores in shopping centres continued in 1973. 
Variety stores occupied 2.1% of the total locations 
whereas in 1972 they occupied 2.5%. Hardware 
store locations in shopping centres declined further 
from 2.5% in 1972 to 2.0% of the total stores in 1973. 
This was accompanied by a decline in the percentage of 
total shopping centre sales between 1972 and 1973 — 
variety stores in 1972 had 2.2% of total shopping 
centre sales and declined to 2.0% of total shopping 
centre sales in 1973 while hardware stores declined 
from 1.3% of total shopping centre sales in 1972 to 
1.0% of total shopping centre sales in 1973. The share 
of the hardware store sales in shopping centres is 
therefore less than the hardware store share of the 
total of retail trade in 1973 when the percentage of 
sales held was 1.2% of the total. 


The decline in the number of stores and sales of 
hardware and variety stores in shopping centres over 
the past several years is thought to be caused by the 
strengthening of the department store share of the 
market during the same period. This is further indi- 
cated by the fact that the percentage changes of sales 
of all hardware stores were greater during 1973 than 
the percentage change of sales in only those stores in 
shopping centres (which in fact had a decline of 0.8% 
in sales during 1973). 


The only other kind of business which did not 
attain a greater percentage increase of sales in shop- 
ping centres than it did in the total retail trade 
sector was the general merchandise store kind of busi- 
ness which had an overall increase of 8.8Z over 1972 
but an increase in shopping centre sales of only 4.52. 
This is a noticeable decrease from the previous two 
years which had averaged increases of 25.0% each year 
in shopping centres. 


Indoor Shopping Malls 


For the first time, in 1973, Statistics Canada 
has gathered data on indoor shopping malls. These are 
the downtown malls and planned multi-level shopping 
plazas which have in the past, been excluded from shop- 
ping centre statistics because they did not meet the 
definition. The main reason for excluding such malls 
has been due to their lack of free parking. The fol- 
lowing definition has been used for the indoor shopping 
malls. 


Definition 


For the purpose of the Shopping Centre Survey, 
an indoor shopping mall is defined as: 

"A group of at least ten retail and service outlets, 
of which four outlets must be retail and one a 
restaurant or of which five outlets must be retail, 
located in a complex usually designed primarily for 
some other purpose (i.e., offices, apartments, 
hotels, and carrier stations). There must be one 
lessor for the entire complex and parking must be 
either conditionally free (i.e., subject to pur- 
chase), paid for by customers or not provided. 
There must be a minimum retail and service gross 
leasable area of the indoor shopping mall of 10,000 
square feet and over 50.0% of the total locations 
must be accessible by entrances located in the in- 
door mall area." 


épiceries et les épiceries-boucheries des centres commerciaux 
ont déclaré une part des ventes suffisamment élevée pour se 
retrouver en téte du marché de ceux-ci (33.1 % des ventes tota- 
les soit $2,230.2 millions). Cela s'explique par ume augmen- 
tation de 24.4 Z% ($437.3 millions) de leurs ventes au cours de 
l'année 1973. 


La tendance 4 la baisse du nombre de bazars et de quin- 
cailleries dans les centres commerciaux s'est poursuivie en 
1973. Les bazars n'occupaient plus que 2.1 % du nombre total 
des locaux, contre 2.5 % en 1972. La proportion des locaux 
occupés par les quincailleries est passée de 2.5 % en 1972 a 
2.0 % en 1973. Cette tendance 4 la baisse du nombre de bazars 
et de quincailleries dans les centres commerciaux a été accom- 
pagnée d'un déclin de leur part des ventes totales des centres 
commerciaux: en 1972 les bazars ont compté pour 2.2 Z de 
celles-ci alors qu'ils ne comptaient plus que pour 2.0 % en 
1973, et le pourcentage des ventes des quincailleries est pas- 
sé pendant la méme période de 1.3 %Z A 1.0 Z% des ventes totales 
des centres commerciaux. Ainsi, en 1973, le pourcentage des 
ventes des quincailleries situées dans les centres commerciaux 
par rapport au chiffre d'affaires total de ces centres a été 
inférieur au pourcentage de 1.2 % qu'ont représenté les ventes 
totales des quincailleries par rapport a l'ensemble du commerce 
de détail du Canada. 


La baisse du nombre de magasins et des ventes des quin- 
cailleries et des bazars dans les centres commerciaux au cours 
des derniéres années semble étre imputable 4 l'augmentation de 
la part des ventes des grands magasins pour la méme période. 
Cela est d'ailleurs confirmé par le fait qu'en 1973, le taux 
de variation des ventes de toutes les quincailleries a été su- 
périeur au taux de variation des quincailleries situées dans 
les centres commerciaux qui ont enregistré une,baisse de 0.8 % 
de leurs ventes au cours de 1973. 


Les magasins des marchandises diverses est le seul autre 
genre de commerce qui n'a pas enregistré une augmentation en 
pourcentage des ventes plus élevée dans les centres commerciaux 
que par rapport 4 l'ensemble du commerce de détail. L'augmen- 
tation globale des ventes de ce genre de commerce a été de 
8.8 Z par rapport 4 1972, alors que cette augmentation n'a été 
que de 4.5 Z dans les centres commerciaux. Cela représente une 
baisse importante par rapport aux deux années précédentes au 
cours desquelles les augmentations moyennes des ventes dans les 
centres commerciaux avaient été de 25.0 % par an. 


Galeries marchandes 


En 1973, Statistique Canada a recueilli pour la premiére 
fois des données sur les galeries marchandes. Celles-ci com- 
prennent les galeries marchandes des centre-ville et les cen- 
tres commerciaux 4 étages multiples qui avaient jusqu'a présent 
été exclus de 1l'enquéte sur les centres commerciaux parce 
qu'ils ne répondaient pas aux exigences de la définition. La 
principale raison de 1'exclusion des galeries marchandes était 
lL'absence de stationnement gratuit. On a utilisé la définition 
suivante pour les galeries marchandes. 


Definition 


Aux fins de la présente enquéte, une galerie marchande 
est: 

"Un groupe d'au moins dix points de vente et d'établisse- 
ments de services, comprenant au moins quatre points 
de vente au détail et un restaurant ou encore cing points de 
vente au détail, situés dans un complexe habituellement con- 
gu 4 l'origine 4 d'autres fins (c.-a-d., des bureaux, des 
appartements, des hotels, des stations de voyageurs). I1 
doit y avoir un seul bailleur pour tout le complexe et le 
stationnement doit @tre soit gratuit sous réserve (c'est- 
a-dire en fonction de l'achat), soit payé par les clients, 
soit non fourni. La superficie brute de location des 
points de vente au détail et des établissements de ne 
de la galerie marchande doit étre d’au moins 10,000 pi 
et plus de 50.0 Z des établissements doivent étre acces- 
sibles par des entrées situées 4 l'intérieur de la gale- 
rie marchande." 
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Thus the indoor shopping mall differs from a reg- 
ular shopping centre in several aspects — it is usually 
a downtown, rather than a suburban phenomenon; it need 
not contain an anchor store as does a regular shopping 
centre; it is roofed and enclosed so that the majority 
of outlets are not entered directly from the street; 
parking is not provided free as it is in a regular 
shopping centre. 


It should be noted that since 1973 was the first 
time data were collected on indoor shopping malls, there 
will no doubt be some that were missed and these will 
be added as our coverage improves. Data were collect- 
ed from 50 indoor shopping malls which met the above 
definition. They accounted for a total of 1,534 loca- 
tions with an average gross leasable floor area per 
outlet of 3,000 square feet. The average size of the 
indoor shopping malls included in the survey was 31 
stores although individual malls ranged in size from a 
minimum of 10 locations to a maximum of 120. 


Of the 50 indoor malls surveyed, five had less 
than 15 stores, 28 had 15 to 29 stores, nine had 30 to 
50 stores and eight had more than 50 stores. The sales 
and receipts for indoor shopping malls are listed in 
the tables below. 


TABLE C. Sales and Receipts of Retail and Service Outlets in Indoor Shopping Malls, by Kind of Business Group, 


La galerie marchande différe donc d'un centre commercial 
conventionnel de plusieurs fagons: elle est généralement un 
phénoméne des centre-ville plutét que des banlieues; il n'est 
pas nécessaire qu'elle comprenne un magasin important comme 
les centres commerciaux conventionnels; elle est couverte et 
fermée de sorte que la majorité des établissements n'ont pas 
d'entrées directes par la rue; le stationnement n'est pas gra- 
tuit comme dans le cas des centres commerciaux conventionnels. 


Etant donné que c'est la premiére fois que les galeries 
marchandes sont comprises dans l'enquéte, il ne faut pas s'at- 
tendre 4 ce que leur relevé soit exhaustif. S'il en manque, 
cependant, elles seront ajoutées au fur et 4 mesure que le 
champ de l'enquéte sera complété. Les données portent sur 50 
galeries marchandes qui répondent aux exigences de la défini- 
tion ci-dessus. Elles rendent compte de 1,534 établissements 
d'une superficie brute moyenne de location de 3,000 pi2 par 
établissement. La taille moyenne des galeries marchandes sur 
lesquelles porte l'enquéte est de 31 magasins, bien qu'elle 
varie en fait de 10 4 120 établissements. 


Des 50 galeries marchandes qui constituent le champ de 
l'enquéte, cinq avaient moins de 15 magasins, 28 en avaient de 
15 4 29, neuf de 30 a 50, et huit plus de 50. Les ventes et 
recettes de galeries marchandes sont consignées dans les 
tableaux ci-dessous. 


TABLEAU C. Ventes et recettes de vente au détail et des établissements de services 


des galeries marchandes par genre de groupe de commerce, 


See (i 
Kind of business group 


Genre de groupe de commerce 


Sieve 


Retail groups — Groupe des magasins de détail 


ALIMerOUpS — Octal ——sOUSIOLOUDCSuteeieielereioielelerskeu ste lsiele ciece 


Food group — Groupe des magasins d'alimentation............ 
General merchandise group — Groupe des magasins de 
marchandises diverses .... 
Apparel and accessories group — Groupe des magasins de 
vétements et d'accessoires .......... 
Hardware and home furnishings group — Groupe des quin- 
eailleries et des magasins de meubles .......seccocvvvsee 
Other retail stores group — Groupe des autres magasins de 
détail 


ee ee ery 


ee ear 


Service groups — Groupe des établissements de service 


ALT eroupse— wotali—i Touss er OUpCSi la tasjetalc sictelersisisnctens «ea 


Amusement and recreation services — Groupe des services 
récréatifs et de divertissement ......... shelederveleraerteter er steie 

Personal services — Groupe des services personnels ........ 

Food and beverage services — Groupe des services de 
restauration ... 


Ce ey er ry 


1973 
1973 
Chain Independent 
- = Total 
Magasins 4 Magasins 
succursales indépendants 
$000 
224,912 NOR o> 330,147 
40,822 tee te 51,934 
2, 4oL - Pa Nait 
29,629 40,093 69,722 
854 1,264 2,118 
PST eS> 52,766 203,921 
\ 
aio’ On 61,148 
Stet oC 4,180 
anete 500 7,302 
Ser wc 46,060 
500 siere 3,677 
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TABLE D. Total Number of Indoor Shopping Malls, Outlets, Sales and Receipts of Retail and 
Service Outlets in Indoor Shopping Malls by Province, 1973 


TABLEAU D. Nombre total de galeries marchandes; nombre de points de vente au détail et d'établissements 
de services dans les galeries marchandes et leurs ventes et recettes par province, 1973 


: Number of malls Number of outlets Sales and receipts 
Province =< = x 
Nombre de galeries Nombre d'éta- Ventes et recettes 
marchandes blissements 
$'000 

CANADA ..... eteteiaKekcleteasieispelans sus COO IO 4 hice Sos Seo genoa 50 il sysyA 5915295 
Newfoundland — Terre-Neuve Soo oon dbo 6 bececcee veratetelegeenaca aie 6 5 = = - 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard hap eararasr overs aie - - - 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse ......... alate la secuorohate a rarensinders ate¥e 1 83 20,420 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick .........ee000. sateter eens eats = - ye 
Québec Maney erereccherosers Amd oat tho OCG yO eo eral stetatous thal) clclies wvabeey oxetre 16 573 134,395 
Ontario spond ener anh Bu aKe re usle.oeheste ts ot. 3S6 SUR aA aipeic he Bonn otrss 24 594 116,562 
Mami OD ai srs tsrele'e isicaya BieiNuclterat ols 9) eke avers s¥eve, siete siless cake ter aie Oo Oo Ga Ome mo on 1 20 1,664 
Saskatchewan ..... Eisler sfoxciat age iw auehe isa ome hous tye O RSs EERE CICRIOD 1 60 42,111 
AMD encatiala ctetel nse Gisviore sexe lors eles ete 36 dish. ob.o offetac eis ccshovstals Aeketersieisiereiere 3 94 11,764 
Britash (Golumbia —) Collombie=Bri PanmLlGue .\.,c1c18 elejsie cies. + ce © a5 4 110 64,379 
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TABLE E. Sales and Receipts of Retail and Service Outlets in Indoor Shopping Malls, by selected Metropolitan Area, 1973 


TABLFAU E. Ventes et recettes des points de vente au détail et des établissements de services 
des galeries marchandes pour certaines régions métropolitaines, 1973 


T 
‘ Number of malls ; Number of outlets Sales and receipts 
Metropolitan area = | =e = 
Pe, fat cele Nombre de galeries © Nombre d'éta- Ventes et recettes 
égion métropolitaine marchandes blissements 


7 = Sse 


Montréal 572 134,395 
Ottawa-Hull Evaro 84 11,699 
PRONG OMD COM aNel sites /0\(0 elie) sini eie\elo\ninievelsnelsialertvslelalei sis eles) v.evela\ale 403 83,544 
Vancouver 92 62,001 
Service Trades Etablissements de services 

As in 1972, the largest kind of service business Comme en 1972, le groupe le plus important des établis- 
in shopping centres continues to be restaurants whose sements de services situés dans les centres commerciaux est 
receipts of $121.8 million in 1973 represent 45.0% of encore celui des restaurants dont les recettes ont atteint 
total service receipts in shopping centres. When $121.8 millions en 1973, soit 45.0 Z% des recettes totales des 
take-out food shops and other eating and drinking établissements de services dans les centres commerciaux. En 
places are grouped with restaurants, the entire group ajoutant aux restaurants les magasins d'aliments A emporter et 
represents 53.0% of total service receipts. This is a les autres lieux de restauration, les recettes de ce groupe re- 
drop from 1972 when this group accounted for 56.5% of présentent 53.0 % des recettes totales des établissements de 


services situés dans les centres commerciaux. I1 y a done eu 
une baisse par rapport a 1972, ot ce groupe rendait compte de 
56.5 Z des recettes totales des établissements de services. 


the total service receipts. 


Next in importance in volume of receipts continues Les salons de coiffure occupent toujours le deuxiéme rang 
to be beauty salons, with receipts of $26.5 million, en termes de recettes, qui ont atteint $26.5 millions, soit 
i.e., 9.8% of the total service receipts. Plants and 9.8 % des recettes de tous les établissements de services. 
pick-up offices of dry cleaners and laundries were Viennent ensuite les entreprises de nettoyage a sec et de blan- 
third in volume with $24.7 million receipts or 9.1% of chissage (points de ramassage compris, mais non les libres- 


services) avec des recettes de $24.7 millions représentant 9.1 % 
salons and plants and pick-up offices of dry cleaners des recettes totales des établissements de services des centres 
registered a drop in their percentage of receipts from commerciaux. Tant les salons de coiffure que les entreprises 
the previous year, In 1972 beauty salons held 10.3% de nettoyage 4 sec ont enregistré une baisse de leur pourcen- 

of the total service and plants and pick-up offices of tage des recettes par rapport a l'année derniére. En 1972, 

dry cleaners held 9.6% of the total volume. les salons de coiffure avaient compté pour 10.3 % et les entre- 
prises de nettoyage 4 sec (points de ramassage compris), pour 
9.6 Z des recettes totales des établissements de services. 


total shopping centre service receipts. Both beauty 


Bien qu'elles soient encore au quatriéme rang en ce qui 
a trait au volume des recettes dans les centres commerciaux, 
les salles de cinéma ont vu leur part de l'ensemble des recet- 
tes des entreprises de services s'accroitre et passer de 5.7 2% 
en 1972, a 8.8 % en 1973. Cela représente une augmentation de 
83.5 % par rapport 4 leurs recettes de 1972. 


Movie theatres, although still ranking as fourth 
in volume of receipts in shopping centres, increased 
their percentage of the total service receipts from 
5.7% in 1972 to 8.8% of the total in 1973. This re- 
presented a substantial increase of 83.5% over their 
1972 receipts. 
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Graphique — 1 


Chart — 1 


Retail Trade in Shopping Centres as a Percentage 


of Total Retail Trade in Canada, 1973 
Commerce de détail dans les centres commerciaux exprimé en pourcentage 


de I’ensemble du commerce de détail au Canada, 1973 


Retail Sales of Trades Usually Found 


in Shopping Centres(1) 
Ventes au détail des commerces ordinairement 


Total Retail Sales in Canada 
Ensemble des ventes au détail au Canada 


ts dans les centres commerciaux(1) 


présen 


$30.05 Billions — Milliards 


$38.34 Billions — Milliards 


n 
S 
AS) 
= 


$6.74 
milliards 


billions 


$6.74 
milliards 


x HM Me Me 
Fe eee 


(1) Excluding Car Dealers, Fuel Dealers, General Stores. — Sans les marchands d’automobiles, 
de combustibles ni les magasins de marchandises en général. 


Source: Table 4. — Tableau 4. 


Service Trades in Shopping Centres as a Percentage of Total Sales 


and Receipts in Shopping Centre Outlets, 1973 
Prestations de service dans les centres commerciaux exprimées en pourcentage 


de I’ensemble des ventes et des recettes des points de vente 


des centres commerciaux en 1973 


Total Sales and Receipts in Shopping Centre Outlets 
Total des ventes et des recettes des points de vente 


des centres commerciaux 


$6.7 Billions — Milliards 


= $270.5 millions 


XX MMM 
Sagar ae ei 


Source: Text. — Texte. 
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Chart — 2 Graph 
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Retail Sales in Shopping Centres, 1958-1973 sat 
i.e ees 
Millions Ventes de détail des centres commerciaux, 1958-1973 ili 
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Source: Table 9. — Tableau 9. * Figures not available. — Chiffre non disponible. 
Chart — 3 a ae : : : Graphique — 3 
Percentage Distribution of Retail Sales in Chain, Department and Independent 
Outlets in Shopping Centres, 1958-1973 
Répartition proportionnelle des ventes au détail des points de vente des magasins a succursales, 
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Source: Table 9. — Tableau 9. 3 Figures not available. — Chiffre non disponible. 
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TABLE 1. Number of Shopping Centres, by Province and Type uf Centre, 1961, 1966-1973(1) 


TABLEAU 1. Nombre de centres commerciaux, par province et catégorie de centre commercial, 


1961, 1966-1973(1) 


== ai ey | on ee 
Province | 1961 1966 1967 1968 1969 1970 1972 LOTS 
= — 
Total number of shopping centres — Nombre 
total de centres commerciaux 
GAINAIDAGHS =xcuerc) ote 's\eisiieltoievee pratalerette abicnie Oo BOE Oe acaseneie le tebe 281 420 461 480 499 541 599 664 
Newfoundland — Terre-Neuve ........- spre cee tee eee eens af al 2 2 2 7 3 5 
Prince Edward Island — fle-du-Prince-Bdouard eiatesaterai oiwiela leis: 60h - - - - - 1 il 2 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse Risretaiercteisieneieteds Sb OO OG HODODOROS2 66 4 8 8 8 8 8 9 US 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick ...---eeseeeeesees boodo nc eiele Z 4 4 4 3) 8 10 16 
Québec ...... EO OF sterol sisratolerenayove te Mets sasteiereters ahwce: 5 oles eienelteie vers 55 85 93 102 109 27; 143 154 
johewesKey Hao gs04  arurerevelecleneisraterevetete efattole ter ieterene vere Oe SO OO ROTO CIO 136 188 213 P2AU7f 219 228 247 266 
Mamiitiob auc cietelslelelelarcleretes= GAD Dichd OM OOOO Aid SO 0 OUIG HODOOOOUCOCC 6 14 14 15 16 20 23 25 
Saskatchewan! %.\«<\.«/s1s1< 1s Ptatersichet evatenstesater sVouctekevaners SO CeROOOD hadococ 9 15 lS 17 sky) 19 19 20 
AVDertales cleletsielete sere Wie eiepeyt onesie Misteroxehereye ister ODOOROBOR.GO on eo acno oO 26 52 54 55 62 59 64 72 
British Columbia — Colombie-Britannique ......-.....s.- cco sae 42 53 58 60 61 09 80 91 
Number of Type A shopping centres — Nombre 
de centres commerciaux, catégorie A 
GANADIAG ayctetectietehelaiekorshcicheter-retelel clere tor erenctetiomevenatenste ebetavol aveve jor shererenstats 191 301 323 335 343 Sift 390 417 
Newfoundland — Terre- NS . = — - = =- - il ea 
Prince Edward Island — L1le-du-Prince-Edouard GT ACIO Oo GRIER C - - - - - al! 1 2 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse ....sssseeeeeee AictRG ond OO OOOO 2 6 6 6 5 4 5 7 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick .......ecececccsevvece ae os 2 4 4 3 4 6 i 10 
QG@ED|C Tiere syeceic sit cheusieysyojer evetle ete e oleiiele (oie letelelen ciejeretel soroieceiasralie avalnverete 24 Si 54 59 68 79 85 89 
OimhelO! GooounaoeDdoKEDCOOSoG OD no OOo sOOOOEO olebpaxetorede coke: sioweievete 92 131 148 153 148 155 158 161 
MANO Dam Nateterclcteterste eletoreyctelenetetel sictetel oslcie atcreielorais eictsratats etavevcysiarereratic : 5 12 12 i} a3} 16 18 20 
Saskatchewan ........ SOO COSA O08 SUDOGCOGOOROODOoOO 2 LLOr se ts 8 11 ide 13 a3) 14 13 14 
TRUK EN EO A Sa 5.0 ORT CO TO DOCHO OOS CROCS SAD ODS ONO OCC DSSS 22 43 43 43 48 45 43 49 
British Columbia — Colombie-Britannique .........seeeeeeeeees 36 43 45 45 44 Syl BY) 63 
Number of Type B shopping centres — Nombre 
de centres commerciaux, catégorie B 
GANAD Aiareroteletateheierateloterersi ser stxictetebetetenererersdarcienetehotere tate afebelehareteretstets 67 84 95 99 107 107 25 146 
Newfoundland — Terre-Neuve .......+..seecerccscsccesccrcerees ib al. 2 2 2 2 A 2 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard ..........+...- f = - = = = = = = 
Nova' :‘Scottias— Nouvelilie=ECOSSE! Serererersssiet cuslsie cl ole) sla lovee el eieieheliereiereners 2 1 il i 2 3 72 4 
New Brunswick — Nouveau—Brunswick: i). «0106 « clels sleiels eieleie elsielerele - = - 1 i 1 1 BN 
QUE € CH serctaralateraiere lesyeysyevsiss te cyeyerce ooboonotOOkn eR Gomecon Soc pyavehonerers 26 26 29 30 28 29 B3 32 
OnbAardop .terceleuiuoer eer elects doetodnas Setcasy deco aGUCoOrOCT 3r 40 44 43 49 47 54 63 
Maribel ca cote eRe ais tarehstare ene. eieve srete MPoveVe nan sy everateneuarclchehstoyele.0ccrstehers abi OS - i il It 2 3 4 4 
Saskatchewan a slertetern sya ievsl/o:cisrersinteteeanerats o/D. Din caeeracto hens oles She n.o.5 iM 4 4 4 4 4 5 6 
INBEV Foo oc 5 bE Odo RODD AS boos Sooo 0 CORO OHOHO COCO RODS 2 5 4 7 7 5 10 i 
British Columbia — Colombie-Britannique ..........eceeeeeeees 4 6 10 10 12 13 14 18 
Number of Type C shopping centres — Nombre 
de centres commerciaux, catégorie C 
CANADA Satelite) elevcrelatsuer eile eveeue se Dioud COL rGdGuUadoocoaauGedonnAdod. 23 35 43 46 49 63 84 101 
Newfoundland — Terre-Neuve <{v' 8 eyateletets(etytetevers slsteusVelainhene sieisie siietetels - - = - - - 1 1 
Prince Edward Island — fle-du-Prince-Edouard ............... 2 - - - - - - - - 
Nova Scotiar— Nouvelle—Beossel qoimelcdac ticieiele stelerotercterensteleretelete G - 1 1 1 1 i 2 2 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick ..... pougddoGogoopdeconmeccs — - = = = 1 1 1 
QUED SE fare reretersere ets 0.0 ORONO CO OOD Ore atekecsysnetcter erchehonsesveneteteycte Prelclorsters 5 8 10 13 LS 19 25 33 
OnGar dow’. nccreteteretsve tote Ob cdoremeeoeTo 0 cer o\/0/ skahsvehs: eeheleheitevelebeneterctehetecelsie is 17 21 Dav 22 26 35 42 
Mant tobal cyerevetons sts sietekel ale: sire. «)-o\elsieektMekeueistoreietete COO GOOD Ou dhanedas ty 1 1 1 il 1 a afi 
Saskatchewan! sii atele ses «« « aia celia, cuaveverele chaten neta cots retetetete A ste é - - - - = ib al = 
AUD Or tada:: arstareteters erate odin Soe ers/lelelohoralisl sof eusveratells) terore HOG OGOBHEOOS 2 4 7 5 7 9 il aul 
British Columbia — Colombie-Britannique ........... . Be 2 4 3 5 5 5 7 10 


(1) 1971 data will not be available until final results of the 1971 Census of Merchandising 


and Services are tabulated. 


— Les 


données de 1971 ne seront disponibles que lorsque les résultats définitifs du recensement du commerce et des services de 


1971 auront été mis en tableaux. 


Crile 


TABLE 2. Total Outlets Sales and Receipts of Retail Stores 


TABLEAU 2. Nombre total d'é 


(magasins 4 succursales, magasins indépendants 


tablissements, ventes et recettes des Magasins de vente au détail 
et grands magasins) et recettes des 


établissements de services selon la taille du centre commercial, 1973 


2 : (Chain, Independent and Department Stores) and 
Receipts of Service Outlets by Size of Shopping Centre, 1973 


Types of outlets Type A Type B Type C 
ee Poe Total - - - 
Genres d'établissements ae Catégorie A | Catégorie B | Catégorie C 
Number — Nombre 
Number of outlets — Nombre d'établissements: 
Total number of outlets (retail and service) — Nombre total 
if A ee a 
d'établissements (vente au détail et services) ...........-. eres 14,187 4,879 3,668 5,640 
Retail stores — Total — Points de vente au détail ....cccccvccacc 10,910 3,240 2,851 4,819 
Chain store outlets — Magasins 4 succursales .....0.csc«+cecsses 4,427 961 1,060 2,406 
Department Store outlets — Grands magasins ......2.ocs.reeees 262 57 78 127 
Independent stores — Magasins indépendants ........scecrcsecece Oi 2aek Pps ey) 7 2,286 
Service outlets — Total — Entreprises de service ........ ceceee Seeien 1,639 817 821 
Je 
Thousands of dollars — Milliers de dollars 
Dollar sales and receipts — Ventes et recettes: 
Total sales and receipts (retail and service) — Ventes et recettes 
totales (commerce de détail et services) ......... nie ot sSehspote- sre ovate, 8 7,007,060 2,077,364 1,638, 393 3,291,302 
Retail sales — Total — Ventes du commerce de détail ............. 6,736,592 1,988,249 LL LigtOu Stas OAG 
Chain stores — Magasins 4 succursales ........ OE QOCDOd op opoasec SiR Sk ea syod/ 15203, 105 858,007 1,327,445 
Department stores — Grands magasins ....... Sansa oto no ogmoencdtd MeaDIR SI ave 328,642 458,777 1,440, 863 
Independent stores — Magasins indépendants ........eeeeseveeecs 1,109,693 446,503 260,422 402,768 
Service receipts, total — Recettes totales des entreprises de 
S OTEVUCO Wetete te lolels  olehe = Dr FAO FO SOO OC JO00 ONO 90 000 OS 0GO OCU Deano dnonS 270,527 895115 61,186 120,226 
2 es 


TABLE 3. Shopping Centre Sales by Type and Structural Kind of Shopping Centre 


TABLEAU 3. Centres commerciaux selon la catégorie et le type de structure du centre 


Sa es rae 
Retail Total sales Retail Total sales 
Kind of shopping centre Number sales and receipts Number sales and receipts 
Structure du centre commercial Nombre Ventes Total, ventes Nombre Ventes Total, ventes 
au détail et recettes au détail et recettes 
—— 
Total Type A — Catégorie A 
$"'000 $'000 
All kinds — Tous typeS ....ceeceeseeceecoes Sd00 OC 664 6,736,532 7,007,060 417 1,988,249 2,077,364 
Completely enclosed — Entiérement couvert ..... 206 3,831,590 3,964,897 BY Cntr A eee 
Partially enclosed — Partiellement couvert .... 57 564,217 590,377 29 180, 188, 
Open — A ciel ouvert ..... SOR OSINOCTC SAIN. HOS 401 2,340,724 2,451,784 631 1,457,004 1,528,982 
Type B — Catégorie B Type C — Catégorie C 
$"000 "| $"000 
All kinds — Tous typeS ....ceeeenscrccrccscccerces 146 W573 207 1,638,393 101 87,171,076 Bi2915 302 
Completely enclosed — Entiérement couvert ...-- 64 ey Th ES) eee = nee tes caer 
Partially enclosed — Partiellement couvert ...- Pees) 244 , 368 255% A = pe 
Open — A ciel ouvert ...eseeeeeeeeeecrereereees 59 578,119 604,624 zi 305,601 : 


eee 


= Ge 


TABLE 4. Number of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, by Kind of Business, 1968-1973(1) 


TABLEAU 4. Nombre et ventes des magasins de vente au détail des centres commerciaux, par genre de commerce, 1968-1973 (1) 


Kind of business 


Genre de commerce 


Number of stores — Nombre de magasins 


ae are ah | bale aera ae 
All stores — Total — Tous les magasins ............ 6,634 7,005 7,885 9,324 10,910 

Grocery and combination stores — Epiceries et é@pice- 

ries-boucheries ........ S00 GUFOC ODA Od Te 1a OS.O0 eiateteiats aie 586 611 682 744 806 
All other food stores — Tous les autres magasins 

d'alimentation ..... Seteyeceee ite altos alersiotes Go AbIOgs aonrigoS 618 643 707 781 899 
Department stores — Grands magasins ......+seseeeee atevels 8) 135 164 219 262 
General merchandise stores — Magasins de marchandises 

AAV CTS CSM esiet slots! legates leis ial aie ielaloietexelere Sdiacacadd.6 pialehets (overs stots 43 42 46 a3, 62 
Varietyas cones — Baza cic -laslels cisjeleisieinlaleilateletsteleistsiselersiele 258 252 250 229 226 
Service stations and garages — Siar ione- service et 

garages SDSS Mod omOaeS Oo SESS Di ORINO OO OS AOA BOOS 146 aleys) 167 187 196 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour 

hommes ....... ete oterets mialfeterekepeueterehenelete elenet cle Jstelenstelefatererstetst se 361 382 412 502 599 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour 

LAGTIINSCN is OOD Cio EEO S O-ODICD 6-0. COOL OO ARONA GOUT HONGO Gon 770 839 1,003 17.9 1,433 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la 

HREVMUILRS. sAGogocoodS Stu doOOHeoade aon OOO MOS obo OOOO 102 105 120 229 310 
Shoe stores — ener ae GEMCNAUSSULESi lee pieisloreterekateetetetelolsis 544 579 657 792 903 
Hardwaresstores —sOuinesi I Vertes preteleleleltevelelnls) cfs) ol cicierel siete 247 246 248 233 —t 220 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins 

de meubles, téléviseurs, radio et accessoires ....... 207 216 236 238 270 
DEGEBSEOLES! —IPNArMaGles! tyeine'-loieleretcielelele =: sie] sl clelotslel ele teiele ole 
Jewellery stores; — Bayouteries! iiiaisis ole s\sice seals . 
All other stores — Tous les autres magasins ..... 


Thousands of dollars — Milliers de dollars 


———_— ee 


All stores — Total — Tous les magasins ............ 2,873,248 3,320,604 3,866,305 5,466,720 i SOG SY 
Grocery and combination stores — Epiceries et @épice- 
LLSS—POUCche Lesa. eielelona eleiarelefelsielolelsnaleters Sno ORaCO Cod Cost 954,107 1,067,569 1,309,431 1,792,962 2,230,247 
All other food stores — Tous les autres magasins 
d'alimentation ...... Saneesad MI GUADSOOSUSO ao AE OOO MONIC 44,723 50,451 535392 75,710 91,588 
Department stores !—| Grands mapasiusi. a). leusieieleleie)slsisisne sie « 866,575 1,055,657 12S 200 1,844,182 2,228,282 
General merchandise stores — Magasins de marchandises 
GIVERSES: erssaretele aco) sa aisieteleisejausiene Monel craiarinis is erete Hooon eos 5 26,585(2) 27,316(2) 35,612(2) SYSjo 2) 55,930(2) 
Variety, stores — Bazars cs s.iie. seieieic SMe ePaeeie atone forautiereier 6 110,475 111,890 112,911 121,066 138,146 
Service stations and garages — Seatvous- service et 
PALASCS eens reas Bacay eco lhe M ta eTaieieere omc s eve ier ier eters Sete 32,746 36,620 40,175 51,603 57,611 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour 
MLOMME SUR e car anetapevaliel os ofexeisl syoholou may clocietere Cio eaiees toh ousicteltcterexorenetct eres 56, 283 65,934 78,014 110,010 140,551 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour 
HOMME SU ree ster eehsl aloncretels ieteletovetcts pyotioneietegere Sood cibtoddoadoued 113,141 132,362 160, 260 243,472 280,081 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la 
WLM ULES Aino gb OOD OROHS SS.CROnD OOD OHO OROND dd SoMomomd Con Viger 41,841 47,857 68,637 88,865 
Shoe stores — Magasins de CHAUSSULES, Farererenctenelencre axalereqatewe 60,379 67,960 76,376 108,251 122,881 
Hardware stores — Quincailleries ....... £9055 ORL ORSORICLONDY, 51,290 52,666 55,586 68,400 67,886 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins 
de meubles, téléviseurs, radio et accessoires ....... 42,696 46,763 53,569 68,820 97,836 
Drug stores — Pharmacies ..... ape (alate ctor ensilatstece oie) eketerakenelatonene 116,962 131.965) 152,882 2035513 239,036 
Jewellery stores — Bijouteries ..... Sn SCO DO Oe SOO GROG 26,622 30,400 33,444 Sa leu lls) 71,840 
All other stores — Tous les autres ee sNeleievevenreretels B33n G2 401,210 443,504 605, 068 825,753 
(1) 1971 data will not be available until final results of the 1971 Census of Merchandising and Services are tabulated. — Les 


données de 1971 ne seront disponibles que lorsque les résultats définitifs du recensement du commerce et des services de 
1971 auront été mis en tableaux. 

(2) Includes both general merchandise store sales and sales through mail order catalogue sales offices. Excludes sales 
through mail order catalogue counters in department stores; these are included with department store sales data. — Com- 
prend les ventes des magasins de marchandises diverses ainsi que celles des comptoirs postaux. Les ventes des comptoirs 
postaux situés dans les grands magasins sont exclues car elles sont comprises dans les données des grands magasins. 
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LABLE 5. Comparative Analysis, Total Retail Sales and Retail Sales in Shopping Centres 


1972 and 1973 


TABLEAU 5. Comparaison entre l'ensemble des ventes au détail et les ventes au détail des 


centres commerciaux, 


1972 et 1973 


de détail proviennent 


(2) These trades are rarely found in shopping centres. 


commerciaux. 


de la publication de Statistique Canada: 


Commerce de détail (n 


Retail trade in 
Total retail Retail trade in shopping centres 
trade(1) shopping centres as a percentage of 
4 rs total retail trade 
Total, ventes au Ventes au détail des zi 
détail(1) centres commerciaux Menneeas de haad 
Kind of business des centres 
ish commerciaux en 
Genre de commerce pourcentage de 
l'ensemble du 
pe commerce de détail 
sas 
Percentage Percentage 
change change 
1973 1973/1972 1972 1973 1973/1972 1972 1973 
Variation Variation 
1973/1972 1973/1972 
$'000 $'000 % 
All stores — Total — Tous les 
MA PAGANS Versleleieleie slele sl eielelslele sists) [S45 LO751040! |, S84330 0226 + 12.4 | 5,466,720 | 6,736,532 sae 16.0 17.6 
Grocery and combination stores — 

Epiceries et épiceries-boucheries USWA ey? 8,594,929 are JUANG || ALG TASPA Raye | aso) atAg! ep altenys Zoe 25.9 
All other food stores — Tous les 

autres magasins d'alimentation .. 719,454 787,174 coe AL 75,710 91,588 + 21.0 1025 11.6 
Department stores — Grands magasins 3,713,822 4,316,129 + 1652 | 1844), 18225228. 282 am PARES: 49.7 51.6 
General merchandise stores — 

Magasins de marchandises diverses 1,123,404 1 22a Od 7 ae iteycsts) Bys}a 5) lt 55,930 BAe) 4.8 4.6 
Variety stores — BazarsS ........... 673,374 710,658 + 5516 121,066 138,146 ap wleAmal 18.0 19.4 
Service stations and garages — 

Stations-service et garages ..... 2,686,917 2,978,321 sae Gis) 51,603 57,611 + 11.6 ee) 1.9 
Men's clothing stores — Magasins 

de vétements pour hommes ........ Shae, 557,247 cr isk! 110,010 140,551 a PAT bests] Zilia LDad 
Women's clothing stores — Magasins 

de vétements pour femmes ........ 638,996 643,274 + 110.37 243,472 280,081 + 15.0 sfeieall 43.5 
Family clothing stores — Magasins 

de vétements pour la famille .... 468,616 562,710 ase PAM 68,637 88,865 mt PA SAS) 14.6 15.8 
Shoe stores — Magasins de 

Pa Ga = sor, WIC OOM NETO DLO OOO S 367,272 394,702 ae ee) 108,251 122,881 <r shew) 29.5 lei 
Hardware stores — Quincailleries .. 433,416 452,040 an ths) 68,400 67,886 - 0.8 15.8 15.0 
Furniture, TV, radio and appliance 

stores — Magasins de meubles, 

téléviseurs, radio et accessoires 953,417 1,071,947 + 12.4 68, 820 97,836 + 42.2 ip? 9.1 
Drug stores — Pharmacies ......++-- 1,026,740 1,106,681 + 7.8 203,513 239,036 = 5 Arps) 19.8 DUG 
Jewellery stores — Bijouteries .... QOM 2ik9 313,463 + 20.0 51,516 71,840 + 39.5 1957 22.9 
General stores and motor vehicle 

dealers(2) — Magasins généraux et 

concessionnaires d'automobiles(2) 7,032,203 8,288,953 = = - - 
All other stores — Tous les autres 

MAGASINS 2. ec cccvccsecsersorceeess 5,771, 186 6,335,081 + 9.8 605,068 825,753 eet «i LOS 13.0 
(1) Source of retail trade data is Statistics Canada Catalogue 63-005, Retail Trade, June 1975. — Les données sur le commerce 


63-005 au catalogue), juin 1975. 
— Ces genres de commerce sont rarement representés dans les centres 


= see 


TABLE 6. Number of Retail Stores in Shopping Centres, by Type of Shopping Centre and Kind of Business, 1973 


TABLEAU 6. Nombre de magasins de ventes au détail des centres commerciaux, selon la catégorie de 
centre commercial et le genre de commerce, 1973 


Chains Independents Chains Independents 


Kind of business 


oy Total = - Total - - 
Canpondcuconmmerce Magasins 4 ; Magasins Magasins 4 ; Magasins 
succursales | indépendants succursales | indépendants 
Total Type A — Catégorie A 
number — nombre 
All stores — Total — Tous les magasins .. 10,910 4,689 6,221 3,240 1,018 DS PRDPD 
Grocery and combination stores — Epiceries et 

épiceries—boucheries .....eceeeeeeeee Napicdoa 806 628 178 503 356 147 
All other food stores — Tous les autres maga- 

Enbaty gl eiibintyeneyentol Sangamo aouboGUoNUOUCTCOS 899 219 680 289 22 267 
Department stores — Grands magasins ......... 262 262 - 57 57 - 
General merchandise stores — Magasins de mar- 

chandises diverses ........ pieist Mela inlonalcleneneteters 62 56 6 22 19 3 
Variety stores — Bazars ......... ioparegutsre: sieteters 226 190 36 101 73 28 
Service stations and garages — Stations-ser- 

WHOS Ge EERE GoacobocobodoU sUonDODOOuCOR 196 22 174 124 7 117 
Men's clothing stores — Magasins de vétements 

Ea leennacy SwacehodboandbonGoonaos Siovsuctoierel 5S) 235 364 118 14 104 
Women's clothing stores — Magasins de véte- 

MENESH POUT se CMG Seale) alelarsials\ele\sisie clsie)s) elslorolersia 3 1,433 707 726 228 69 159 
Family clothing stores — Magasins de véte- 

MentSepour areramddl ewer. cre) «less 7s elalelsleiie elsieleirils 310 169 141 92 39 53 
Shoe stores — Magasins de chaussures ....... ° 903 649 254 183 917 86 
Hardware stores — Quincailleries ........... ; 220 13 207 127 2 125 
Furniture, TV, radio and appliance stores — 

Magasins de meubles, téléviseurs, radio et 

ACCES SOLES eters ct slolsiaie lel ciel elole oleln/ ole efoto) ctaletelciereiiess 
Drug stores — Pharmacles: Civic. <1 sicisisictecsciecielelele © 
Jewellery stores — Bijouteries ......seeeeeee 
All other stores — Tous les autres magasins 


Type B — Catégorie B Type C — Catégorie C 
number — nombre 


All stores — Total — Tous les magasins .. 2,851 ib Au keke} 15713 
Grocery and combination stores — Epiceries et 

épiceries—boucheries ............ plotelareloieverore sE7/ 153 24 
All other food stores — Tous les autres maga- 

sins d’alimentation ......... eterayeysterenseis slots 231 5)5} 176 
Department stores — Grands magasins ......... 78 78 = 
General merchandise stores — Magasins de mar- 

ChandtgeseddverSesi lea cistelsiencicveleiersielclcleietercts AGC 22 21 1 
Vandicty, (Stores — BAZALS sels cevec stelelere level civicrs’siole 58 52 6 
Service stations and garages — Stations-ser- 

Vil. COBCt CAA CORN lela sists lols wolelelsioielelelereiereyers ayelenegt 46 6 40 
Men's clothing stores — Magasins de vétements 

pour hommes ...... eielefalershorereferettereteltehoreteretereretere 165 58} 112 
Women's clothing stores — Magasins de véte- 

MENES SPOMEN L CHIME Sarat iciereuerare oietererelsielelereistsrcherete 340 161 179 
Family clothing stores — Magasins de véte- 

ments pour la famille .......... aisitelleletene/sieters 83 42 41 
Shoe stores — Magasins de chaussures ........ 246 169 77 
Hardware stores — Quincailleries .......... are 55 3 52 


Furniture, TV, radio and appliance stores — 
Magasins de meubles, téléviseurs, radio et 
ACCESSO ULES Us cvaraisietnie ainlala,oleieisietetsrstereieteie ve lsisterere 58 15 43 

Drugastores!—_ Pharmacies kiss/sis ss elercisisieisietelevetele 136 43 93 

Jewellery stores — Bijouteries .........eeee. 

All other stores — Tous les autres magasins 


TABLE 7. Retail Sales in Shopping Centres, 
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by Type of Shopping Centre and Kind of Business, 1973 


TABLEAU 7. Ventes au détail des centres commerciaux, selon la catégorie de centre 
commercial et le genre de commerce, 1973 


Kind of business 


- 


Chains Independents 
in Total a ex Total 
Genre de commerce Magasins a Magasins 
succursales | indépendants 
Total 
thousands of dollars 
All stores — Total — Tous les magasins .. 65. 736,092. 5,626,839 1,109,693 1,988,249 
Grocery and combination stores — Epiceries et 
@piceries-boucheries ..... Bic com obceon Bats 2,230,247 2,067,893 162,354 1,051,189 
All other food stores — Tous les autres 
magasine, di laldimenta tion wre states see ats cee 91,588 23,457 68,131 27,236 
Department stores — Grands magasins ......... Ppa I Rese Phy DD LOLOL = 328,642 
General merchandise stores — Magasins de 
Marehandlises «diVienSSs: eos cleiss: eres ofos10 610.0 cheieye* 55,930 54,960 970 18,626 
Variettye stores =. Bazars's sieve «ievse,0) o-ehele ol'erele «) ous ae 138,146 132,083 6,063 52,861 
Service stations and garages — Stations- 
SOGVACETEE /PANAGS Steers atetenehele oueke: steiealecniecsevelers By/nlonlak 13,316 44,296 34,575 
Men's clothing stores — Magasins de vétements 
DOUMMNOMMES Ws). Sete s ereletelelel he siehalereeieie : eters 140,551 72,298 68,253 jus hay 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes ........... SODAS 280,081 173,574 106,507 30,139 
Family clothing stores — Magasins de 
WereMents pour LawGamtl WEP aeieieisccse sleisiereyerere o 88,865 65,631 23,234 16,936 
Shoe stores — Magasins de chaussures ........ 122,881 93,056 29,825 14,980 
Hardware stores — Quincailleries ........... mn 67,886 37,1 Du 30,136 16,143 
Furniture, TV, radio and appliance stores — 
Magasins de meubles, téléviseurs, radio et 
ACCESS O LECS eevahersysrateteterstekerersteleieveretehereleusieketeyereiate 97,836 45,244 52,593 20,795 
Drugstores: — Pharmacies: sere erecrseise cis aveKereroi arene 239,036 50,643 188,393 13), 555 
Jewelllery stores — Bajouteries’ <2... ccs cs ce 71,840 43,507 285535 Tew ales 
All other stores — Tous les autres magasins 825,753 5255.49 300,608 242,106 
EE 


All stores — Total — Tous les magasins .. 


e 
Grocery and combination stores — Epiceries et 


épiceries—boucheries.....ssecccrescsees aie 
All other food stores — Tous les autres 

Magasins d'‘alimentation .....c.cesecceenes 5 
Department stores — Grands magasins ......... 
General merchandise stores — Magasins de 

marchandises diverses ....... Palate lshavaienavaretelisse 


Variety stores — Bazars ........-.- 
Service stations and garages — 
Stations-service et garageS ....-eeeeee 
Men's clothing stores — Magasins de vétements 
pour hommes ....... 
Women's clothing stores — Magasins de 
vétements pour femmes .... 
Family clothing stores — Magasins de 
vétements pour la famille .........seeeeees 
Shoe stores — Magasins de chaussures ....+-.-- 
Hardware stores — Quincailleries ..... 
Furniture, TV, radio and appliance stores — 
Magasins de meubles, téléviseurs, radio et 
accessoires .. 
Drug stores — PharmacieS ....sseeeeererereecs 
Jewellery stores — Bijouteries ...eeeseeeeeee 
All other stores — Tous les autres magasins 


eeee 


coe weer ee 


Pe 


eeercee 


Pe ee ee 


Type B — Catégorie B 


Chains 


Magasins a 
succursales 


— milliers de dollars 


1,541,746 


918,619 


2,079 
328,642 


17,861 
48,567 


5,871 
1,638 
L583 7 
10,243 


7,918 
x 


7,087 
abe sail 
x 

159,345 


Independents 
Magasins 
indépendants 


Type A — Catégorie A 


446,503 


132,570 


Pio) ilsy 


765 
4,294 


28,704 
11,614 
14,303 


6,693 
7,062 


Type C — Catégorie C 


pers 


Sie Or 


592,013 


21,082 
458,777 


22,380 
33,059 


13,251 
24,838 
52,040 
23,154 


235521 
10,401 


17,883 
60,277 
17,076 
207,647 


thousands of dollars — milliers de dollars 


1,316,785 


563,310 


3,853 
458,777 


x 
x 


2,998 
95263 
31,391 
17,378 


16,208 
35329 


6,557 
15,264 
6,904 
127,626 


260,422 


10,253 
Ley hs, 
20,648 


5,776 
7,120 
7,072 


11,325 
45,013 
10,172 
80,021 


3,171,076 


587,044 


Nelo dy fb 
1,440,863 


x 
x 


9,785 
102,461 
197,901 

48,775 


84,574 
41,342 


59,109 
65,204 
47,549 
376,000 


2,768,308 


585,964 


ae 4) 
1,440,863 


14,759 
59/5930 


4,446 
61,396 
126, 346 
38,011 


68,930 
33,744 


31,599 
19,868 
34,754 

238,174 


402,768 


5,338 
41,065 
LLpoo 


10,764 
15,643 
7,598 


27,560 
45,336 
12,796 

137,826 
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TABLE 8. Percentage Distribution of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, 1968-1973(1) 


TABLEAU 8. Répartition proportionnelle des magasins de vente au détail des centres commerciaux 
et de leurs ventes, 1968-1973(1) 


Kind of business 


oe Store — Magasins Sales — Ventes 
Genre de commerce 1968 1969 1970 LOZ. 1973 1968 1969 1970 1972 1973 
All stores — Total — Tous les magasins ............ 100.0 | 100.0 ¢ 100.0 

Grocery and combination stores — Epiceries et épice- 

Ves =POUCN SLA Calms ereratelels are o1s7\claleiaceleleis. sieve (tel el elelloretsverncs vena = A 8.7 ; 8.0 
All other food stores — Tous les autres magasins 

d"alimentation |... + srams dfs a rerstsle arc exsi NST AIS Ris syereretnteys 
Department stores — Grands magasSinsS .........seesseeess 


General merchandise stores — Magasins de marchandises 
CIiverses cecesccccccevenccesccosces a arelepstevavebsivielensiie’s 5G 


Variety stores — BazarsS .cerecccccccercrcvescevverseces 
Service stations and garages — Stations-service et 
PALAGSS! ere: emule sfavavaperausienetetaiaie eta ebats! els rellsreteieiare: siete eiaveterenoie re 


Men's clothing stores — Magasins de vétements pou 
ROMMMES siose ays ie ins vie sie shelle Ber eloiszeile eiesie.e tin} oie aie arevele sate ehels (ele 

Women's clothing stores — Magasins de vétements pour 
Hemme seta perekaesee et RB critic VOCS ORE OOO OSB ACCRA 

Family clothing stores — Magasins de vétements pour la 


Pam Alor s river cperauerahere smevaus sveholsravelanstateloietatateraienere comodo aie 
Shoe stores — Magasins de chaussures ......... Sinvorer orca 
Hardwarerstores.— QuincaLlVerLesi .(.:. .:ssicisiel visisle eleisislsile 


Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins 
de meubles, téléviseurs, radio et accessoires ....... 


Drug stores — PharmacieS ....-ccsccccssvecveses aol ofal erations 
Jewellery ‘stores — Bijiouteriles: sc ccce sect ec cccccccses 
All other stores — Tous les autres magasins .........+.. 
(1) 1971 data will not be available until final results of the 1971 Census of Merchandising and Services are tabulated. — Les 


données de 1971 ne seront disponibles que lorsque les résultats définitifs du recensement du commerce et des services de 
1971 auront été mis en tableaux. 


TABLE 9. Number, Sales and Percentage Distribution of Retail Chain, Department and 
Independent Stores in Shopping Centres, 1962-1973(1) 


> 


TABLEAU 9. Nombre, ventes et répartition proportionnelle des magasins a succursales, des grands magasins et 
des magasins indépendants dans les centres commerciaux, 1962-1973(1) 


Chains 


Independents 


Department stores 


asins indépendants 


asins a succursales Grands magasins 


Stores — Magasins 
No. — nomb. | % No. — nomb. vA 
NOES sin HOMERDID ODOC 6 OC OOCOTIO 4,033 100.0 Lol 3, 56.3 
DENSE! Gigi hae Cie co. cO.Bdib Basaiono 4,343 100.0 1,809 iL 3 BY/5) 
SESE SMO ORE ID OCLO CRUD Gn. CIO C Ome: 4,674 100.0 1,921 ibs 3\ D766 
EO Gena char clelsteteietatel etavetoncetorcioraveteyate 4,994 100.0 2,062 1.4 5723) 
TOG Order cateietetetenstel tie lererataveleretsteners 5,569 100.0 2,216 1.4 58.8 
TO G7 Wroraverie sie rectetelelels:lete  tielsie ev aicte tare 6,258 100.0 23425 1.8 59.4 
MOO Sitar cielatsie stele wloteuekerc eter resststerers 6,634 100.0 P27) 1.9 60.0 
TESTS) Pongo OO AO ON Coa cIOn estes 7,005 100.0 2,599 9 61.0 
LEVON tis Gas OmC GOOTIE GO OD DODD'S 7,885 100.0 2,971 Peal. 60.2 
VS om Gonna COCUOOe OOO oO 6 brat 9,324 100.0 Says) Zed 57.8 
LOS ei On. G COO T OCBOC sialateys 10,910 100.0 4,427 2.4 57.0 
e 1a8 Fe 
Sales — Ventes 
$"000 $'000 $'000 $000 % 
LOG Zi Mavateheratainete arene POGGIO DID OO OG Te LSOs0L7 0 726,028 225,675 198,314 73 
POG SialelaracPatoletetern cforcheve) ele cersveterere 1,315,748 100.0 819,709 266,678 229,361 ee 
ENG Stacalielsesche eisireya sy ohoue' evovereteretenale 1,560,036 100.0 951,425 343,226 265,385 £720 
LEOIGH Brevarateta eter oFarete tsa slote\oroletenstetete 1,831,865 100.0 1,098,041 424,725 309,099 16.9 
BED GiGisseweraiiecotaterrefeliol sietorrete) ab svieve etete oe 2,100,028 100.0 a7 25485 554,302 373,240 UT festes 
TOG Mictcre eistetetsbevcieisve ere pine) sicietel ate UE yew. ATS} 100.0 153255975 727,461 498,742 19.5 
UOC S waver. oc leteteheboiete interes atokovanctatetene 2,873, 248 100.0 1,440,401 866,575 566,272 19.7 
LO GOUN etero ae sisi OCOHPR COIS CIO Dae 3,320,604 100.0 1,602,826 P0555:657 662,121 LOT9 
UQWO: Str teveusie opeceteyere ecahetete ies ererate 3,866,305 100.0 93 i One 123s. 290 721,342 18.6 
LOUD Wererehetore ai staterecevarieretererecereiovets 5,466,720 DLs 9 LO 1,844,182 896,623 16.4 
TOES No eee ORO COO Gan & do 6,736,532 3,398,557 2,228,282 1,109,693 A Nos 5 85) 


(1) 1971 data will not be available until final results of the 1971 Census of Merchandising and Services are tabulated. — Les 
donnéés de 1971 ne seront disponibles que lorsque les résultats définitifs du recensement du commerce et des services de 
1971 auront été mis en tableaux. 

Note: Since 1966 restaurants have been classed as Service Trades. Before that, they were included with Retail Trade. The 
data in the above tables have been adjusted so that restaurants are excluded altogether. An historical analysis or the 
restaurant trade in shopping centres may be found in the 1968 edition of Shopping Centres in Canada (Catalogue 63-214). 

Nota: Depuis 1966, les restaurants sont classées comme établissements de service. Avant cette date, on les classait avec les 
commerces de détail. Les chiffres du tableau ci-dessus ont été rectifiés de facgcon 4 exclure complétement les restau- 
rants. L'édition de 1968 de la publication Centres commerciaux du Canada (n 63-214 au catalogue) contient une analyse 
chronologique du commerce des restaurants dans les contres commerciaux. 


TABLE 10. Retail Sales in Shopping Centres, 


TABLEAU 10. Ventes au détail des centres commerciaux, par genre de commerce et province, 1973 


= tees 


by Kind of Business and Province, 1973 


Atlantic 
Kind of business Provinces 
- Canad ¥ é i 
Genre de commerce wi ter Provinces ie Ontaric 
de 1'Atlan- 
tique 
thousands of dollars — milliers de dollars 
ALUestoress— Totaly— Tous les magasing «jv... «edseecn O,1 304552 371, 430 ayy, eee 2,979,694 
eo 
Grocery and combination stores — Epiceries et épiceries- 
BOGCROT TCS Marae elalelalsielele se] sie latetere Sig OGG SietelsRereveleyovead Spann D2 OO gL, 106,747 SEEMS) 10295395 
All other food stores — Tous les autres magasins 
d'alimentation ..... sraierstoreieielckere stshsjerevausierelsl epareceiers ho DITO GID 91,588 1,831 16,748 48,464 
Department stores — Grands magasins ..... sleteyeieteneratess) Soe god 2,228,282 128,063 372,824 908,244 
General merchandise stores — Magasins de marchandises 
GOING CS! Bal ofare tee ay ele ave fe volaKWalsierate ts aoeiel sisi ers o creisves ete sa sacra elec 55,930 See ul 10,460 17,471 
Variety stores — Bazars ....0...0+ Geno ict Cane OBO Ooo COE 138,146 197 13 33,581 53,124 
Service stations and garages — Stations-service et 
SERRE. GGG SO O.CCO BCD OO Lu ACEO oe RCA Geeo POO 57,611 1,376 8,083 22,633 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 140,551 4,819 35,7o8 775.341 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour 
femmes ....... fT OS OA CO Blas 0-0 8 COO SRT CheEO Eo Soe. o00. oc 280,081 11,348 82,995 130,228 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la 
SB ARH MIMO MoM rave el oleieie e\je'a¥e/e| wal sete! oNetausie (ey oie/aiie’ a: sia) eretsilsv'eiere, ave leteuseels 88,865 4,677 40,470 19,061 
Shoe stores! — Magasins dé chaussures: «2.000 scee+s0 «vec « 122,881 5,916 40,707 55,095 
Hardwarel stores. — (Ouinicadl Vertes Pie <s.6.10. 95:8 shoe eleie ot sleds eats 67,886 LSS: 42,767 16,280 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires ............- 97,836 5,609 22,483 52,164 
DEUPmSLOreS cee Narma Cl CS cierterseleterereislee siolelc, sieieisreistelsietene/ eles 239,036 14,500 46,449 115,676 
Jewellery stores — BijouterLes oc... cscs cwlsee a sie vice o Son 71,840 6,053 14,916 29,540 
All other stores — Tous les autres magasins ............. 825,753 54,664 P515,907. 404,979 
British 
Columbia 
Manitoba Saskatchewan Alberta - 
Colombie- 
Britannique 
thousands of dollars — milliers de dollars 
All stores — Total — Tous les magasins .............. 261,562 £25,778 691,416 835,537 
d b £ i i t 6piceries 
Grocery and combination stores — Epiceries et Gpice - 
Beieheetes Sb bus HOU SSNS eietetsratarelere wie te. aie Sielateliohs arevacs"areioieistele 84,865 42,554 179,933 236,239 
All other food stores — Tous les autres magasins 
dieniimenica telomere tsternlereleaierereisis ele ate oldie eieleisteisie ehelelntals aneyelsus,e 926 2,024 soon beet 
Department stores — Grands magasins ......... SIS OO aI US 112,495 30,190 330,24 5 
handi tores — Magasins de marchandises 
es ee. Rperetsiaee One SO DADO SCD 6 COCK EAS 2,500 D5 67 1: 6,458 7,838 
Variety stores — BazarS .....ee eee ee creer ere cece ec ececens 6,196 DRA PAL) 6,589 u Di ge eke 
i i — Stations-service et 
“SAE 2 ag Re Denes 4,040 4154 10,329 6,546 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 3,103 945 7,724 10,860 
' i - i de vét t 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour ei 7,734 4,788 18,809 24,179 
femmes ..... SiS OOO OHInOS JaneD AOS oT igh fs a 
. we i t a 
Family clothing stores Magasins de vétements pour nee 1,348 6,332 14,906 
Famille: oc sicwsieiee ene Erection, sehr Rn Stet wisubie Waidiavaw ss i oe ae a ise aie 9.443 
Shoe stores — Magasins de chaussures ...--..+-+ meateta fevers! eens »21 ; > pes 
é ; 3 663 830 2,434 > 
Hardware stores — Quincailleries ...... Siferel slate, ofeyateistelvis as 
i t — Magasins de 
ee ea. 1,08 22 in| ar 
meubles, télév seurs, ra 6 647 7,482 14,548 33139 
Drug stores — Pharmacies ...-+.-++++++% sree etaiaieletarets’ slaiy s haere eee, 1.659 7°276 10.637 
Jewellery stores — Bijouteries ..... 2 siain's we grasa > Gi s/97ei0/e Ege 207774 80,146 88,938 
All other stores — Tous les autres magasins ....--- HOOIOe : 


ley aes 


TABLE 11. Percentage Distribution, by Province, of Total Retail Sales and Retail Sales Through Shopping Centres; 


Percentage Change of Retail Sales Through Shopping Centre 


s, 1972 and 1973 


TABLEAU 11. Répartition proportionnelle par province de l'ensemble des ventes au détail et des ventes au détail des 
centres commerciaux et taux de variation des ventes au détail des centres commerciaux, 1972 et 1973 


Total retail 
sales(1) 


Province 


Ensemble 
des ventes 
au détail(1) 


CANADA Sole elete elelate SGO0OO0 000 BOC DGUCUDOOOGOODOMODONOO0G0 
Newfoundland and Prince Edward Island — Terre-Neuve et 
fle-du-Prince-Edouard ,........ aeereisints SOCaGGaS A OOO DOOD DAG PSN 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse ........ceeeeeee sielolsneletetevetelote ys 3.20 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick .........eeeeeeee GOGO OOS 
Que be ciperarerctelersrehelatetel herateletelsiolelotstevel euevelonelats a leteledeckoien cetokenelersiotelarers 
MCAT TION. cele sis aterare sitelsiatetal sts ote a ratgielerarate sValelistale elise e's! eiei sie: eintsrelerels 
Mardi to baitercie'cisks< dsicielsveraisre) a etsle a's FACAMGOLOGGODOO ODG5OO0 aveletet se: 
Saskatchewan ..... atsletesla ais’ cic leleie’aleie) alateteiel sis «)e'+\e\s slele.c'0 efale else ata 
DUDE Caars sieis alae slslefetetakeiets’e s'els ove «-6-aislslete sists is! eie's wie lle eialal autatetetetats 
British Columbia — Colombie-Britannique .............- oe 


Percentage distribution 


Répartition proportionnelle 


1 


Retail sales through 
shopping centres (2) 
Ventes au détail 
des centres 
commerciaux (2) 


15 
ZL) 


ercentage change 
of retail sales 
through shop- 
ping centres 
1973/1972 


Taux de variation 


des ventes au 


détail des centres 


commerciaux 
1973/1972 


67.1 
48.0 
51.8 
25.5 
WS) 7 
23.8 
11.9 
20.6 
31k5 


tel eetees 


(1) Source: Statistics Canada Catalogue 63-005, Retail Trade, June 1975. — Statistique Canada, Commerce de détail, juin 1975, 
n° 63-005 au catalogue. 
(2) Source: Table 5 of this report. — Tableau 5 de ce bulletin. 


TABLE 12. Number of Retail Stores and Sales in Shopping Centres, by Province, 1972 and 1973 


TABLEAU 12. Nombre et ventes des magasins de vente au détail, par province, 


Number of stores 


Province 


Nombre de magasins 


LOT 2Rete 1973 


Sales 


Ventes 


1972 

GANADAY Ware's aca'ote¥eton stotava cuerelcievote/otarerdcicteter ctereketerere ROG GOO0O DESO GO OUC 9,324 10,910 5,466,720 

Newfoundland and Prince Edward Island — Terre-Neuve et 
HVesdu-Prdneea Edouard srcteteyelaleretestalctoretelertetateneielelclemetetatetel eters ster ttte ete 65 102 46,273 
Nova “Scotia —\Nouvelilie=Ecosse: <i... \jjecistetsicleiclsivis «0 « onleleeicvelete obs evatetelers 147 202 100,091 
New (Brunswick — Nouveau—Brunswick) Seite sc. octeisiele co cletetotelcievcicie oie. eve +2 AS6 226 96,206 
QUEb ea Titel revorevelaisie eieistete evoke levees crle, sietarausva. ate: cia avciave siarercvetateisieints eerieiee DSA 2,873 LT 298 
On Ea telOmcyerelst tet ciolelels cistelciaiete elessiaiei'e oie reheielsheiarohs) aleiele.e: sve vale) sfoievcievevel oforereiers 3,970 4,700 2,489,081 
Mand: GODa sic,sieieteye sierslet efersre sisi ciel arsis, a avetetey eVetscele/a a /slete eVaccualevetertetehe ene revere cise 211,226 
Saskatchewan sis clecststetctarelelelcy aise: cisveleve etetete¥orsje arc) obalel eo: cialelnvepeetelere stelererclclore 142,811 
ASU D Gx: talaa s) «cele cave lairaievevohate rs cieravewiele ereretcreretevete sijeial slaleyaLorave setetetelenelcreiereiersiora 573,239 


British (Columbia —"Colombie=Britannlique ric sires eiclereicietieleretelaieicm ciate 


635,595 | 


6,736,532 


77,326 
148,094 
146,010 

1,471,114 

2,979,694 
261,562 
125,778 
691,416 
835,537 


a= 


TABLE 13. Shopping Centre Sales and Locations by Selected Metropolitan Areas, 1973 


TABLEAU 13. Ventes et établissements des centres commerciaux selon certaines 
régions métropolitaines, 1973 


; Shopping Total Total sales 
Metropolitan area centres locations Retail sales and receipts 
Région métropolitaine Centres Total, Ventes des Total, ventes 
commerciaux | établissements magasins et recettes 
de détail 
mils number — nombre $'000 
Calvary © .ictste). sVelereteietsie) ofelaleselehedelers (etatercnen otele od Shi 649 297,828 308,738 
Bel MOmEGrileepaievessitolese tolets) oe lode tous ielisvenere,sicvoneve oie Pi 533 SMe 27 320), 35 
BEMlaleeb's iainin 6. OUc BODO OO OOO GUD OO DIDO 6 163 85,724 92,038 
Ubyeliigee Goonoooum onan dc0 Miahetedsitatstel ereener ener 5 SS) 7] 175,394 181,844 
Kelieehyaniee Godgooo0ob6Gu dodo Dod0aoaS eiehelciehe 14 265 141,050 145,279 
MROTIGON Mowers) shel oltel sielensict eile SOG COO G C00 gob500 12 224 122,495 126, 320 
Moniereall . <2). EoOuooodDOUDOOODHEOCb OURS x6 100 De sya 919,075 962,298 
Oheieziner SIL Shoo nosooDOdoDoS Mokctekohedeneis 55 23 591 349, 096 359,402 
QUEDEC Tires. si Aocadhco Gono couche gdouDe 22 (SsLy/ 253,368 267,734 
Regrimaeiesisrsislalsisiele serene SOG OS Oils BC eaoleeenste 9 118 65, 169 675877 
Saskatoon ..... SD On HOt So 068 aiaialetetobayay ever) 8 1983) 40,742 42,510 
Saint John (N.B.) — Saint-Jean (N.-B.).. 4 77 AT) PSN 49,103 
See iGatatel MES eis ene is cele olelers sloteweyeyoiens evel el 4 stele 249 128,787 132, 268 
Thunder Bay «.cccorccccverercvsvese Petonone 6 84 ysl} 65,066 
1,506, 797 
WMOROPMEO) sooos i OIG CIOS COIR RO CO ROTI DOM 32. Shs) 3) 1,430, 315 97 
496,2 512,094 
WAMOOWUMEE ooongocsnodouT Bboy Os. CxtOI ockoitvo 45 962 96,298 
105,553 109,072 
VECO Laure seledetsiels se eres nraherenetetorerete cveiere tere 9 184 0 
1205575 124,305 
Was SO: cei nies slele! oles! ©» se sisiolele seve we + 010 BO mOGe 8 159 
293 225,798 231,870 
Winnipeg .-.eeeeeesevreres Riavelabehsioneteteyeuallel= 20 9 


aes Ser bey ad aal et! Rees fo) ar re ee ee ee 


= li = 


TABLE 14. Number of Service Outlets and Receipts by Kind of Business, 1970-1973(1) 


TABLEAU 14. Nombre et recettes des établissements de services par genre de commerce, 1970-1973(1) 


a 


Kind of business 


Genre de commerce 


1970 


All trades — Total — Tous les établissements ........... 


Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs et 


de divertissement: 


Movie theatres — Cinémas ..... Rtelevsiorehe cieve sje ieisieistedcimternel= tere eisteraleiereleners) ots 
Billiard parlours — Salles de billard ....sseceeeseeeesssevecevee 
Bowling alleys — Salles de quilles .......... ajeasahehesivieralevess* ofelsieieye srs) 


Other amusement and recreation services — Autres services récré- 
atifs et de divertissement 


see eee e seer er eere seer esereseeeeessesse 


Personal services group — Groupe des services personnels: 


Barber shops — Coiffeurs pour hommes ..... 
Beauty salons — Coiffeurs pour dames 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage a sec et 
blanchisseries: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et points de ramassage .... 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres-services 
(laveries automatiques) 
Shoe repair shops — Cordonneries ... 
Other personal services — Autres services personnels ........ Sela wiete 


eee eer eee es eesersesseseces 


re 


Pome eee eee eee eee eso reseseeerereseseses 


ee a) 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers: 


Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 
rentals, driving schools, etc.) — Services divers (photographes, 
location d'automobiles et de camions, auto-écoles, etc.) 


shee eee 


Restaurant group — Groupe des services de restauration: 


Restaurants .... 
Take-out food shops — Magasins d'aliments 4 emporter ..........e-. 6 
Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 


Bee wee ee meee ere eee reser eeeeseereseereseeseeseeseeseene 


All trades — Total — Tous les établissements ....... aie 


Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs et 


de divertissement: 
Movie theatres: —iCimemass! siaisieicieclers lets wie'e clelevels alereye/aleroieleteiotererets 
Billiard parlours — iSalleside bil lard iia slcls sisic:ajalnisisiciais scaielele 


eee rene 


eeeecee 


Bowltnewallevce—moa tle sd emg Uslsl e's merercusreie)ctecsteleya:eiarestcrevereiaiccsiexetlsreiaratele 
Other amusement and recreation services — Autres services récré- 
Abilis et dex divientassemenmty rere teleieliensleis: «ilsve(si aici ce) se evel’ ei ele) eters) elites cere rele 


Personal services group — Groupe des services personnels: 


Barber ishops — Colfifeurs pour NOMmMeES! Pe) cc « slsisicls eleiele sl elelsiare a/elealeleisiate 


Beauty vsalons — Colffeurs! pour damesi i... iciatseisia icles slsierevoieleleroiaeaiepsielavel sie 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage 4 sec et 
blanchisseries: 


Plants and pick-up offices — Ateliers et points de ramassage .... 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres-services 
(laveriies automati ques)! cues <is.ceicisielesleieisiere 
Shoe repair shops) — Cordonnertlesic ire cieinceivisielssleleie sleivleleiarcielsietele vicleleysisie 
Other personal services — Autres services personnels .........ee00- 


Ce ee a) 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers: 


Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 
rentals, driving schools, etc.) — Services divers (photographes, 
location d'automobiles et de camions, auto-écoles, etc.) ... 


eee 


Restaurant group — Groupe des services de restauration: 


Restaurants’ 2.26... . see eececee 
Take-out food shops — Magasins d'aliments A emporter ....eceeceveeee 
Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 


ey ee ee ay 


Number o 


2,641 


457 
495 


400 
195 


Wy) 
46 


1972 


2990 


499 
2D) 


420 
208 


133 
68 


65 


1973 


f outlets — Nombre d'établis 


Sh 727)7) 


535 
579 
443 
PAT 


145 
103 


102 


Percentage 
change 
1972/1973 


Taux de 
variation 


sements 


+ 9.6 
+ 18.0 
+ 10.0 
= hoes 
+ 25.0 
a igi? 
me OS} 
+ 525 
are we fogs} 
+ 9.0 
+7 S155 
+ 56.9 


Thousands of dollars — Milliers de dollars 
———_ 

162,927 226,468 270,528 ro 1955 
10,199 13,019 23,891 + 83.5 
1,091 1,466 1,092 -— 25.5 
5,810 8,011 9,083 + 13.4 
1539 2,L20 2,376 + 12.1 
8,743 10,405 MPAA OF) + 18.3 
18,963 235300 26,507 +) 1307 
19,176 21,729 24,665 LS \en) 
4,149 4,881 6,367 + 30.4 
2,085 3,378 2,980 - 11.8 
3), yay 6,590 9,872 + 49.8 
1,564 3,586 7,866 + 119.4 
75,063 107,704 121,836 ee Sek 
5,600 10,252 14,460 + 41.0 
10,018 7,226 — 27.9 


(1) 1971 data will not be available until final results of 1971 Census of Merchandising and Services are tabulated. — Les 
données de 1971 ne seront disponibles que lorsque les résultats définitifs du recensement du commerce et des services de 


1971 auront été mis en tableaux. 


=. 25 = 


TABLE 15. Percentage Distribution of Service Trades in Shopping Centres, 1969-1973(1) 


TABLEAU 15. Répartition Proportionnelle des établissements de services des centres commerciaux, 1969-1973(1) 
Ce ee oe 


Percentage distribution Percentage distribution 
of number of outlets of receipts 
Kind of business a es 
be Répartition proportionnelle Répartition proportionnelle 
Geuremdevcommerce des établissements des recettes 


1969 1970 1972 1973 1969 1970 19.72 1973 


All trades — Total — Tous les établissements ............ 100.0 100.0 100.0 100.0} 100.0 100.0} 100.0 100.0 


Amusement and recreational group — Groupe des services 
récréatifs et de divertissement: 


Movaiemtheatress— Cinemas: (sj<lc eieveislecsiejeisusiere etatalelols/sheyelafersia aiavereis La? 1.6 ee, 3} ee) 6.2 ei, 8.8 
Bitidard parlourss— (Salles depilillard, s.tyeeievereaieeieie ies civic ihe! ih il 1.0 1.0 0.7 0.7 0.6 0.4 
Bowling cal lievsa—Sadiliesi de tquilles: . ste) ofcterateeveversi ee cv cieiarets Cae 2.6 Dvih Ziad PS) 3.6 3.5 3.4 


Other amusement and recreation services — Autres services 
Beereatifs jet de divertissement 3... .ss<ncesss occ Bae AGO 54 Oz9 0.8 oe ez iene 0.9 0.9 0.9 


Personal services group — Groupe des services personnels: 
Barber shops) — Coiffeurs pout ROmMeS: .\<.c6i sel seelereins es leeiene 17.6 UN G/S) 16.7 16.3 yee) 5.4 4.6 4.5 


Beauty salons —sColfteursmpourngdames) (c:c,c1xs selelelelels leis leis ee sles 18.8 18.7 D5. di/ee} 1225 11.6 10.3 9.8 


Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage 
a sec et de blanchisseries: 


Plants and pick-up offices — Ateliers et points de 


ISTARICENNS GHodOCUN OD OOO ODCODDU eieherenaavere CEnonobacoounaoT’ 15.1 Lye 14.0 Ige5 12.4 11.8 9.6 Cima 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres- 
services (daveries: automatiques)) Gri sicicelec crisis sv eciss oe TD Te4 7.0 6.6 ST 255 2.2 2.4 
Shoe repair shops — Cordonneries ........ Risks cletierster stews eporerone Sid 4.9 4.4 4.4 1.4 1.3 1.5 1.1 
Other personal services — Autres services personnels ...... 1.6 Lod 263 Bie2 PAP? Zee 29 3.6 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers: 


Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 
rentals, driving schools, etc.) — Services divers (photo- 
graphes, location d'automobiles et de camions, auto- 
oouless Taals's)) SSa.qu aI ORerO oO Bee pe ratebine ioloteleterens Ra Aonon Gonna c 


US) 2.0 Pip P? 341 1.4 1.0 1.6 3.0 


Restaurant group — Groupe des services de restauration: 


RES EAUTADIESS oteiataleveleisie cveielere a: sles alols/ alate eiwlels \sveiehelelaleiels elis.\¢iv/e) ele [oe 


ZUS6 2061 22.1 21.6 46.4 46.1 


Take-out food shops — Magasins d'aliments 4 emporter ...... 3.4 3.16 4.6 ye! 3.4 


Other eating and drinking places — Autres endroits de = 
restauration ..... Staller civicicteletetetete!sleis|'elo)s eteleleleisteterelielsieioleisiace a0 1: 
final results of the 1971 Census of Merchandising and Services are tabulated. — Les 


(1) 1971 data will not be available until 
données de 1971 ne seront disponibles 
1971 auront été mis en tableaux. 


que lorsque les résultats définitifs du recensement du commerce et des services de 


=O60— 


TABLE 16. Number of Service Outlets and Receipts by Kind of Business and Shopping Centre Type, 1973 


TABLEAU 16. Nombre et recettes des établissements de services selon le genre de 
commerce et la catégorie de centre commercial, 1973 


Type B 


Type C 


Type A 
Catégorie A 


es = ete: eee 
Number — Nombre 


Kind of business 


Catégorie C 


Genre de commerce Catégorie B 


All trades — Total — Tous les établissements ..... BC Op DG OC 3.207 1,639 817 821 


Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs 
de divertissement: 


Mover theatres i= Cinema Siinerefetelelelcls aielaisierslsielelelelaleletelelotereielers!stsiens Ries 59 10 9 40 
Billiard parlours — Salles de biisard SIGOLOOD OO Oo.O OOD asd ONTOS 33 20 4 9 
Bowling alleys — Salles de quilles ...............-. on ODoOsU oF 76 36 23 7, 
Other amusement and recreation services — Autres services 

récréatifs et de divertissement ........ FOG SUOTROS Siehotee) sholepsuekore 40 ils 15 als} 


Personal services group — Groupe des services personnels: 
Barber shops — Coiffeurs pour hommes) ......6-2s.nes cess croc on 535 297 135 103 


Beauty salons — Coiffeurs pour dames ......+.eeeeeeeeeeeee sHecekere 579 328 142 109 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage a sec 
et de blanchisseries: 


Plants and pick-up offices — Ateliers et points de ramassage 443 248 108 87 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres-services 
G@laviertesmauttoma tices) mare aisteiets te rterctesretciertaterersreteiete Atoetoe Ah PAT) 144 51 22 
Shoe repair shops — Cordonneries .......... Rietenstsiehereheseteresanlerevener 145 59 41 45 
Other personal services — Autres services personnels .......... 103 43 31 29 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers: 
Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 
rentals, driving schools, etc.) — Services divers (photo- 
graphes, location d'automobiles et de camions, auto-écoles, 


Beco! csosancac pucooMacoas AoE ndod mieeetel che teietoietieratelsierele tats yohereneTorereters 102 25 29 48 
Restaurant group — Groupe des services de restauration: 

RESpaica came steesterestnersel stele ecrserstels OHO OOOO. SiorDio DIS OO OO ODEO: O05 709 299 cz 238 

Take-out food shops — Magasins d'aliments 4 emporter .......... 166 98 38 30 


Other eating and drinking places — Autres endroits de 


ESE AMI LELOM wate erstercfereberetstelsnststersicio/sievaralereienelenesercies's FO ACPO ODES OG 70 20 19 31 
Thousands of dollars — Milliers de dollars 
| Sa aia — a 


All trades — Total — Toutes les entreprises ..............06. 270,528 89,115 61,186 120,226 


Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs 
et de divertissement: 


Moviliem Eheatress—aGinOmasi ne ictersjeletcunoselerereiceratveretavarceperacers stelhenttoners Mere 23,891 1,616 1,645 20,630 
Billiard parlours — Salles de billard .............. Saat aua8 1,092 534 183 376 
Bowling alleys — Salles de quilles ............. sevelepeboroveyen atareweners 9,083 3,236 2,908 2,939 
Other amusement and recreation services — Autres services 

Heceréatits et de divertissements accesso oxee Hoeexees SAD AOe 2,376 410 945 1,021 


Personal services group — Groupe des services personnels: 
Barber ‘shops — Coifiteurs ipourmhommesilaeiel. cileriecieiteeieieiei=iersisielevsiers OO 4,592 3,137 4,578 


Beauty salons — Coiffeurs pour, dames ..... 5 isuctsuafaneticiskeuttete rer 26,507 11,247 7,342 7,919 
Dry cleaning and laundries — Peupiianencntes de nettoyage 4 sec 
et de blanchisseries: 


Plants and pick-up offices — Ateliers et points de ramassage 24,665 12 OS 5,643 6,407 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres-services 
(laveEdesgautomattques)). cicicis-sotsuecereisuetecvelereleseneieis oleiateusiiekeiors Age 6,367 3,50) 2,059 733 
Shoe repair shops — Cordonneries .........+. a dali in| says sifeuenslicveversbehexs 2,980 940 683 SEI 
Other personal services — Autres services personnels ....... iheke 9,872 35739 3,147 2,986 


Miscellaneous services group — Groupe des services divers: 


Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 
rentals, driving schools, etc.) — Services divers (photo- 
graphes, location d'automobiles et de camions, auto-écoles, 


MEN © chee FS COE Fi Rd Mb DAES E Masta che fin Cora ae chant tends; Met cis ateie 7,866 907 1,443 DoS 
Restaurant group — Groupe des services de restauration: 

Restaurants seein ee eee siove (ohele piavs meal cheleene Spates erchers edotorsteye oe 121,836 34,967 27,658 Bi) 7a 

Take-out food shops — Magasins a! aiimeats EY Guijerte cgoanceaae 14,460 7,607 3,116 3,737 


Other eating and drinking places — Autres endroits de 
Gestaunaictons ceteris sateviatal callers na tate teueide, ockee erste ang tokens eb Oe eereRa er 7,226 3,130 R77) 2,818 


api 


TABLE 17. Receipts of Service Trades in Shopping Centres, by Kind of Business and Province, 1973 


TABLEAU 17. Recettes des établissements de services dans les centres commerciaux, 
selon le genre de commerce et la province, 1973 


, Atiantic 
Kind of business Provinces 
= Canada - Québec Ontario 
Genre de commerce Provinces de 
1'Atlantique 
thousands of dollars — milliers de dollars 
AI trades — Total — Tous Les Gtablissements .....+.+2+ceeeeussce. 270,528 L607 97. 66,216 124,790 
Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs et 
de divertissement: 
Movie theatres — Cinémas ..... Penne SRG SE Sate wea wae Ae AG aia 23,891 x 4,653 14,338 
Bilivard parlours — Salles’ de billard tojaccceesness ec OOSt Coo oeaes 1,092 x = 854 
Bowling sallleys — Salles de quillles, 54.0. ss cleo ee ce ccm enn eetietaliovetel=hseets 9,083 762 1,407 4,418 
Other amusement and recreation services — Autres services récré- 
atifs et de divertissement ...... RvarossNete etratetiot oivel’atreheVenenete ye revere’ sl's)(o'leflel ele ia 2,376 77 660 Lsh59 
Personal services group — Groupe des services personnels: 
BaGberms Op sa —sCOtmheurs) DOUrM OMe Smee coin eiaaen aniacele nies cae EES Oy; 553 3,036 5 O55: 
Beautyesalonse—sGolrreurs pour dames) aq eee eee ohiae s mee 26,507 896 6,133 11,220 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage 4 sec et 
de blanchisseries: 
Plants and pick-up offices — Ateliers et points de ramassage .... 24,665 654 5,659 11,059 
Self-service (laundromats and launderettes) — Libres-services 
@avertes automata ques) wisi se cles + cteit« ea iceta, ss ocareainieters: eet chersohake 6,367 364 482 Sa ayy/ 
Shoe repair shops — Cordonneries ...........0+0- akon dell dys lensdagec e's ior er slap ete 2,980 163 330 1,451 
Other personal services — Autres services personnels ....... aD One 9,872 437 35.259 4,532 
Miscellaneous services group — Groupe des services divers: é 
Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 
rentals, driving schools, etc.) — Services divers (photographes, 
location d'automobiles et de camions, auto-écoles, etc.) .......- 7,866 2,340 3,088 1p ye) 
Restaurant group — Groupe des services de restauration: 
NGainair An CS mewepeevetene ce eichep ate cceteneio: oleke) oeivclabets cco aten Pom ienercietenelereteiiie a) siahel slersice 121,836 6,085 35,796 55,431 
Take-out food shops — Magasins d'aliments A emporter ..........+.+. 14,460 1,643 843 7,857 
Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 7,226 1,843 869 ype 9g 
British 
Columbia 
Manitoba Saskatchewan Alberta - 
Colombie- 
tee ___| britannique _ 
thousands of dollars — milliers de dollars 
All trades — Total — Tous les établissements ..........0e.00- Pei 6,878 4,861 22 od 28,224 
Amusement and recreational group — Groupe des services récréatifs et 
de divertissement: 
Movie “theatres ==“Cinemas sc2ie st cicielerereicre:e ateteve te! oheis clcle,/sifelere ale Ryaveva bev aiienets x - 1,679 1956 
Billiard parlours — Salles de billard ...............--.00.. Siehe-s loteis = = 175 x 
Bowling alleys — Salles de quilles .............. eecpsyey exsyesore’ oieieh sisiaeee 244 275 L079 898 
Other amusement and recreation services — Autres services récré- 
Atdins "eC des dkvierti SSCMEMPEMetstsrs » <\siele/efelelstelere lelelelels SS RSMEN TT NAO 6 616 wove, shan - - 480 = 
Personal services group — Groupe des services personnels: 
Barber shops — Coiffeurs pour hommes .......+..++++s elemtentia’els.stsle/eiere 477 310 1,341 5536 
Beauty salons — Coiffeurs pour ames <.aastee cle exh e ae eereN isa ar eles. suas 937 728 pa 4,038 
Dry cleaning and laundries — Etablissements de nettoyage 4 sec et 
de blanchisseries: > 
Plants and pick-up offices — Ateliers et points de ramassage .... 946 346 2,888 Syd 
= i 12 — Libres-services 
Self service (Laundromats and launderettes) ibr 97 192 620 1,155 
(laveries automatiques) ....c.ceeeeceecrvsccsccccecers yoMaduo Sn 1s 529 
Shoe repair shops — CordonnerieS ...+eeerereeeereereercecers Hetieo.o8 x zis 984 372 
Other personal services — Autres services personnel]S -.++++erereees 288 = 
Miscellaneous services group — Groupe des services divers: 
Miscellaneous services (photographers, automobile and truck 
rentals, driving schools, etc.) — Services divers (photographes, jee 
location d'automobiles et de camions, auto-écoles, etc.) ..... 2 89 x: 
= i d tauration: 
Restaurant grou epoupetces Service te 2,486 2,357 75th 12,136 
RestaurantS ..seeeeeeseerereeee wiiainyiova/sialaveles Rick oieyaloeione cere neces _ 1.999 HaAT6 
Take-out food shops — Magasins d'aliments a emporter ...-++-- os eeee x <5 i bos 3 


Other eating and drinking places — Autres endroits de restauration 


ese fes 


List of Shopping Centres in Canada, 1973 


Répertoire des centres commerciaux au Canada, 1973 


Name and location — Nom et emplacement 


Atlantic Provinces — Provinces de 1'Atlantique 


The Avalon Mall, St. John's, Nfld. 

Fraser Mall, Gander, Nfld. 

Gander Shopping Centre, Gander, Nfld. 
Millbrook Mall, Corner Brook, Nfld. 

Torbay Road Mall, St. John's, Nfld. 

K-Mart Plaza, Charlottetown, P.E.I. 

Royalty Mall, Charlottetown, P.E.I. 
Antigonish Mall, Ltd., Antigonish, N.S. 

Bayers Rd. Shopping Centre, Halifax, N.S. 
Bridgewater Shopping Centre, Bridgewater, N.S. 
Cape Breton Shopping Plaza, Sydney River, N.S. 
Causeway Shopping Centre, Port Hawkesbury, N.S. 
Dartmouth Shopping Centre, Darmouth, N.S. 

Fort Edward Mall, Windsor, N.S. 

Greenwood Shopping Plaza, Greenwood, N.S. 
Halifax Shopping Centre, Halifax, N.S. 
Lakeview Shopping Centre, Halifax, N.S. 
Shannon Plaza, Dartmouth, N.S. 

Sunny Side Shopping Plaza, Halifax, N.S. 
Sydney Shopping Centre, Sydney, N.S. 

Cemp St. John Shopping Centre, Saint John, N.B. 
Centre Brunswick, Edmunston, N.B. 


Frederiction Shopping Centre, Frederiction, N.B. 


Highfield Square, Moncton, N.B. 
K-Mart Shopping Plaza, Bathurst, N.B. 
K-Mart Plaza, Fredericton, N.B. 
K-Mart Plaza, Lancaster, N.B. 
K-Mart Plaza, Moncton, N.B. 
Loch Lomond Shopping Centre, Saint John, N.B 
Miramachi Shopping Mall, Newcastle, N.B. 
The Moncton Mall, Moncton, N.B. 
Oromocto Shopping Centre, Oromocto, N.B. 
Prince Edward Square Shopping Mall, 
Saint John, N.B. 
Restigouche Shopping Centre, Campbellton, N.B. 
Sussex Shopping Mall, Sussex, N.B. 
York Plaza, Nashwaaksis, 


Québec 


Airlie Plaza, LaSalle 

Baie d'Urfé Shopping Centre, Baie d'Urfé 

Beaconsfield Shopping Centre, Beaconsfield 

Beauchateau Shopping Centre, Chateauguay 

Beloeil Shopping Centre, Beloeil 

Boulevard Shopping Centre, Cité de St-Léonard 

Candiac Montcalm Shopping Centre, Candiac 

Centre Commercial Les Riviéres Ltée, Trois- 
Riviéres 

Centre D'Achats Boucherville, Boucherville 

Centre D'Achats Boulevard, Sept-fles 

Centre D'Achats Centreville, Longueuil 

Centre D'Achats Clairevue, 10-30 Clairevue, 
St-Bruno de Montarville 

Centre D'Achats Clairevue, 40-60 Clairevue, 
St-Bruno de Montarville 

Centre D'Achats C6te Vertu, St-Laurent 

Centre D'Achats d'Anjou, Anjou 

Centre D'Achats de Blois, Duvernay 

Centre D'Achats de la colline, Ste-Foy 

Centre D'Achats de Normandville, Trois-Riviéres 


Centre D'Achats de Trois-Riviéres, Trois-Riviéres 


Centre D'Achats Douville, St-Hyacinthe 
Centre D'Achats Duberger Inc., Duberger 
Centre D'Achats Duvernay, Duvernay 

Centre D'Achats fmérillon, Jacques Cartier 
Centre D'Achats Forest, Montréal 

Centre D'Achats Frontenac, Granby 

Centre D'Achats Gilbert, Fabreville 

Centre D'Achats La Canardiére, Québec 
Centre D'Achats Laurier, Montréal 

Centre D'Achats Le Cavalier, Ville LaSalle 
Centre D'Achats Mont Marie, Lauzon 

Centre D'Achats Neilson, Ste-Foy 

Centre D'Achats Neufchatel, Neufchatel 
Centre D'Achats Notre-Dame et Melville, Laval 
Centre D'Achats Place Bourassa, Montréal 


C.M.A.(1) — R.M.R.(1) 


(St. John's) 


(St. John's) 


(Halifax) 


(Halifax) 


(Halifax) 
(Halifax) 
(Halifax) 
(Halifax) 


(Saint John) 


(Saint John) 


(Saint John) 


(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 


(Montréal) 
(Montréal, 
(Montréal) 


(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Québec) 


(Québec) 

(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 


(Québec) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Québec) 
(Québec) 


(Montréal) 
(Montréal) 


(1) Census Metropolitan Area, — Région métropolitaine du recensement. 


Québec — Continued — suite 


Centre D'Achats Place Longueuil, Longueuil 
Centre D'Achats Plaza Laval, Ste-Foy 
Centre D'Achats St-Frangois, Laval 

Centre D'Achats St-Hubert, St~Hubert 


Centre D'Achats Ste-Thérése En Haut, Ste-Thérese 


Centre D'Achats Sorel, Sorel 

Centre D'Achats Veronneau, Longueuil 

Centre Doneuil Ltée, Portneuf 

Centre Langelier, St-Léonard 

Centre Laval, Lafalle 

Centre Le Cardinal, Pointes—aux-Trembles 

Centre Savignac, Québec 

Champlain Shopping Centre, Montréal 

Charlesbourg Shopping Centre, Charlesbourg 

Cloverdale Shopping Centre, Pierrefonds 

Concord Plaza, Pont Viau 

Coopgro Shopping Centre, Rimouski 

CSte St-Luc Shopping Centre, Céte St-Luc 

Dixie Shopping Centre, Lachine 

Dollard Shopping Centre, Dolhlard-des-Ormeaux 

DDO Shopping Centre, Dollard-des-Ormeaux 

Domaine Shopping Centre, Montréal 

Dorval Gardens Shopping Centre, Dorval 

Elgar Street Shopping Centre, Verdun 

Fairview Shopping Centre, Pointe-Claire 

Fleury Shopping Centre, Montréal 

Galerie Duplessis, Ste-Foy 

Gatineau Plaza Shopping Centre, Gatineau 

Glenwood Shopping Plaza, Lucerne 

Grad Shopping Centre, Chateauguay 

Greenfield Park Plaza, Greenfield Park 

Henri Bourassa Shopping Centre, Montréal 

fle Perrot Shopping Plaza, fle Perrot 

Jacques Cartier Shopping Centre, Ville 
Jacques Cartier 

K-Mart, Cité de LaSalle 

K-Mart Plaza, Pointe-Claire 

Lafléche Shopping Centre, Hauterive 

Laprairie Shopping Centre, Laprairie 

Laval West Shopping Centre, Laval West 

Le Bazaar, St-Laurent 

Le Centre Commercial de Lévis, Lévis 

Les Boutiques Fort St-Louis, Boucherville 

Les Galeries d'Anjou, Ville d'Anjou 

Les Galeries du Cap Ltée., Cap-de-la-Madeleine 

Les Galeries de Hull, Hull 

Les Galeries de Lachine, Lachine 

Les Galeries Gatineau, Gatineau 

Les Galeries La Grande Place, Rimouski 

Les Galeries Lac St-Jean, St-Joseph d'Alma 

Les Galeries Papineau, Laval 

Les Galeries Richelieu, St-Jean 

Les Galeries St-Hyacinthe, St-Hyacinthe 

Les Galeries Val d'Or, Val d'Or 

Les Manufactures LaSalle Ltée., St-Hubert 

Maisonneuve Shopping Centre, Montréal 

Montenach Shopping Centre, Beloeil 

Morgan's Rockland Centre, Town of Mount Royal 

Norgate Shopping Centre, St-Laurent 

Normandie Shopping Centre, Montréal 

Notre-Dame Shopping Centre, Montréal 

Pierrefonds Shopping Centre, Pierrefonds 

Place Charles Baillargeon, Ville de Duberger 

Place Bourassa, Charlesbourg 

Place Brossard Shopping Centre, Brossard 

Place Cartier Ltée., Laval 

Place Cartier Shopping Plaza, Hull 

Place 100, Chomedey 

Place Chambly, Chambly 

Place Drummond, Drummondville 

Place Fleur de Lys, Québec 

Place Lafontaine Shopping Centre, St-Jérome 

Place LaSalle, LaSalle 

Place La Seigneurie, Boucherville 

Place Laurier, Québec 

Place Liray, Orsainville 

Place Naviles, Ste-Foy 

Place Newman, Cité de LaSalle 

Place Orléans, Villeneuve 

Place Pointe-aux-Trembles, Pointe-aux-Trembles 

Place Portobello, Brossard 
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Répertoire des centres commerciaux au Canada, 1973 — suite 


Name and location — Nom et emplacement 


Québec — Concluded — fin 


Place 
Place 
Place 
Place 
Place 
Place 
Place 


Repentigny, Repentigny 

Saguenay, Chicoutimi 

St-Jean, St-Jean 

St-Louis Inc., Ste. Foy 
St-Romuald, St-Romuald-d'Etchemin 
Toulon, St-Léonard de Port Maurice 
Versailles, Montréal 


Plaza Céte-des-Neiges, Montréal 
Plaza Granby, Granby 

Plaza K-Mart, St-Léonard 

Plaza K-Mart, St-Timothée 


Plaza Val Richelieu, St-Jean 

Pointe-Claire Shopping Centre, Pointe-Claire 
Pont Mercier Shopping Centre, LaSalle 

Pont Viau Shopping Centre, Pont Viau 
Regional Plaza, Chateauguay Centre 

Rosemere Shopping Centre, Rosemere 

Rouanda Mall, Noranda 

St-Eustache Shopping Centre, St-Eustache 
Ste-Foy Shopping Centre, Ste-Foy 
Ste-Genevieve Shopping Centre, Pierrefonds 
St-Jérome Shopping Centre, St-Jérome 
St-Léonard Shopping Centre, St-Léonard 
St-Louis Shopping Centre, St-Laurent 
St-Martin Shopping Centre, Chomedey 
St-Vincent Shopping Centre, St-Vincent de Paul 
Samson Shopping Centre, Chomedey 

Sherbrooke Shopping Centre, Sherbrooke 


Sunnybrook Shopping Centre, Dollard-des-Ormeaux 


Thetford Mines Shopping Centre, Thetford Mines 

Town of Mount Royal Shopping Centre, Town of 
Mt. Royal 

Val Royal Shopping Centre, Ville St-Laurent 

Van Horne Shopping Centre, Montréal 

Victoria Shopping Centre, St-Lambert 

West Island Mall, Dorval 

Westminster Plaza, Céte St-Luc 

Wilderton Shopping Centre, Montréal 


Ontario 


Adelaide Shopping Plaza, London 
Agincourt Mall, Agincourt 

Ajax Shopping Centre, Ajax 

Alderwood Plaza, Toronto 

Allencourt Shopping Centre, Richmond Hill 
Alta Vista Shopping Centre, Ottawa 
Ambassador Plaza, Windsor 

Ancaster Shopping Plaza, Ancaster 
Applewood Hills Plaza, Mississauga 
Applewood Village Centre, Port Credit 
Argyle Mall, London 

Aurora Shopping Centre, Aurora 

Barrie Shopping Plaza, Barrie 

Bathurst Manor Shopping Plaza, Downsview 
Bathurst Village Shopping Centre, Willowdale 
Bay Cities Mall, Thunder Bay 

Bayfield Mall, Barrie 

Bay Ridges Plaza, Bay Ridges 

Bayshore Shopping Centre, Ottawa 

The Bayview Mall, Willowdale 

Bayview Plaza, Richmond Hill 

Bayview Summit Shopping Centre, North York 
Bayview Village Shopping Centre, Willowdale 
Belleville Plaza, Belleville 

Bennett Plaza, Scarborough 

Billings Bridge Plaza, Ottawa 

Birchmount Plaza, Scarborough 

Bramalea Shopping Centre, Bramalea 
Brampton Shopping Centre, Brampton 
Brantford Plaza, Brantford 

Briarcrest Shopping Plaza, Etobicoke 
Brockville Shopping Centre, Brockville 
Brookdale Shopping Plaza, Cornwall 
Brookdale Plaza, Peterborough 

Burlington Plaza, Burlington 
Burnhamthorpe Mall, Etobicoke 
Carlingwood Plaza, Ottawa 
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(1) Census Metropolitan Area. — Région métropolitaine du recensement. 


Ontario — Continued — suite 


Cedarbrae Plaza, Scarborough 

Cedar Heights Shopping Centre, Scarborough 
Centenary Plaza, West Hill 

Centennial Square Shopping Centre, Thunder Bay 
Central Plaza, Streetsville 

Churchill Plaza, Sault Ste. Marie 

City View Shopping Plaza, Nepean Twp. 
Cliffcrest Shopping Centre, Scarborough 
Cliffside Plaza, Scarborough 

Cloverdale Mall Shopping Centre, Islington 
County Fair Plaza, Thunder Bay 

County Fair Shopping Mall, Fort Erie 

Crang Shopping Plaza, Downsview 
Danforth-Warden Plaza, Scarborough 
Devonshire Windsor Shopping Centre, Windsor 
Dixie Plaza, Port Credit 

Don Mills Shopping Centre, Don Mills 

Don Valley Shopping Plaza, Willowdale 
Donwood Plaza, Don Mills 

Dorwin Plaza, Windsor 

Downsview Shopping Plaza, Downsview 
Dufferin Mall, Toronto 

Eastgate Square Shopping Centre, Hamilton 
East King Plaza, Preston 

Eastland Plaza, Sarnia 

The East Mall Plaza, Islington 

Eastown Plaza, London 

Eastown Shopping Centre, Scarborough 
Eastview Shopping Centre, Vanier 

Eastway Plaza, Burlington 

Eglinton Square Mall, Scarborough 

Elaine Plaza, Scarborough 

Elmhurst Shopping Centre, Rexdale 

Elmvale Shopping Centre, Ottawa 

Eringate Mall, Etobicoke 

Fairview Mall, St. Catharines 

Fairview Mall, Willowdale 

Fairview Park Shopping Centre, Kitchener 
Fennel Square Shopping Centre, Hamilton 


Finchdale Shopping Centre, Borough of North York 


Finch-Main Plaza, Weston 

Finchurst Plaza, Willowdale 

Finch West Mall, North York 

Flemington Park Plaza, Don Mills 

Forest Hill Shopping Centre, Kitchener 
Galleria Shopping Centre, Toronto 
Gateway Plaza, Windsor 

Georgetown Market Place Georgetown 
Glen Agar Plaza, Islington 

Glencairn Plaza, London 

Glendale Shopping Centre, Deep River 
Golden Gate Plaza, Toronto 

Golden Horseshoe Plaza, Oakville 
Golden Mile Plaza, Scarborough 
Grantham Shopping Plaza, St. Catharines 
Greater Hamilton Shopping Centre, Hamilton 
Grey County Mall, Owen Sound 


Greater Stoney Creek Siopping Plaza, Stoney Creek 


Grimsby Plaza, Grimsby 

Guelph Shopping Centre, Guelph 
Hamilton Mountain Plaza, Hamilton 
Hampton Park Plaza, Ottawa 

Hanmer Valley Shopping Plaza, Capreol 
Hanover Plaza, Hanover 

Harwood Place, Ajax 

Hawkesbury Shopping Centre, Hawkesbury 
Highland Plaza, Fergus 

Highlands Shopping Centre, Galt 

High Point Mall, Mississauga 
Hillside Plaza, Scarborough 

Hilltop Plaza, Bolton 

Homedale Shopping Centre, St. Thomas 
Hopedale Mall, Oakville 

Humbertown Shopping Centre, Islington 
Huron Heights Shopping Plaza, London 
Ingleside Shopping Centre, Ingleside 
Inter City Plaza, Thunder Bay 
Iroquois Shopping Centre, Iroquois 
Jane-Finch Mall, Borough of North York 
Jane Park Plaza, Toronto 
Jane-Sheppard Mall, Downsview 
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Name and location — Nom et emplacement 


Ontario — Continued — suite 


John Galt Shopping Centre, Cambridge 
Keele-Sheppard Plaza, Downsview 

Kennedy Park Shopping Centre, Scarborough 
Kingston Shopping Centre, Kingston 
Kipling Heights Shopping Centre, Rexdale 
Kipling Plaza, Rexdale 

Kitchener Plaza, Kitchener 

K-Mart, Nepean Twp. 

K-Mart Plaza, Sault Ste. Marie 

Lambton Mall Shopping Centre, Sarnia 
Larosa Plaza, Weston 

LaSalle Plaza, Kingston 

Lawrence Plaza, Toronto 

Leamington Mall, Leamington 

Leslie Dexter Plaza, Willowdale 

Lincoln Fields Shopping Centre, Ottawa 
Lincoln Mall, St. Catharines 

Lindsay Square Mall, Lindsay 

The London Mall, London 74 

Lynwood Plaza, Bells Corners, Nepean Twp. 
Malden Road Village Shopping Centre, Windsor 
The Mall-Cambridge, Galt 

The Mall of Cornwall, Cornwall 

Maple Shopping Centre, Maple 

Market Mall Shopping Centre, Sault Ste. Marie 
Market Plaza, Peterborough 

Markham Plaza, Markham Village (York East) 
Markland Wood Mall, Etobicoke 

Martinway Plaza Shopping Centre, Etobicoke 
McArthur Plaza Shopping Centre, Vanier 
Midtown Plaza, Oshawa 

Midtown Plaza, St. Catharines 

Milton Plaza, Milton 

Mohawk Shopping Plaza, Brantford 
Morningside Shopping Centre, West Hill 
Morrisburg Shopping Centre, Morrisburg 
Mount Royal Shopping Centre, Burlington 
Newmarket Plaza, Newmarket 

Newton Brook Plaza, Willowdale 

New Sudbury Plaza, Sudbury 

Niagara Peninsula Shopping Centre, 

St. Catharines 

Nipissing Plaza, North Bay 

North-End Plaza, St. Catharines 
Northgate Shopping Centre, North Bay 
Northgate Shopping Centre, Sarnia 
Northland Shopping Centre, London 

North Park Plaza, Toronto 

Northtown Shopping Centre, Willowdale 
Northwood Park Plaza, Thunder Bay 
Nortown Shopping Centre, Chatham 

Oak Acres Shopping Centre, Sarnia 
Oak-Queen Shopping Plaza, Oakville 
Oakridge Acres Shopping Centre, London 
Oaktown Plaza, Oakville 

Orton Parkway, Scarborough 

Oshawa Centre, Oshawa 

Oxford Square, Richmond Hill 

Parkdale Shopping Plaza, Waterloo 

Park Royal Shopping Centre, Clarkson 
Parkway Mall, Hespeler 

Parkway Plaza, Scarborough 

Parkwood Centre, Don Mills 

Pine Plaza, Sault Ste. Marie 

Plaza 69, Sudbury 

Point Road Plaza, Petawawa 

Port Colborne Shopping Plaza, Port Colborne 
Queenston Mall, Stoney Creek 

Queenston Plaza, Ottawa 

Quinte Mall Shopping Centre, Belleville 
Renforth Mall, Etobicoke 

Rexdale Shopping Plaza, Rexdale 

Richmond Heights Shopping Centre, Richmond Hill 
Richview Square Shopping Centre, Weston 
Riverdale Shopping Centre, Toronto 
Riverside Mall Shopping Centre, Ottawa 8 
Riverside Shopping Centre, Windsor 
Roseland Plaza, Burlington 

Rouge Hill Shopping Centre, West Hill 
Royal York Plaza, Weston 

St. Jane Plaza, Downsview 


(1) Census Metropolitan Area. — Région métropol 
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Ontario — Concluded — fin 


St. Laurent Shopping Centre, Ottawa 
Scarborough Town Centre, Scarborough 
Sheppard Plaza, Downsview 

Sheridan Mall, Pickering 

Sheridan Mall Shopping Centre, Mississauga 
Sherway Gardens Shopping Centre, Etobicoke 
Sherwood Plaza, Markham 

Shopper's City, Gloucester Twp. 

Shopper's City Shopping Plaza, Nepean Twp. 
Shopper's World, Brampton 

Shoppers World Albion, Rexdale 

Shoppers World Shopping Centre, Toronto 
Shoreham Shopping Centre, North York 
Silver Mile Shopping Centre, Scarborough 
Six Points Plaza, Islington 

Skyway Plaza, Burlington 

Smiths Falls Shopping Centre, Smiths Falls 
Southdown Shopping Centre, Clarkson 
Southmead Shopping Plaza, Oshawa 

Stamford Green Shopping Centre, Niagara Falls 
Stanley Park Mall, Kitchener 

Stonegate Plaza, Toronto 

Stop 20 Plaza, Scarborough 

Stouffville Shopping Centre, Stouffville 
Streetsville Plaza, Streetsville 
Sunnybrook Shopping Centre, Toronto 

Tam O'Shanter Plaza, Agincourt 

Tecumseh Mall, Windsor 

Thames-Lea Plaza, Chatham 

Thorncliffe Shopping Centre, Toronto 
Thunder Bay Mall, Thunder Bay 

Towers Shopping Centre, London 

Towers Waterloo Plaza, Waterloo 

Town and Country Plaza, Niagara Falls 
Towne and Country Square, Willowdale 
University Colony Centre, North York 
University Plaza, Dundas 

Victoria Shopping Plaza, Cobourg 

Victoria Van Horne Shopping Centre, Willowdale 
Victoria-York Shopping Plaza, Guelph 
Village Shopping Plaza, Waterdown 
Waterloo Square Shopping Centre, Waterloo 
Welland Plaza, Welland 

Westcliffe Plaza, Stratford 

Westdale Mall, Mississauga 

Westgate Plaza, Galt 

Westgate Shopping Centre, Ottawa 

West Hill Shopping Centre, Scarborough 
Westmount Mall, London 

Westmount Place Shopping Centre, Waterloo 
West Side Mall, Toronto 15 

Westown Plaza, Weston 

Westown Shopping Plaza, London 

Westway Centre, Weston 

Westwood Shopping Mall, Mississauga 
Wexford Shopping Plaza, Scarborough 
Whitby Plaza, Whitby 

White Shield Plaza, Scarborough 
Willowdale Plaza, Willowdale 

Willow West Mall, Guelph 

Wishing Well Shopping Centre, Agincourt 
Woodchester Plaza, Mississauga 

Woodview Park Shopping Centre, Weston 
Wycliffe-Jane Plaza, Downsview 

Yorkdale Shopping Centre, Toronto 19 

York Mills Shopping Centre, Willowdale 
York Plaza, Downsview 

Yorktown Square Centre, Windsor 


Manitoba 


Brandon Shoppers Mall, Brandon 

City Centre Mall, Thompson 

Courts of St-James, St. James 

Crossroads Shopping Centre, Transcona 25 
Dakota Shopping Centre, St. Vital 

Dauphin Consumer Co-Operative Ltd., Dauphin 
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Manitoba — Concluded — fin 


Dominion Shopping Centre, St. Boniface 
Garden City Shopping Centre, West Kildonan 
Goulet Street Shopping Centre, St. Boniface, 6 
Grant Park Eastern and Western Shopping Centre 
Jameswood Shopping Centre, Transcona 
Munroe Shopping Centre, East Kildonan 
Northdale Shopping Centre, East Kildonan 
Polo Park Shopping Centre, Winnipeg 
Regent Park Shopping Plaza, Transcona 
Rossmere Shopping Centre, East Kildonan 
South Dale Shopping Centre, St. Boniface 
Southgate Village Shopping Centre, Fort Garry 
Springfield Heights Shopping Centre, 

North Kildonan 
Thompson Plaza, Thompson 
Tuxedo Park Shopping Centre, Winnipeg 
West Kildonan Shopping Centre, West Kildonan 
Westwood Shopping Plaza, Thompson 
Westwood Village Shopping Centre, Winnipeg 
Windsor Park Shopping Centre, St. Boniface 


Saskatchewan 


Avalon Shopping Plaza, Saskatoon 

Avon Shopping Centre, Regina 

The Broadway Centre, Regina 

Broadway Park Shopping Plaza Ltd., Yorkton 
Churchill Shopping Centre, Saskatoon 
Confederation Park Plaza, Saskatoon 
Cumberland SQ Shopping Centre, Saskatoon 
Eaton-Dominion Mall, Regina 

Golden Mile Plaza, Regina 

Grosvenor Park Shopping Centre, Saskatoon 
Market Mall, Saskatoon 

Mount Royal Shopping Centre, Saskatoon 
Northgate Shopping Centre, Regina 

Plaza Shopping Centre, Swift Current 
River Heights Shopping Centre, Regina 
Rosemont Shopping Centre, Regina 

Safeways Shopping Centre, Regina 

South Hill Shoppers Mall, Prince Albert 
Westgate Shopping Plaza, Saskatoon 
Whitmore Park Shopping Centre, Regina 


Alberta 


Acadia Shopping Centre, Calgary 

Acadia Village Shopping Centre, Calgary 
Alyth Shopping Centre, Calgary 

Beacon Shopping Centre, Calgary 2 

Beverly Shopping Centre, Edmonton 

Bonnie Doon Shopping Centre, Edmonton 
Bowness Shopping Centre, Calgary 

Braeside Shopping Centre, Calgary 

Brentwood Village Mall, Calgary 

Calgary North Hill Shopping Centre, Calgary 
Cambrian Shopping Plaza, Calgary 

Capilano Mall, Edmonton 

Camrose Plaza, Camrose 

Centennial Village Shopping Centre, Edmonton 
Centre Village Mall, Lethbridge 

Chinook Shopping Centre, Calgary 

College Shopping Mall Ltd., Lethbridge 
Crestwood Shopping Centre, Edmonton 

Delton Shopping Centre, Edmonton 

Eastgate Shopping Centre, Strathcona 
Fairview Shopping Centre, Calgary 

Fort Shopping Mall, Fort Saskatchewan 
Forest Heights Shopping Centre, Edmonton 
Forest Lawn Shopping Centre, Calgary 

Forest Lawn Shopping Plaza, Calgary 
Glamorgan Shopping Centre, Calgary 

Glendale Shopping Centre, Calgary 

Grande Prairie Shopping Centre, Grande Prairie 
Grandin Shoppers Park, St. Albert 

Holiday Village Shopping Centre, Lethbridge 
Kensington Shopping Centre, Edmonton 
Kingsland Shopping Centre, Calgary 

Lake Bonavista Shopping Centre, Calgary 
Lakeview Plaza, Calgary 

Lendrum Place Shopper's Mall, Edmonton 
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Lethbridge Shopping Plaza, Lethbridge 
Loblaws South Side Centre, Edmonton 
Londondale Shopping Centre, Edmonton 
MacLeod Mall, Calgary 

Marlborough Shopping Centre, Calgary 
Mayfield Shopping Centre, Edmonton 
Mayland Heights Shopping Centre, Calgary 
Meadowlark Park Shopping Centre, Edmonton 
Northbridge Shopping Centre, Lethbridge 
Northgate Shopping Centre, Edmonton 
Northland Village $.C., Calgary 
Northwest Market Mall, Calgary 

Ottewell Shopping Centre, Edmonton 83 
Park Plaza, Edmonton 

Park Plaza Shopping Centre, Fort McMurray 
Parkland Mall, Red Deer 

Pleasant View Shopping Centre, Edmonton 
Ponoka Plaza Shopping Centre, Ponoka 
Port-O-Call Shopping Centre, Red Deer 
Rosslyn Shopping Centre, Edmonton 

Sarcee Shopping Centre, Calgary 
Sherbrooke Shopping Centre, Edmonton 
Sherwood Shoppers Park, Sherwood Park 
Southgate Shopping Centre, Edmonton 
Southridge Mall, Calgary 9 

Southview Mall, Medicine Hat 

Stadium Shopping Centre, Calgary 
Strathearn Shopping Centre, Edmonton 
Thorncliffe Shopping Centre, Calgary 
Varsity Acres Shopping Centre, Calgary 
Waskasoo Plaza Shopping Centre, Red Deer 
Westbrook Mall, Calgary 

Westminster Shopping Plaza, Lethbridge 
Westgate Shopping Centre, Calgary 
Westgate Shopping Centre, Edmonton 
Westmount Shopping Centre, Edmonton 
Willow Park Plaza, Calgary 


British Columbia and Yukon 
Colombie-Britannique et Yukon 


Adelaide Shopping Centre, Alberni 
Avenue Shopper's Park, Powell River 
Boundary Park Shopping Centre, Grand Forks 
Brentwood Shopping Centre, Burnaby 
Broadmoor Shopping Centre, Richmond 
Brocklehurst Shopping Centre, Kamloops 
Bulkley Village Shopping Centre, Smithers 
Burquitlam Plaza, Coquitlam 
Capilano Mall, North Vancouver 
Castleaird Plaza, Kinnaird 
Central Plaza, White Rock 
Champlain Mall, Vancouver 
City Centre Shopping Centre, Kitimat 
Colwood Plaza, Victoria 
Como Lake Village Shopping Centre, 

New Westminster 
Comox Shopping Centre, Comox 
Coquitlam Shopping Centre, Coquitlam 
Cranbrook Mall, Cranbrook 
Crest Shopping Centre, Burnaby 
Dell Shopping Centre, Surrey 
Delta Fair Shopping Centre, Tsawwassen 
Delta Shopper's Mall, Delta 
Delta Shopping Centre, Richmond 
Dollar Shopping Centre, North Vancouver 
Duncan Plaza, Duncan 
Esquimalt Plaza, Esquimalt 
Fair Field Plaza, Victoria 
Fortune Shopping Centre, North Kamloops 
Fraser Park Shopping Centre, Abbotsford 
Guildford Town Centre, North Surrey 
Haney Plaza, Maple Ridge 
Harbour Park Shopping Centre, Nanaimo 
Harewood Shopping Centre, Nanaimo 
Highland Village Shopping Centre, Langley 
Hillcrest Mall Shopping Centre, White Rock 
Hillside Shopping Centre, Victoria 
Kamar Plaza, Chilliwack 
Kennedy Heights Shopping Centre, N. Delta 
Kensington Shopping Centre, Burnaby 
Killarney Square Shopping Plaza, Vancouver 
King Edward Shopping Mall, Vancouver 


C.M.A. (1) — R.M.R. (1) 


(Edmonton) 
(Edmonton) 
(Calgary) 
(Calgary) 
(Edmonton) 
(Calgary) 
(Edmonton) 


(Edmonton) 
(Calgary) 
(Calgary) 
(Edmonton) 
(Edmonton) 


(Edmonton) 


(Edmonton) 
(Calgary) 

(Edmonton) 
(Edmonton) 
(Edmonton) 


(Calgary) 
(Edmopton) 
(Calgary) 
(Calgary) 


(Calgary) 


(Calgary) 
(Edmonton) 
(Edmonton) 
(Calgary) 


(Vancouver) 
(Vancouver) 


(Vancouver) 
(Vancouver) 


(Vancouver) 
(Vancouver) 


(Victoria) 
(Vancouver) 
(Vancouver ) 


(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Vancouver) 


(Victoria) 
(Victoria) 


(Vancouver) 
(Vancouver) 


(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Victoria) 


(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Vancouver) 


List of Shopping Centres in Canada, 1973 — Concluded 


Répertoire des centres commerciaux au Canada, 1973 — fin 


Name and location — Nom et emplacement 


British Columbia and Yukon — Concluded 


Colombie-Britannique et Yukon — fin 


Ladner Shopping Centre, Delta 

Langley Plaza, Langley 

Lougheed Mall Shopping Centre, Burnaby 3 
Maillardville Shopping Centre, Maillardville 
Mayfair Shopping Centre, Victoria 
Middlegate Shopping Centre, Burnaby 
Mission Shopping Centre, Mission City 
Nechako Centre, Kitimat 

Newton Plaza, Newton 

Nordel Shopping Centre, North Delta 
Northbrook Mall Shopping Centre, Nanaimo 
North Hill Shopping Centre, North Kamloops 
Northside Shopping Centre, Port CoquitJ.am 
Oakridge Shopping Centre, Vancouver 

Old Orchard Shopping Centre, Burnaby 
Orchard Park, Okanogan Central 

Parkcrest Shopping Plaza, Burnaby 

Park Royal Shopping Centre, Vancouver 
Penticton Plaza, Penticton 

Port Moody Plaza, Port Moody 

Powell River Shopping Plaza, Powell River 
Port Alberni Plaza, Port Alberni 

Richmond Square Shopping Centre, Richmond 


Riverside Heights Shopping Centre, North Surrey 


Royal Oak Shopping Centre, Victoria 
Royal Square, New Westminster 

Scott Town Plaza, North Surrey 

Sea Fair Shopping Centre, Richmond 
Shelbourne Shopping Centre, Saanich 
Shellmont Shopping Centre, Richmond 

Shops Capri Shopping Centre, Kelowna 
Shoppers Village, Kelowna 

Southgate Shopping Centre, Chilliwack 
Southgate Shopping Centre, Kelowna 
Spruceland Mall, Fraser-Fort George 
Super-Valu Shopping Centre, Terrace 
Surrey Place, Surrey 

Terminal Park Shopping Centre, Nanaimo 
Terrace Shopping Centre, Terrace 
Thompson Park Shopping Centre, Kamloops 
Town and Country Shopping Centre, Saanich 
Tsawwassen Shopping Centre, Delta 

Tyee Plaza, Campbell River 

University Heights Shopping Centre, Saanich 
Valley Fair Shopping Centre, Haney 
Valleyview Shopping Centre, Kamloops 
Westlynn Shopping Centre, North Vancouver 
Westwood Mall, Port Coquitlam 

Woodward's Tower, Kamloops 

Quanlin Mall, Whitehorse, Yukon, N.W.T. 


(1) Census Metropolitan Area. — Région métropolitaine du recensement. 


C.M.A. (1) — R.M.R. (1) 


(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Victoria) 

(Vancouver) 


(Vancouver) 


(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Vancouver) 


(Vancouver) 
(Vancouver) 


(Vancouver) 


(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Victoria) 

(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Victoria) 

(Vancouver) 


(Vancouver) 


(Victoria) 
(Vancouver) 


(Victoria) 


(Vancouver) 
(Vancouver) 


Ancillary Shopping Centres 


Galeries marchandes 


Scotia Square Mall, Halifax, N.S. 
Westmount Square, Westmount, Qué. 
2020 University Plaza, Montréal, Qué. 


Station de Métro Berri-Demontigny, Montréal, Qué. 


The Queen Elizabeth, Montréal, Qué. 

Place Ville Marie, Montréal, Qué. 

Place Victoria, Montréal, Québec 

Place du Métro Longueuil, Longueuil, Qué. 
Place Levasseur, Montréal, Qué. 

Place du Canada Plaza, Montréal, Qué. 
Place Bonaventure, Montréal, Qué. 
Laurentien Hotel, Montréal, Qué. 


Hotel Sheraton — Mount Royal, Montréal, Qué. 


Gare Centrale, Montréal, Qué. 

1550 de Maisonneuve, Montréal, Qué. 
Dominion Square, Montréal, Qué. 

Alexis Nihon Plaza, Montréal, Qué. 

The Lloyd D. Jackson Square, Hamilton, Ont. 
Terminal Towers, Hamilton, Ont. 

Sheraton Fox Head Inn, Niagara Falls, Ont. 
Bond Towers, Oshawa, Ont. 

Place Bell Canada, Ottawa, Ont. 

Place de Ville, Ottawa, Ont. 

La Promenade, Ottawa, Ont. 

101 Mall, Timmins, Ont. 

The Charles Promenade, Toronto, Ont. 
Canada Square, Toronto, Ont. 

Four Seasons Sheraton, Toronto, Ont. 

El Patio de Oro, Toronto, Ont. 

Concourse 60, Willowdale, Ont. 


Commerce Court Postal Station, Toronto, Ont. 


The Colonnade, Toronto, Ont. 

Lothian Mews, Toronto, Ont. 

The Lanes, Toronto, Ont. 

Manulife Centre, Toronto, Ont. 

Royal York Hotel, Toronto, Ont. 

York Centre, Toronto, Ont. 

Yonge Street Arcade, Toronto, Ont. 
Yonge-Eglinton Centre, Toronto, Ont. 
Toronto-Dominion Centre, Toronto, Ont. 
The Towne Mall, Toronto, Ont. 

The Concourse, Winnipeg, Man. 
Palliser Square, Calgary, Alta 
McCauley Plaza, Edmonton, Alta 

Hub, Edmonton, Alta 

Midtown Plaza, Saskatoon, Sask. 
Royal Centre, Vancouver, B.C. 
Pacific Centre, Vancouver, B.C. 
Denman Place, Vancouver, B.C. 

Nootka Court, Victoria, B.C. 


C.M.A.(1) — R.M.R. (1) 


(Halifax) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Mont réal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Montréal) 
(Hamilton) 
(Hamilton) 
(St. Catharines) 


(Ottawa-Hull) 
(Ottawa-Hull) 
(Ottawa-Hull) 


(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Toronto) 
(Winnipeg) 
(Calgary) 
(Edmonton) 
(Edmonton) 
(Saskatoon) 
(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Vancouver) 
(Victoria) 


P| we Statistics Canada Statistique Canada 


Merchandising and Services Division 
SHOPPING CENTRE SURVEY, 1973 
Complete and mail one copy within 30 days of receipt. 


Collected by the authority — 
Statistics Act, Chapter 15, 
Statutes of Canada 1970-71 -72 


(Exemplaire frangais au verso) 


Revise name or address if not correct 


1. AREA: Square feet 


(a) Total floor area of shopping centre. Include all business establishments in the shopping centre: retail stores, 
banks and service outlets as well as the area of stores which are owned by the tenant, but are fully integrated 
with the centre. (Exclude parking area) 


(b) Gross leasable floor area 


(c) Paved parking area 


(d) Unpaved parking area 


(e) Total area of shopping centre 


2. TYPE OF SHOPPING CENTRE: 
Indicate (J) if the shopping centre is: 
{_] Completely enclosed {_] Partially enclosed {] Open 


3. PARKING: 
Indicate (\/) if parking for customers js: 
(_] Paid parking (_] Free parking 


4. BUSINESS LISTING FORM: 
Complete the enclosed BUSINESS LISTING FORM as per the instructions at the top of the form. 


CERTIFICATE 


This is to certify that the information contained in this report is correct and complete to the best of my knowledge and belief, and covers 
the period 


from 19 to 19 
a leone 

Name (please print) Title 

Signature Telephone number 

Address Date of this report 


5~—3406-20: 7-8-73 


6 al Statistics Canada Statistique Canada 


Division du commerce et des services 


ENQUETE SUR LES CENTRES COMMERCIAUX, 1973 


Renvoyer un exemplaire dument rempli dons 
les 30 jours suivant la réception. 


Déclaration exigée en vertu de la Loi 
sur la statistique, chapitre 15, Statuts 


du Canada de 1970-71 -72. 


(English on reverse side) 


Corriger le nom ou l’adresse s'il y a lieu 


1. SURFACE: 


a) Surface totale du centre commercial. Doit comprendre tous les établissements commerciaux faisant partie du centre: 
magasins de détail, banques et établissements de service, ainsi que les magasins en propriété individuelle mais 
pleinementincorporessaurcentre (Exclure le stationne ment)! qiscsececcere caseete tes tiene tee ened eaten Pn ee cee eee ene 


by'Surfatcettotalleva: lowe wees oc. sscgccscicsarssnc cornea eee Te ee ne ee eee ara 
c) Zone de stationnement revétue 
diiZonier deastatlonnementinOm ev elues c. Sascescencs secon cite pe AER ea ECR TSA Te oR RTE e EO TIRE oot ECE OS ee 


e) Surface: totale duccentre, GOmmMmeNnGiall \. s:<5.ccsconee rn eteeeeee ase ee oe oa ee ae So neo eE TE TST on ESCM OER oe TEE Ree Ce Pen ree ae eee 


2. TYPE DE CENTRE COMMERCIAL: 
Le centre commercial est-il (cochez (\/) la case correspondante): 


NY . 
A ciel ouvert 


“] Entiérement couvert (_] Partiellement couvert 


3. STATIONNEMENT: 
Le stationnement pour les clients est-il (cochez (VV) la case correspondante): 
(_] Payant (_] Gratuit 


4. LISTE DE COMMERCES 


Remplissez la liste de commerces ci-jointe en suivant les instructions en haut de la formule. 


En pieds carrés 


ATTESTATION 


Je déclare gue les renseignements donnés dans le présent rapport sont de bonne foi et, autant que je sache, complets et exacts, et qu’ils 


portent sur la période s’étendant 


du 19 au 1K) 
Nom (en lettre moulées) "| Titre officiel 

Signature Numéro de téléphone 

Adresse Date de ce rapport 


5-3406-20: 7-8-73 


| od Statistics Canada Statistique Canada 


Merchandising and Services Division 


SHOPPING CENTRE SURVEY, 1973 


Complete and mail one copy within 
30 days of receipt. 


Collected by the authority of the 
Statistics Act, Chapter 15, Statutes 
of Canada 1970-71-72. 


(Exemplaires frangais disponibles sur demande) 


Revise name or address if not correct 


For Statistics Canada use only 


001 | al als let foe es =| 
L ! oe 
002 | | | | | Sk ie Wie as Rec'd 
- + + 7 oe 
003 =| | al | \ | | 
1 1 = i ; | . or hihi. a 
004 pe | | | | | | 
aaat } | 5 
005 | | Paes | Reviewed ___ 
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006 | |_| | |_| |_| me a Analysed 
} + | } | ! 4 GUMS) a ee 
ONG eK AY |] vic paid r ‘tas 
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PLEASE READ BEFORE COMPLETING QUESTIONNAIRE 
@ Report only for the location stated above. 
@ If you did not operate at this location fora fullyear, please complete this report for that part of the year during which you were active inthis location. 


@ Report for your financial year (normal business year) ending at any time between April 1, 1973 and March 31, 1974. 


]. DESCRIPTION OF BUSINESS Name and address of HEAD OFFICE: 


(a) How many outlets were operated in Canada, by this firm, 


in 1973? } re — 


{_}less than4 [_]4 or more If so, give: Z = — 


(b) If reporting for the first time please give date you commenced 
operations at this location ten — 
(month) (year) 


(c) Define your business as it is generally known to the public. Be as specific as possible. (Examples: grocery store without fresh meat, drug 
store, patent medicine store, furniture store, furniture, T,V., radio and appliances store, barber shop, beauty salon, shoe repair shop, etc. 


For clothing or shoe stores, specify ‘“‘men’s’’, “‘women’s”’, ‘‘children’s’’ or ‘‘family’’.) 


Kind of business 


Approximate % 


of total sales 


| 
| 
(d) To ensure correct classification of your business, please show: | a 
| and receipts 


Main commodities sold and services provided — 


(i) eae : | ss 


Gi) a = 


(iii) : ln 


(iv) Other commodities 


(v) Other services 


TOTAL 100% 


| Dollars 
(omit cents) 


2. TOTAL (net) SALES AND RECEIPTS 


Report total sales of merchandise (less returns, adjustments and _ discounts ) and total 
receipts from repair, equipment rental, restaurant, barber, hair dressing and other services 
DING THOSE OF CONCESSIONNAIRES (if possible) operating 


for the entire outlec INCL ; a 
in your outlet. INCLUDE commissions earned from sales of goods owned by others an | 


proprietors’ withdrawals of goods for personal use (at retail). EXCLUDE sales taxes 
collected by you for remittance to a government, agency non-trading revenues and bad debts [ = 


recovered. DO NOT deduct trade-in allowances 


(OVER) 
5-3406-17.1: 1-10-73 


= O60 


3. DATA CONCERNING THE PREMISES Sauareticer 
(a) Gross leased area of premises: 
GiiGenerallysaiccessibile irov thes pw bikie namee crecrnmece ee ar anne cscccncenesovte oyvenvaasnecteasssesehen anes pena eeen XO | 
(aihOther (storage, (obiices. €CGs,) ec ccereretesteae ses bs surccnt<satvexnstssnsarsaninaisevinarts é 0208 Se oe 
TOTALS een Fe ir ae he ee SENS Wey 
(b) Total occupancy expenses paid to (i) the owner or lessor of the shopping centre; (ii) all 
others such as a municipal authority, contractor, insurance agent, merchants’ associa- 
tion, etc. EXCLUDE wages & salaries of your own employees. 
Rent and or percentage of sales (or rental value if premises are owned) foes 
Heat, light, water, air conditioning T 
Maintenance (common areas) remitted to 021 
F » owner .... 
Promotional dues and assessments 
F remitted to 
Property insurance aililecthers 022 
Realty taxes 
Permits, licenses, etc. TOTAL O11 | .00 


4. CONCESSIONNAIRES 
(a) Did you rent space to any concessionnaire(s) in your business location(s) during the reporting period? 


Check (V) one (J Yes LJ No 
J) 


v 
(b) If "YES": 


; é eat 
For each concession please supply: ys gee eee 


Name Address included in Item 2? 


YES NO 


O a 
0 O 


= jo 


(If more space is required, list on separate sheet) 


CERTIFICATE 
This is to certify that the information contained in this report is correct and complete to the best of my knowledge and belief, and covers 
the period 


from 19 to 19 473 


Name of person responsible for completing form (please print) 


Title 


Signature 


Telephone number 


Address 


Date of this report 


5-3406-17.1 


E & Statistics Canada Statistique Canada 


Division du commerce et des services 


ENQUETE SUR LES CENTRES 
COMMERCIAUX, 1973 


Renvoyer un exemplaire ddment rempli 
dans les 30 jours suivant lo réception. 


Déclaration exigée en vertu de la Loi 
sur la statistique, chapitre 15, Stacuts 
du Canada de 1970-71-72. 


(English copies available on request) 


Corriger le nom ou l'adresse s'il y a lieu 


S 
A l'usage de Statistique Canada seulement 
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INSTRUCTIONS nN LIRE ATTENTIVEMENT AVANT DE REMPLIR LE QUESTIONNAIRE . 
@ Votre déclaration ne doit viser que le local d'affaires indiqué ci-dessus. 
@ Si vous n’avez pas exploité ce local d’affaires pendant une année entiére, établissez votre déclaration pour la période ou yous l'avez exploité. 


@ Faites porter votre déclaration sur votre année financiére (l’année normale d’affaires) se terminant entre le 1€* avril 1973 et le 31 mars 1974. 


1. DESCRIPTION DE L’ENTREPRISE Nom et adresse du siége social: 


a) Combien de points de vente votre entreprise exploitait-elle au 
Canada en 1973? 


(_] Moins de 4 (_] 4 ou plus Si 4 ou plus, indiquez: 


b) S’il s’agit de votre premiére déclaration, indiquez 4 quelle date 
vous avez commencé l’exploitation de ce local d’affaires 


(mois) (année) 


c) Définissez votre entreprise de la fagon dont elle est généralement connue du public. Soyez aussi précis que possible. (Exemples: épicerie 
sans viande fraiche, pharmacie, magasin de médicaments brevetés, magasin de meubles, de téléviseurs, de radios et d'appareils ménagers, 
salon de coiffure pour hommes, institut de beauté, cordonnerie. Dans le cas de magasins de vétements ou de chaussures, précisez ‘‘pour 
hommes’’, ‘‘pour dames’’, ‘‘pour enfants’’, ou ‘‘pour la famille’’.) 


Genre de commerce - 


Pourcentage approximatif 
par rapport aux 
ventes et recettes 


d) De maniére que nous puissions bien classer votre entreprise, veuillez indiquer: tales 
Principaux groupes de marchandises vendues et principaux services offerts % 
(i) 


(ii) = 


(iii) 


(iv) Autres marchandises vendues 


(v) Autres services offerts. 
TRON YN ese recnaeticos ccts pero rons Beo Bete RUr Beene RRO MORSSec ra sOA aE RETR 6 ae enn Oe ohne ere EO 100% 
i 
2. VENTES ET RECETTES (nettes) TOTALES ysis: 

Indiquez les ventes totales de marchandises (moins les rendus, les ajustements et iS (omctiralestence) 
escomptes de caisse) et les recettes totales provenant de réparations, de la location de as 
matériel, de services de restauration, de coiffure et autres services, pour tout le point de i 
vente, Y COMPRIS LES VENTES ET LES RECETTES DES CONCESSIONS (si possible) ' 
exploitées dans votre point de vente. COMPTEZ les commissions gagnees sur la vente de i 
marchandises appartenant a un tiers et les retraits des propriétaires pour leur usage per- ‘ 
sonnel (au détail). NE COMPTEZ PAS les taxes de vente percues pour le compte d'un 
organisme ublic, ni les recettes hors exploitation, ni les recouvrements de mauvaises a ee 

\ 


creances. NE COMPTEZ PAS les déductions pour reprises 


7 v ° 
5-3406-17.2: 1-10-73 (VERSO) 


=199rs 


3aCOCAUX En pieds carrés 
a) Superficie brute des locaux loués: 
(i) Généralement accessibles au public .............. 010 
(ii) Autres (entrepots, bureaux, etc.) : aE 
TOMA lnc acne rene nate oe 
b) Total des frais d’occupation payés (i) au propriétaire ou au bailleur du centre commer- 
cial; (ii) 4 d’autres, par ex., a la municipalite, un entrepreneur, un agent d’assurance, 
une association de marchands, etc. SANS la rémunération de vos salariés. 
Loyer et (ou) pourcentage des ventes(ou valeur locative si les locaux vous mivdellare 
appartiennent) (omettre les cents) 
Chauffage, éclairage, eau, climatisation r 
Entretien (espaces communs) Payés au 021 
A. propriétaire 
Frais et cotisations pour publicité 
Assurance sur la propriété payee ie 022 
autres ——— 
Impét immobilier 
1 
Licences et permis TOTAL O11 | 00 


4, CONCESSIONNAIRES 
a) Avez-vous loué une partie de vos locaux d'affaires 4 un concessionnaire au cours de la période observée? 
Cochez: C) Oui Non 


by Sis OU: 

Les ventes et les recettes 
nettes de ce concessionnaire 
sont-elles comprises en 2? 


Veuillez indiquer pour chaque concession: 


Nom Adresse 
OUI NON 


(Si vous avez besoin de plus d'espace, utilisez une feuille distincte) 


ATTESTATION 


Je déclare que les jenseignements donnés dans le présent rapport sont de bonne foi et, autant que je sache, complets et exacts, et qu’ils 
portent sur la période s’étendant 


du 19 au 9. we) 
Nom de la personne qui a rempli la formule (en lettre moulées) Fonction 

Signature Numéro de téléphone 

Adresse Date de ce rapport 


5-3406-17.2 
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